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Stick, el snack de maiz que apuesta por el

gran formato
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m&iper Escaparate: Frosty Pocket
el granizado instantaneo para refrescar
cualquier momento

El Recetario

- Chipirones con salsa de Chocolate Valor

- Chocolatinas con crema de cacahuete
Olala! de Frit Ravich

Punto de venta: Gozoberri, cuando
las redes sociales impulsan un negocio local

ETH Actualidad al Detalle

urante anos, la comunicacién en la
categorfa de snacking se ha apoyado Yo
principalmente en atributos de producto:

sabor, calidad, ingredientes o innovacién, de eso
sabemos mucho en la prensa B2B, sobre todo en Dulces Noticias, la

hermana mayor de Dulces Noticias al Detalle. Sin embargo, las
Gltimas semanas nos han dejado un ejemplo de cémo las marcas
estin explorando nuevos territorios para conectar con el
consumidor.

La reciente campana de Grefusa, protagonizada por Irene
Rosales y construida alrededor del mensaje “Un mix con un mal
kiko es un mal mix”, ha conseguido algo que toda marca

persigue: generar conversacion mds alld del lineal. El
juego de palabras, apoyado en un contexto medidtico
ampliamente conocido por el publico, convirtié una
accién publicitaria en un fenémeno viral que trascendié
el propio producto. Pero quizd lo ms interesante desde el
punto de vista sectorial no fue la campana en si, sino lo que ocurri6 después. En pocos dias, otra empresa
del sector, Facundo, decidié sumarse a la conversacién con una respuesta creativa para promocionar su
nueva gama Saboreo, utilizando el mensaje “Irene, te has vuelto a equivocar de kiko. Elige Saboreo, elige
el kiko bueno”. Y no queds ahi la cosa, Frit Ravich respondié con humor “Cuando el kiko es noticia, el
mix original sigue siendo Cocteleo”. Una muestra de agilidad comunicativa que demuestra hasta qué
punto las marcas de alimentacién estdn incorporando estrategias propias del marketing en tiempo real.
Esta pequena batalla publicitaria deja varias reflexiones para nuestro sector. La primera es que la
notoriedad sigue siendo uno de los activos mds valiosos para las marcas, pero tanto para el consumidor,
como para el comprador. Para este tltimo aspecto, no hay equiparacién posible a la prensa profesional
porque: ;Quién llega a los compradores del Canal Impulso? Nosotros. ;Quién llega a los compradores
de Moderna y Conveniencia? Nosotros también. ;Quién llega a la industria de kikos en particular y
snacking en general? Ya lo saben ustedes. Nosotros. La segunda, que la velocidad de reaccién puede ser
tan importante como la inversién. Y la tercera, que incluso categorias tradicionalmente asociadas al
consumo impulsivo o al aperitivo pueden convertirse en protagonistas de la conversacién social.

No todas las marcas pueden —o deben— apoyarse en la actualidad o en personajes medidticos para
construir sus campanas de comunicacién. Pero si pueden extraer una ensefianza clara: en un entorno
donde la atencidn es cada vez mds escasa, la creatividad sigue siendo una de las herramientas mds
eficaces para diferenciarse. La pregunta ya no es tnicamente qué producto vendemos, sino de P

qué manera conseguimos que el consumidor quiera hablar de él. En este caso, durante
unos dias, mucha gente hablé de kikos.
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“Hemos lanzado nuevas
referencias tanto con
nuestra marca de
bebidas energéticas
Eneryeti como para
Candyfresh, nuestra

“Queremos que los consumidores sientan que somos una
marca que no solo genera momentos de alegria a través del
sabor de nuestros productos, sino que también buscamos

dejar el mejor sabor en nuestras acciones como recogemos
en nuestro eslogan: ‘Si el mundo es mejor, sabe mejor’ (el
dia del partido Corazon Classic Match de las leyendas del
Real Madrid que patrocina la marca Fiesta)

PIERANGELO MARCHETTI
Vicepresidente EMEA y Transformacién Digital Grupo Colombina

ensefia especializada
en bebidas inspiradas

en el universo de las
golosinas, acompanadas de una
potente apuesta por el marketing
digital, para fortalecer nuestro
posicionamiento entre el publico
joven”

DANIEL ALVAREZ
Director General de Eneryeti

“Contamos con una oferta amplia con nuestras marcas
Lay’s, Doritos, Cheetos, Ruffles, Matutano y Santa
Ana, adaptada a distintos perfiles y ocasiones de
consumo, y ponemos al consumidor en el centro de
nuestra estrategia a través de la innovacion, la mejora
constante del portfolio y la escucha activa”

ARIADNA PUIG
Directora Senior de Marketing - Divisién Alimentacién - PepsiCo Iberia
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“Para Damel Group ha sido
un ano decisivo en materia
de inversiones. Entre ellas,
la adquisicién de una
nueva plataforma logistica, z
ademds de nuestra habitual gz
fuerte inversion en I+D+i
para ofrecer al consumidor
productos précticos, ficiles de
llevar y cada vez mds vinculados a un estilo de vida
equilibrado, aunque en este sector el placer sigue
siendo el principal motivo de consumo”

JOSE VICENTE LOPEZ
CEO Damel Group - Grupo Mercadalia

“El éxito de la expansién de Vidal
Golosinas se sustenta en varios
pilares estratégicos: innovaciéon
continua, altos estindares de calidad,
cercania con el cliente y capacidad
de adaptacién a cada mercado.
Este enfoque, basado en el anélisis
exhaustivo de factores regulatorios,
culturales y de consumo, nos ha permitido
disenar propuestas ajustadas a las particularidades locales sin
comprometer nuestra identidad de marca ni los criterios de
excelencia con los que fabricamos”

JOSE RAMON PASTOR
Director General de Vidal Golosinas

“El consumidor busca
productos que combinen
indulgencia, practicidad

y experiencia. Por ello,
partimos de marcas
icénicas, como Kinder o
Nutella, para construir
territorios de consumo
complementarios

como son Kinder Duo,
Nutella Biscuits, Kinder
Kinderini, Nutella Muffin,
Kinder Happy Hippo o
Nutella B-Ready”

FRANCO MARTINO

Director de Comunicacién y RRII
en Ferrero Ibérica

“Hemos reorganizado
todo el portfolio de
nuestra compaiia para
facilitar la eleccion y
aportar mas claridad

al consumidor. Las
principales novedades
de este afio son Maestros
Tostadores, una nueva
propuesta para frutos
secos nobles y Saboreo,
una nueva marca de
cocktails orientada a un

Manga pastelera1Kg

Nutella® 3 Kg

rusrorvatos NUtella
, PARA hesfeledias

¢

publico joven, con sabor
intenso y enfoque social”

JOSE USANDIZAGA,
Director general de Facundo

Dispensador Nutella® Nutella® 25 g / Nutella® 15 g

(Funciona con Nutella® Cartridge 1 Kg) ' }_- D i TR
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Para mas inspiracian
descubre nuestras recetas en
www.ferrerofoodservice.com
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\.Aperltlvos IVIas momentos, mas sahores
ynuevas oportumdades

Frutos secos, patatas fritas y snacks viven una etapa de transformacién impulsada por la
° ° » . ° ° / ° °
innovacion, la diversificacion de ocasiones de consumo y un consumidor que busca propuestas
cada vez mds sorprendentes, practicas y adaptadas a su dia a dia. Una evoluciéon que abre
nuevas oportunidades tanto para la industria como para el comercio especializado

| placer de picar entre horas goza de buena salud, pero las reglas del juego Al mismo tiempo, las empresas se enfrentan a importantes desafios, como el
estdn cambiando. Los consumidores siguen disfrutando de los frutos secos, las  encarecimiento de las materias primas, la presién promocional y la creciente com-

patatas fritas y los snacks, aunque ahora buscan algo mds: sabores diferentes,  petencia en los lineales. En este contexto, la innovacién se ha convertido en la gran
formatos prdcticos, productos adaptados a distintos momentos del dia y propuestas  aliada para seguir creciendo y conectar con un consumidor cada vez mds informa-
P p P y prop para seg y
que combinen disfrute, calidad y conveniencia. do y dispuesto a probar nuevas experiencias.

Mejor evolucién en valor que en volumen | l)

Tabla | - Libre-servicio: evolucidon

del mercado de frutos secos, patatas fritas y snacks

* El mercado de aperitivos crecié en el Gltimo afio

Valor (mil- % Evol. ~ Volumen % Evol. Cuota
lones €) TAM  Valor () TAM  Volumen Va?::“(c‘l%) Volumen (TAM MOYO 2026) un +4,7% en valor, aumento
B W T R (%) que en volumen fue mds discreto, del +0,6%.
FRUTOS SECOS Y .
SEMILLAS 1.552,91 67% 155909 -0.6% 530% 531% | «|os frutos secos bajan su consumo un -0,6%,
SNACKS 648,37 2,2%  59.035 7%  220%  201% pero son los que mejor evolucionan en
PATATAS FRITAS 731,11 30%  78.463 24%  249%  26,7% facturacién (+6,7%)
, .
TOTAL APERITIVOS 2.932,39 47%  293.407 0,6% 100,0% 100,0%
Fuente: Circana TAM Mayo'26
4 N

Luas pipas lideran el consumo y los cocteles la facturacion
* En volumen, las pipas encabezan el consumo frutos secos y semillas, con el 19,4% del total, seguidas
de surtidos y cécteles (15,6%); cacahuetes (12,8%); pistachos (?,8%), y nueces mondadas (8,9%).
* Los cinco primeros segmentos concentran cerca de siete de cada diez euros vendidos en la categoria
de frutos secos y semillas: surtidos y cocteles (15,9%), pipas y pistachos (14,8% cada uno), nueces
mondadas, con el 12,0%, y almendras, con el 11,8%.

) Las ventas de Frutos Secos en Espaiia alcanzaron las 155.909

_ P /[ 1.552,91 millon RAFICO 2
toneladas en el TAM Mayo 2026 (GRAFICO 1) ) SL1alor de 1.552,91 miflones de eares (GRAFICO 2)

2,00 L% [l Surtidos y cocteles
de frutos secos

. Pipas

B pistachos

B Nueces mondadas

B Almendras

B otros frutos secos

VOLUMEN B Cacahuetes VALOR

155.909,27 t : [l Maiz para palomitas v 1.552,91 M€
microondas

M Avellanas

B Nueces con cascara
B semillas

B Maiz frito

B Resto frutos secos

2,1% 2,00 L5%

Fuente: Circana
TAM Mayo'26

y




Las ventas de patatas alcanzan las 78.463 toneladas por valor de
731,10 millones de euros en el TAM Mayo 2026

VOLUMEN

10% 20% 0% 0% 50% 0% 0% BO% S0% 100

B Patataschips & Patatas snacks

Ot -
'._'u .
\ Fuente: Circana TAM Mayo'26  ces s

Las patatas chips
constituyen el
grueso de las

ventas de patatas
fritas, con 610,29
millones de euros y
68.812 toneladas,

y crecimientos del
+2,2% en valor y del
+1,5% en volumen,
sequn Circana

Las patatas tipo
snacks se han
mostrado aun

mas dinamicas,

con crecimientos
en volumen del
+8,0%, hasta las

9.651 toneladas, o5 B > b ONBLRBAS )
y del +7,2% en ,.:“L"'F?,rr, Fitod,  [TOIAS I WIS m‘
F =

"”.
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férminos economicos,
alcanzando los 120,81
millones de euros
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¢ Qué snacks son los favoritos del consumidor? )

} En el TAM Mayo 2026 se comercializaron en nuestro pais

59.035 foneladas de snacks (GRAFICO 4) } Por valor de 648,37 millones de euros (GRAFICO 5)

[l Snacks de maiz
M Snacks tipo gancho

. Cortezas

VALOR
648,37 M€

VOLUMEN

B Aperitivos con valor afiadido

Fuente: Circana TAM Mayo'26

59.035t

B Snacks infantil

B Palomitas

B Surtido/resto snacks aperitivos
. -

-
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L f o A
- En el Gltimo afio, las ventas de snacks crecen de forma equilibrada entre volumen
(+1,7%) y valor (+2,2%).
- En términos de cuota en valor, los snacks de maiz concentran el 38,2% del total,

por delante del surtido y resto de snacks, que representa el 23,4%. Les siguenlos
snacks tipo gancho, con el 12,9% y las cortezas, con el 10,1%.

- El volumen refuerza el liderazgo de los snacks de maiz, que acaparan el 47,6%
del total snacks, casi diez puntos més que su peso en valor. En cambio, las cortezas

y los aperitivos con valor afiadido tienen mayor cuota en valor que en volumen.
\ . & SRV .

Pipas, patatas chips y snacks de maiz capitanean las ventas en sus categorias ‘ )D

Tabla Il - Evolucién del consumo de frutos secos Tabla Il - Evolucién del consumo de patatas fritas y snacks

Volumen 0 Valor 0 Volumen 0 Valor .

(toneladas) V:iu\:::n (millones %) f;a\llz:. (toneladas) V(fiu‘:::n (millones €) (t;u‘llg:.

TAM ABR'26 TAM ABR'26 TAM MAY'26 TAM MAY'26
WL R 5250 L Ui 162500 8.3% " 7OTAL PATATAS FRITAS Y SNACKS 1379 2.6% 137498 21%
Pipas de girasol 31.168,94 0,9% 236,75 0,7%
Cocteles/Mezclas 25.223,25 4,5% 265,89 13,4%  Fotatos chips 610 2,% 68.812 15%
Cacahuetes 21.081,63 -1,9% 109,75 -0,6% Patatas snacks 121 7.2% 9.651 8,0%
LIS EE i LA 123% " Snacks de maiz 248 29% 28.088 3.0%
Pistachos 15.214,80 3,5% 235,55 10,5%

Snacks tipo gancho 84 -0,6% 6.696 -0,4%

Almendras 14.853,61 3,6% 211,76 11,8%
Anacardos 9.895,35 4,3% 135,98 g0y  Cortezas 65 1.7% 4302 12,5%
Avellanas 2.375,88 -18,2% 41,86 -49%  Aperifivos con valor afiadido 48 14,4% 2.575 13,0%
Pipas de calabaza 2.330,95 17,3% 2748 19.7% Snacks infanfil 33 61% 3962 7%
Maiz 2.130,80 -1,5% 21,25 1,0%
Pifiones 33201 2 0% 18.63 6.0% Palomitas 18 35,0% 1.430 31,3%
Resto Frutos Secos 8.031,87 2% 91,69 93%  Surtido/Resto snacks 152 -1.2% 12.663 -17%
Fuente: NIQ (Ultimas 52 S - finalizando 19/04/26) Fuente: Circana TAM Mayo'26

* En frutos secos y semillas, las pipas de girasol han mantenido una evolucién bastante estable tanto en
volumen (+0,9%) como en valor (+0,7%). En cambio, las avellanas, afectadas por el efecto precio, registran
un descenso en volumen del -18,2%, seguidas por el -4,3% de los anacardos y el -3,9% de las nueces.
También han registrado comportamientos negativos en volumen los cacahuetes (-1,9%) y el maiz (-1,5%).

* Los snacks de maiz son la mayor subcategoria del mercado de snacks, con 247,66 millones de euros y
28.088 toneladas, con crecimientos del +2,9% en valor y del +3,2% en volumen. Los extrusionados tipo
gancho, con 83,95 millones de euros y 6.696 toneladas, retroceden un -0,6% y un -0,4%, respectivamente.
* La mejor evolucién la reflejan las palomitas, seguidas por los aperitivos con valor afiadido y las cortezas.



5Qué ha pasado con los precios?
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* Segun las cifras ministeriales el precio medio de los frutos secos en el TAM
Noviembre 2025 se situ6 en 8,92 € /kg, lo que supone un encarecimiento
interanual del +7,1%.

A\

a ser las Unicas que descienden su precio sobre el afio anterior, un -2,3%.
Les siguen los pistachos (13,98 €/kg), las avellanas (13,02 €/kg) y las /
almendras (12,75 €/kg). Los més asequibles son los cacahuetes (4,95 €/kg). (*
* Las nueces son las que mds se encarecen, un +14,8%, hasta los 9,40 € /kg.

N

%

ITIVOSZ

* Las castafias se mantienen como el producto mds caro (14,15 €/kg) pese MASIDED uulb‘ospi LOS
i
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ano antes.

* El precio medio de las patatas fritas en el TAM
Noviembre 2025 fue de 8,43 €/kg, lo que implica que
los espafioles las pagaron un -2,2% més baratas que un

* Los snacks situaron su coste medio en 10,87 €/kg, lo que
supone un incremento interanual del precio del +6,8%.

N

\Uu / ®

Los puntos de venta preferidos para la compra

* Los supermercados canalizan mds de la mitad de las ventas de frutos secos (55,7%

del volumen total y 54,8% del valor). Le siguen las tiendas descuento (17,6% y 18,3%
del total en volumen y valor, respectivamente); los hipermercados (10,9%y 10,8%) y las
tiendas tradicionales (5,7% y 6%).

* Las ventas de patatas fritas y snacks también estdan lideradas por los supermercados
(60,1% y 56,8% del volumen total de cada categoria). El discount representa el 20,5%
de la cantidad de patatas y el 21,4% de snacks, porcentajes que en el caso de los
hipermercados suponen el 13,8% y 14,1% de cada segmento, respectivamente.
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3Dénde se consumen més frutos secos? | )\>

N A
oisfe  TOP 5 POR CONSUMO 0 f._?. TOP 5 POR GASTO
@7 PER CAPITA (kg) =LY PER CAPITA (€)
L445€
o Baleares ® 4,b64kg o Baleares )
3735€
9 Pais Vasco ® 4,12kg 0 Pais Vasco o
3570€
0 Castilla y Leon ® 4,11kg 9 Cataluna ®
3532€
e Valencia ©4,03 kg e Canarias O
34,97€
) ocalicia —————8379kg € vatencia -
Media nacional: 3,60 kg Media nacional: 32,13 €
g . J

* Cada espaiiol consumié 3,60 kg de frutos secos, con un gasto per
cépita de 32,13 euros, segin datos del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién (MAPA) referidos al TAM Noviembre 2025.

* En Baleares y Pais Vasco es donde més se supera esta media, tanto
en consumo como en gasto.

* En el polo opuesto el menor consumo per cdpita lo registran Aragén

(3,02 kg/habitante), Extremadura (3,06 kg) y Andalucia (3,26 kg).
,.J‘r-? : ﬂ' ﬁ“"‘ .I'/
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5En qué comunidades auténomas se comen mds patatas fritas y snacks? | L)
e N D
CLAVES e o/ TOP 5 POR CONSUMO e é?. TOP 5 POR GASTO
Andaluci, Catalufia y Madrid @7 PER CAPITA DE SNACKS (kg) =i¥' PER CAPITA EN SNACKS (€)
lideran el mercado por volumen.
ﬂ" ) LaRioja o 1.03kg O =R ® 118¢€
Cantabria y La Rioja Castilla
@ despuntan por dinamismo. 0 Murcia ® 090kg La Mancha ® 966€
I(;:cR(i’t;j:ut[iszt;;::tnointensidad I(_::Shzlelll:cha ® 0,88 kg 0 Murcia ® 9,62€
\ @ por habitante. )| @ cantabria —————@ 0,77kg @) cantabria @ 869€
ol - 6 Extremadura =@ 0,76 kg 6 Valencia ® 813¢€
i
Media nacional: 0,68 kg Media nacional; 7,34 €
N AN J

* El consumo per cépita de patatas fritas en Espafia se situé en el TAM
Noviembre 2025 en 1,15 kg, con un gasto por persona de 9,70 euros, segin
cifras del MAPA.. Por su parte, el consumo por habitante en snacks fue de 0,68 kg,
con un gasto por individuo de 7,34 euros.

* Los que mds exceden la media de consumo per cdpita de patatas fritas son
Andalucia (1,40 kg/persona), Valencia (1,38 kg) y Baleares 1,30 kg).

* Las comunidades mds intensivas en consumo de snacks son La Rioja, Murcia
y Castilla- La Mancha. Y las que registran menor ingesta por habitante son

. Aragén (0,51 kg/per cépita), Asturias (0,56 kg) y Pais Vasco (0,57 kg).
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5Qué demanda el consumidor de aperitivos? )

Las principales tendencias que, segin NIQ, impulsan
la demanda de frutos secos y snacks son la salud y la
conveniencia. Los consumidores buscan cada vez mds
alimentos que les ayuden a cuidarse, aporten energia
y encajen en estilos de vida activos, lo que favorece el
consumo de frutos secos en distinftos momentos del dia.

SegUn Innova Market Insights, las 5 tendencias que marcardn el futuro del snack La oportunidad
en Espaiia son: para las marcas
* El sabor sigue siendo el principal motor de compra. El 68% de los consumidores
lo sitGa por delante del precio y otros atributos.

* Mds momentos de consumo. El snack gana protagonismo como solucién flexible, sabor, nutricdon y
entre horas y fuera del hogar.

* Mayor segmentacién. Las marcas desarrollan propuestas cada vez mds
especializadas para piblicos y necesidades concretas. responder a un
* Salud sin renunciar al placer. Crecen los snacks con proteing, fibra, etiqueta
limpia y formulaciones funcionales. ] .
* Premiumizacién y diferenciacién. El origen, la elaboracién artesana y los sabores vez mas exigente y
locales aportan valor afiadido. diverso

pasa por combinar
experiencia para

consumidor cada

* Las tendencias de innovacidn en aperitivos, segun la Asociacién de
Snacks, se dirigen hacia propuestas con mejor perfil nutricional, recetas
sorprendentes, nuevos maridajes, mayor funcionalidad en frutos secos,
ingredientes que abren nuevas lineas de desarrollo y formatos pensados
para diferentes momentos de consumo.

* También se innova en comunicacién, en la forma en que se traslada al
consumidor el valor de la categoria.
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s Hela losy golosina liquida:

TEFANT THET |

ST sabor indulgencia e innovacion

—  Heladosy golosma llqulda viven un momento de dinamismo impulsado por la innovacién,

la diversificacion de formatos y la capacidad de conectar con un consumidor cada vez mas
exigente. Mientras los helados consolidan su crecimiento gracias a propuestas mas saludables,
indulgentes y a las colaboraciones entre marcas, la golosina liquida contintia ganando terreno
con referencias diferenciales que aportan conveniencia, diversién y valor anadido

a llegada del verano marca el aumento del consumo de helados, un sector Paralelamente, la golosina liquida afianza su crecimiento a escala mundial gra-
que mantiene una evolucién positiva, respaldada por una mayor presencia  cias a la innovacién en formulaciones, envases y estrategias de comercializacién. La
en los hogares. Los fabricantes continan apostando por nuevos sabores,  preferencia por productos on-the go, el incremento del consumo entre el piblico in-

colaboraciones con marcas reconocidas y formatos que combinan indulgenciay  fantil y juvenil y la expansién de los canales digitales estén impulsando una categoria
funcionalidad, al tiempo que ganan presencia las referencias con menos azdcar,  que, al mismo tiempo, debe responder a una mayor preocupacién por el contenido
ingredientes naturales, opciones veganas o sin alérgenos. de azdcar y a un entorno regulatorio mds exigente.

Evolucién del mercado de helados en Espaiia | l)

* El consumo de helados y tartas heladas en los
hogares espafioles crecid, segin el MAPA, un
+7 4% durante 2025.

* El precio medio alcanza los 5,19 euros por litro,
el consumo per cdpita se sitia en 3,58 litros y el

gasto medio por persona asciende a 18,57 euros,

tal como indican los datos del MAPA.
* En libre servicio, las ventas crecieron un +5,7%

en volumen y un +12,5% en valor, segin Circana.

l.as ventas de heladas en Espaiia alanzaron b ;m:" m; vélai", de 1.210,2/millones de euros
Ias 236.436 toneladas en 2025... 24 44

M Helado con palo B Cono/Sandwich M Otros Helados Individuales
M Helado impulso

* Los helados individuales lideran el mercado
con una cuota del 64,4% del volumen total.

* Dentro de este segmento, los preferidos son los
cono/sdandwich, con un crecimiento del +5,3%
en volumen, equivalente a 62,1 millones de
litros y un +13,3% en facturacién.

* Les siguen los helados de palo, con aumentos
del +2,7% en volumen (67,2 millones de litros)

y un +12% en valor, segin Circana.

Tarta helada  Barra de helado | Helados tarrina familiar

Fuente: Circana. Afio 2025 Total Espafa (Hipermercado y Supermercado > 100m?)



Las apuestas de las marcas para captar al consumidor

* La innovacién en sabores y formatos sigue siendo una de las

principales palancas de crecimiento del sector.

* Las colaboraciones entre fabricantes de helados y grandes
marcas del sector del dulce contindan dinamizando la
categoria.

* Crecen las propuestas con menos azdcar, elaboradas con
ingredientes naturales, fruta, proteinas o vitaminas, asi como
las referencias sin lactosa, sin gluten, veganas y de perfil més
saludable.

* La premiumizacién gana protagonismo con recetas mds
indulgentes, ingredientes de calidad, sabores inspirados en
postres y experiencias multisensoriales.

Evolucién de consumo por Comunidades Auténomas

* Andalucia se mantiene como la comunidad con el mayor consumo de helado con 32,9 millones de

litros y 157,6 millones de euros, seguida de Catalufia con 26,2 millones de litros, y Madrid, con 21,3

millones de litros, segun datos del MAPA.

* Cantabria y Navarra son las Unicas regiones que muestran retrocesos en el volumen consumido

(-2,1%y -0,5%, respectivamente).

* El menor consumo de helado se registra en La Rioja (1,1 millones de litros) y Cantabria

(1,5 millones de litros).

consciente.
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SABORES QUE
NUNCA FALLAN

El chocolate sigue siendo

i TENDENCIAS -
-4 DEL HELADO =
. Lo que pide el consumidor, actual
1 3
V. ©
PLACER Y BIENESTAR, %

EN EQUILIBRIO

El consumidor busca un
equilibrio entre placer y
bienestar, favoreciendo
productos que permitan
disfrutar sin renunciar a
una alimentacién més

saludable. Iy

~ sin perder
el sabor S

MENOS AZUCAR,
MAS INNOVACION

APOYO A LO LOCAL

Los fabricantes estdn Segin Innova Market
cambiando el azicar
afadido por estevia,
extracto de monk fruit o
preparaciones elaboradas
con pulpa de fruta o

concentrado de jugo.

consumidores europeos
valora especialmente los

de proximidad.

e, ® & e @
0 XYY
AN 1 DE CADA 4

consumidores europeos
prioriza lo local.

ESTEVIA. MONKFRUIT FRUTAY

" JUGO

Insights, uno de cada cuatro

productos de origen local o
elaborados con ingredientes

el sabor favorito, seguido o
vainilla, fresa, caramelo y
almendra.

®_. ¥

CHOCOLATE VAINILLA FRESA

& @

CARAMELO ALMENDRA

a COMBINACIONES CON
Caramelo, mantequilla
v de cacahuete, nueces,

galletas...

El mercado del helado evoluciona
para responder a un consumidor ~
cada vez mds exigente, informadoy e

o
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EL LACTEO, PROTAGONISTA

Las referencias a base de
|4cteos
representan el

93%

de los lanzamientos del
Gltimo afio.
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El sector de la golosina liquida gana rotacién

* El mercado mundial de golosina liquida alcanzé un valor de 12.040 millones

de délares en 2025 y se estima que llegue a 12.550 millones en 2026, con

previsiones de alcanzar los 19.050 millones de délares en 2035, segin
Businnes Research Insights.

. Escanea el cédigo v

__,_._...--accede a nuestro sitio web

* En Espafia no existen datos oficiales, pero siguiendo estimaciones de las
DULCESYAPERITIVOS.COM E

compaiiias del sector, se calcula que en nuestro pais el volumen de ventas se
sitia entre 26 y 30 millones de litros anuales, con un valor de entre 35 y 40 millones de euros.
* El crecimiento estd impulsado por la innovacién en sabores, formatos, formulaciones funcionales y
estrategias de distribucién digital.
* El mercado presenta una elevada concentracién, ya que los cinco principales fabricantes controlan el
57% de la cuota global.
* El 62% de las compaiiias lideres estd invirtiendo en envases innovadores y diversificacién de producto
para diferenciarse en el punto de venta.

En cuanto a preferencias de sabor, la manzana lidera con el 28% de la cuota, seguida de naranja

(21%), uva (18%), melocotdn (15%) y limén (11%).

Impulsores y condicionantes del mercado global

* El 64% de los consumidores muestra preferencia por formatos portdtiles, una tendencia
que favorece a la golosina liquida, segin Innova Market Insights.

* Ademds, el 59% de las compras infantiles de confiteria a nivel mundial se
orienta hacia opciones liquidas.

* Entre los condicionantes destaca la creciente preocupacién por la salud:

el 42% de los padres muestra inquietud por el contenido de azdcar de estos
productos, tal como indica la FDA.

* La regulacién también ejerce presién sobre la categoria.

* Los impuestos al azicar afectaron al 28% de las ventas minoristas mundiales
de golosina liquida en 2024, segin la Organizacién Mundial de la Salud.

EVOLUCION DE LA

GOLOSINA LIQUIDA =

en Espaiia

Mas de 50 afios de historia, innovacion y frescura

EN EL MUNDO

Existen férmulas similares de
golosinas heladas, como los limbers
de Puerto Rico, liquidos congelados
con sabores frutales que se
consumen presionando el envase.

1950-1960 1973 - 1980-1990 1990-2000 2000-2010 2010-HOY
LOS PRIMEROS UN HITO: NACE CRECIMIENTO Y AUGE DE MARCAS Y CAMBIOS EN EL CATEGORIA MAS
PASOS BURMAR FLAX DIVERSIFICACION FORMATOS ENTORNO | SALUDABLE
En la segunda En 1973, Evaristo Proliferan fabricantes El Canal Impulso El endurecimiento La golosina liquida
mitad del siglo XX Burguefio Martin creé y marcas que amplian y el comercio de normativo, la | se reinventa para
empiezan a surgirlas el icénico Burmar sabores, formatos y proximidad impulsan | preocupacién por el responder a las nuevas
primeras férmulas de  Flax en Talarrubias propuestas. su éxito entre el azicary el auge de demandas.
liquido azucarado (Badajoz). publico infantil. la gran distribucién
congelable sin palo. Burmar (hoy Burmar elevan las exigencias Aparecen férmulas con
Se trataba de la Sweets) consolida su Surgen numerosas de volumen 'y | ingredientes naturales
Los consumidores primera golosina liderazgo con marcas marcas y formatos: mdrgenes. sin colorantes artificiales
podian congelarlo liquida para congelar como Burmar Flax y sticks para congelar, |y opciones bajas en
en casa o que, al solidificarse, lanza Cantimplora versiones para Aumenta la presién del | azicar.
comprarlo ya tenia la textura de un Zumrok, que lleva la beber y propuestas producto importado
congelado en polo sin palo. golosina liquida también = mds ludicas. y se produce una Se amplian los
tiendas detallistas. al formato bebible. Llegan referencias rapida concentracién momentos de consumo,
importadas y empresarial y la més allé del verano,
licenciadas. desaparicién de integrandose en el dia

pequefios productores.  a dia.


https://www.dulcesyaperitivos.com/helados-y-polos
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FERRERO

ave &l vaiverse %
Kinder.&nutelld @*
NUEVES @EESien
cle consume

La compaiia Ferrero impulsa el crecimiento de Kinder y Nutella mas alla de sus territorios
tradicionales, con una oferta que traslada el valor de ambas marcas a galletas, desayuno,
merienda, helados y formatos para llevar, sin perder su vinculo con el placer, la practicidad
y la conexion emocional

inder y Nutella son, desde hace décadas, dos de las marcas mds reconocibles
del universo Ferrero. Ambas cuentan con identidad propia, una elevada
notoriedad y un fuerte vinculo emocional con el consumidor. Sobre esa base,
la compahia ha ido construyendo una estrategia de expansién hacia nuevas
ocasiones de consumo, especialmente en galletas, desayuno, merienda, helados y
formatos para llevar.

1364

Creacion
de Nutella

1368

Nace

Creada en 1968, Kinder mantiene un posicionamiento muy ligado al dmbito :
Kinder

familiar, la calidad, la porcién y la idea de compartir momentos de placer entre
padres e hijos. La marca ha extendido su universo mas alld del chocolate, la leche,
el juego y la sorpresa, con una presencia creciente en galletas y una apuesta
reforzada en helados, con referencias como Kinder Bueno Ice Cream o Kinder

2002

. . ~ . Kinder Ha
Bueno Tarrina. Nutella, nacida cuatro afos antes como crema de untar, se asocia Hippo ”egr;py
de forma directa al desayuno, la avellanag, la indulgencia y el placer cotidiano. En al mercado
espanol

la dltima década ha ido ampliando su presencia hacia categorias como galletas,
muffins, croissants, crepes y helados.

Nutella B-ready
abre la entrada de
Ferrero en galletas

Uno de los primeros hitos de Ferrero en el mercado espafol de galletas llegé
en 2015 con Nutella B-ready. La referencia trasladaba el concepto de “pan con
Nutella” a un formato cémodo y prdctico, con barquillo crujiente, crema Nutella y

en Espaiia
pequenos trozos de galleta en su interior. A principios de 2020, Kinder debuté en el
segmento de galletas en Espafia con Kinder Cards, una propuesta fina y cremosa 2020
Kinder Cards

que aportaba una experiencia sensorial diferencial. El siguiente impulso llegé con

Nutella Biscuits, distribuida en Espaina desde 2021 tras su éxito en otros mercados.

La galleta, con corazén cremoso de Nutella, se presenté como una propuesta

pensada para compartir. Su impacto confirmé la capacidad
de Nutella para trasladar su valor de marca a una categoria
como las galletas.

[leva a Kinder al
universo galleta

2021

Nutella Biscuits
desembarca en
nuestro pais

2025

Kinder Kinderini,
Nutella Muffin,
Croissant y Crépe
impulsan el
desayuno

La ampliacién de la oferta continué con Kinder Kinderini
—galleta crujiente con leche y cacao con 18 expresiones
distintas—, Nutella Muffin, Croissant y Crépe, referencias
orientadas a reforzar la presencia de la compahia en las
primeras horas del dia. La Gltima incorporacion es Kinder
Duo. Cubierta con chocolate blanco y chocolate con
leche, la referencia apela al territorio
emocional de la marca mediante
una mecdnica sencilla: romperla
por la mitad, elegir la parte favorita
y compartirla con familia o amigos.

El tandem
entre
Kinder & Nutella
conecta con
distintos perfiles que
buscan productos
reconocibles,
practicos y con
un componente
emocional

Kinder Duo se
convierte en la
ultima novedad
de la marca

r_.:{i .f:f


https://www.kinder.com/es/es/
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Grupo Apex Tosfrit
| www.grupoapex.es - 916 65 16 67 | www tosfrit.es - comercial@tosfrit.es

Ignacios Jumpers Mini Solazos
Chiplota Mini bolas de maiz horneadas sin gluten sabor

Triangulos de mafz queso y bacon. Disponible en bolsa de 30 g.

con sabor chiplote
en bolsa de 120 g.

Aperitivos Flaper
| www .flaper.es - 949 27 72 40

Ignacios Cacahuetes Blanch
Jumpers y anacardos -
Mantex-Mex caramelizados con

Tridngulos de maiz
sabor tex mex en bolsa

sésamo Blanch
Ampliacién de la gama de

de120g. frutos secos Blanch con

cacahuetes y anacardos

caramelizados en bote

de 120 g.
Risi | www.risi.es
e00000000000000000 Cintasde]amén

Bote de 90 g de
CINTAS ’ C}intas (;ile Jamoén toque

Palomitas J:r'gﬂﬂ ahumado con una
White Cheddar \ ﬁﬁt{ . nuevaimagen.
Bolsas de 35y 90 g de ;ﬁ“ s
palomitas con _
sabor queso cheddar LﬂﬂﬂEEﬂﬂs
blanco. Torreznos de Morro Sl /iR

Imagen renovada del bote de
180 g de Torreznos de Morro.

Facundo | www.facundo.es - 900 202 106

Maestros Tostadores
Frutos secos nobles como almendra, pistacho o anacardo con un precio por
bolsa de entre 1€ y 1,50 €. Disponible en cajas de 15 unidades.

Saboreo
Nueva marca de cocktails con un precio establecido de 1€ la
unidad. Se encuentra disponible en cajas de 15 bolsas.




EL ESCAPARATE

del seclor

Aperitivos

Frutos Secos San Blas | www.frutosecossanblas.com - 955 631 721

22000 0000000000000 0000

e ]

= Nueva gama con envase zipper

Linea de envases en formatos pequefios y medianos
con cierre hermético reutilizable tipo zipper.

Grandes formatos para Horeca
Variedad de productos con distintos pesos,
agranel y en cubos.

Agroserc | www.tiendaprunita.com - 965 822 200 El Elefante Rosa
000000000000000000000000000000000000000 |WWW.e|efanterosa.eS

958 661803

Pack Especialidades

Frutos secos en versiones dulces, saladas
y aromatizadas. Disponible en multiples
formatos a eleccion del consumidor.

Jaleo Revoltillo
Cocktall de frutos secos
y snacks sin cascara en

Almendra Non Pareil Supreme bolsa de 90 g.

Almendras con "textura crujiente” en diversos
formatos con un peso de 600 g.

Fruto seco

Confiteria de azlcar

Fiesta Colombina | www.fiesta.es Grupo Lacasa
S000C00000000000000000000C00 | www.tienda.lacasa.es - 976 462 111

Fresquito Ultra Acid

Bandeja de 32 sobres de caramelo
con palo sabor mandarina ultra acida y
polvito para mojar.

Nice Original, Acido y Blando
Bolsa de 100 g de caramelos masticables organicos y libre de
alérgenos en tres variedades: Original, Acido y Blando.

15
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Confiteria de azucar
Damel Group

| www.damel.com - 96132 47 77

Gama Sugar Free

Renovacion de la gama Sugar Free,
ahora Halal. El producto se encuentra
disponible en bolsas de 90 gy 1kg.

Chupa Chups | www.mentos.com

Mentos Incredible Chew!
Paquete de 45 g de caramelos masticable sabor fresa y cola.

Trolli Ibérica Miguelaiez | www.miguelanez.com
|WWW'trO||i'eS-96-I 343018 0000000000000 0000000000000 000

PiruletaPanda

Piruleta con forma de panda M

Milky Wow o .
. _ disponible en varios modelos
Caramelo de goma disponible en
. : : de 80 g.
seis sabores afrutados. Disponible
en bolsa de 100 g.

Juego de agua Stitch
Juguete con 3 gramos de caramelo
en su interior y licencia de Stitch.

Super Kick

Caramelo de gomaespuma con
relleno liquido sabor a manzana 4cida
y un envase que simula un balén de
futbol presentado en bolsa de 75 g.

Figura luminosa
Mickey y Stitch
Figura con luz de
Mickey y Stitch con

10 g de caramelos de
dextrosa en su interior.

Dulceplus
| www.dulceplus.com - 968 67 80 49

| Proyector Mickey y Stitch
L Proyector de juguete de Mickey y Stitch con 8 g
de caramelos en el interior.

Pulpos Pica

Caramelo de goma en forma de
pulpo con acabado multicolory
recubrimiento azucarado acido.
Disponible en bolsa de 1kg.

Piruletas Iris Verano /
Iris Unicornio

Caramelo con palode 359
con sabor a fruta y motivos
veraniegos.

lz: Herramientas Fresa Super Pica
" Bolsa de 90 g de golosina acida sabor
fresa o frambuesa.
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Confiteria de azUcar

Burmar Sweets | www.iburmar.com

“ececceceee s Fini Golosinas B
| www. finistore.es

OO0 00000000000 OCOCOGOSOIOS
Mini Mochis b
Bolitas de golosina rellenas de gelatina’ =
con tres sabores diferentes: fresa,

mango y meldn, en bolsa de 90 g.

Drops
Marshmallow en
forma de cono en
bolsa de 85 g. Sin
gluteny sin lactosa.

Bison Brands
| www.bison-brands.eu - 960 105 496

...................O..%@F\%

Caramelos Cerdan
| www.carameloscerdan.com -
968 57 80 03

Warheads Sour Popping
Candy
Polvo pica-pica super 4cido en pack
: de tres sabores: manzana verde,

oy sandia y mora azul. Disponible en Peg
El Conde Dricula Bagbx12x21g.

Multipack con 3 sobres de pica
soda con sabor cereza-cola. @

Peelerz de Banana

Expositor Cerdan Q" | |
Expositor de mesa con 4 bolsitas Carame olde etz COF sabor bsnlana
de distintas referencias de Cerdan. ’ gLe g pEaCeme LiTE il e, e bols:

(24 x 65 g).

Dolci Preziosi | www.dolcipreziosi - ventas@dolcipreziosi.es

Bubbles with 2D Light up Tube
Pomper de jabén K-Pop Musica
con figura 2D arriba y Fan
caramelos de dextrosa Caja con 6 estuches
sabor fresa en su interior. de 12 unidades de
Todo ello en caja con 4 figuras luminosas
estuches de 24 unidades. contubo lleno
de caramelos de

dextrosa.

Big lollipop K-Pop
Musica Fan

Caramelo con palo grande
con llavero y pegatinas.
Disponible en caja con 4
estuches de 12 unidades.

Handle Bag K-Pop
Musica Fan

Bolso con caramelos y
pegatinas en caja de 6
estuches de 18 unidades.

g Candy Lipgloss K-Pop Musica Fan
Brillo de labios de caramelo sabor fresa con
licencia K-Pop Musica Fan. Disponible en caja
con 8 estuches de 16 unidades.
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Chocolate y derivados del cacao
Idilia| www.colacao.es - 90010 10 48 Dolci@Pdrelz_iosiJ www.dolcipreziosi.es
R RRRRRRrmErmInmmmmmr ventas@dolcipreziosli.es

Baticao Buzz Lightyear
Cacao soluble con taza batidora de
regalo en formato ahorro.

Latas retro

coleccionables
Edicion limitada de latas
retro coleccionables de

Creamy Snacking
Huevo sorpresa con crema con leche, crema de cacaoy
juguete licenciado en su interior. Disponible en caja con 4

ColaCao de 760 gy 14 kg. estuches de 24 unidades.
erf |
Pasteleria y galletas
Magdalenas Lazaro Florbii | www.florbu.es - 947 298 361
|Wwwmrbrown|ecom 0 0000000000000 00 000000000000
976 62 60 65

Wafer Chocolate Intense
Barquillo relleno de crema de
chocolate negro en paquete de 150 g.

Jr. Brownie Goal!
Edition

Bolsa de 200 g de
brownies de chocolate
con toppings de motivos
del mundial de futbol.

Wafer Crema Catalana - GBIy
Barquillo relleno de crema catalana. R /0%
Disponible en paquete individual de 150 g.

Bebidas

Eneryeti Company Grupo Cacaolat| www.colacao.es - 934 864 850
|Wwweneryet|es_689174298 OO0 000000000000 0000000000000 0000 0000 0 00

000000000000 0000 O®OCOOSG OO ColacaoonTheGO!
Q Batido de cacao en botella PET de 250 ml.

Candyfresh
Gummy Cola
Refresco bajo en calorias
en lata de 500 ml sabor a
golosina de cola.

Minibrik Toy Story

Pack de 6 minibriks de 200 ml con
pajita de batido de cacao UHT.
Colaboracién especial con motivo de
Toy Story 5.

Kids Pixar

Nueva colecciéon de Cacaolat
inspirada en el universo Disney
Pixar. Disponible en botella
PET de 190 ml.

Candyfresh Llave Acida
Refresco sabor a golosina llave
acido, bajo en calorfas y en

-~ formato lata de 500 ml.
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Agruconf incorpora a su catalogo Bob Esponja Puffy
Corn Stick 25 g, un aperitivo de maiz extrusionado que
combina licencia infantil, formato de gran visibilidad y

una clara orientacion al consumo de impulso

| universo de Bob Esponja se traslada al lineal de aperitivos con Bob Esponja Puffy
Corn Stick, una referencia comercializada por Agruconf que busca llamar la atencién
del consumidor desde el primer impacto visual en tienda.

Se trata de un snack salado de maiz extrusionado, presentado en formato de 25
gramos, dirigido especialmente al pdblico infantil y familiar. Su propuesta se apoya en una
formulacién sencilla, elaborada principalmente a base de sémola de maiz, y en un envase
de gran presencia visual que facilita la identificacién del producto en el lineal del Canal
Impulso y Vending.

El producto, cuya composiciéon incluye un 98% de sémola de maiz, se enmarca dentro de
la categoria tradicional de snacks extrusionados. Responde a un formato ligero, crujiente y
de fdcil consumo, con un perfil adaptado a una categoria de alta rotacién en el punto de
venta.

Desde el punto de vista nutricional, Bob Esponja Puffy Corn Stick aporta 430 kcal por
cada 100 gramos, con 76 gramos de hidratos de carbono, 10 gramos de grasa y 7,5
gramos de proteinas. Ademds, el producto no contiene gluten (<20 ppm), leche, frutos
secos, soja ni otros alérgenos de declaracién obligatoria, lo que amplia sus posibilidades
de consumo dentro del publico familiar.

La referencia tampoco contiene azucar ni cacao, no ha sido sometida a radiacién
ionizante y Agruconf especifica que el maiz utilizado no procede de organismos
modificados genéticamente, con los limites de posible contaminacién accidental ajustados a
la normativa europea.

Uno de los principales valores diferenciales de la referencia reside en su licencia. La
imagen de Bob Esponja, una de las franquicias infantiles mdas reconocidas a .--- -
nivel internacional, aporta notoriedad en el lineal y refuerza el atractivo del
envase en una categoria donde la decisién de compra suele estar muy vinculada al
impacto visual y al reconocimiento de marca.

A este atractivo en el punto de venta se suma la visibilidad que la referencia estd
empezando a adquirir en redes sociales, donde diferentes perfiles vinculados a
tiendas de golosinas, snacks y productos de impulso estdn destacando su formato
XLy su imagen de Bob Esponja como principales reclamos. Esta presencia digital
refuerza el cardcter llamativo del producto y contribuye a generar curiosidad entre los

consumidores .

El formato de 25 gramos refuerza su posicionamiento como producto %’)
de consumo individual y de impulso. Ademds, su presentacion

logistica, con 30 unidades por estuche y 108 cajas por palet, facilita su
distribucién y adaptacion a diferentes canales de venta.

El formato XL, la fuerza visual del
envase y la licencia Bob Esponja estan
favoreciendo la visibilidad de esta
referencia tanto en el lineal como en
redes sociales



https://www.agruconf.com/
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Cobertura y sistema
de merchand
en toda Esparia
Polig. Ind. Martiartu - Calle 1, nums. 52-54
48480 ARRIGORRIAGA (Vizeaya)
TIf.: 946 714 644 - Fax: 946 711 303

Web: www.agruconf.es
e-mail: agruconf@agruconf.es
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DE TAFALLA

Pol. Ind. La Nava Ampliacién
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TAFALLA - Navarra (ESPANA)
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caramelos
desde 1914

» www.carameloscerdan.com

. +34 968 578 003
& info@carameloscerdan.com ‘Q TORRE PACHECO - Murcia

SMIHL’- GOLIA

Carrer de les Masies, 16 - Pol. Ind. Sector Serra
08635 Sant Esteve Sesrovires (Barcelona)
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Rossana 40>

Rossa_ Ross: Rossana

DulseES CElesiiED SA, £ r Mg FIESTA COLOMBINA S.L.U.

~ S : : Avda. de Madrid, 46
30640/Abanillai-'Murcia'-'Spain . ‘ :
Tol434/96816781049 Alcald de Henares 28802, Madrid

dulceplus@dulceplusicom : Y Y info@fiesta.es
b ' info@fidacandies.it XU\ www.fiesta.es
www.fidacandies.it EYoD

Delicias de goma

s CON PULPA NATURAL
DE FRUTAS

® CON COLORANTES Avenida Alicante, 43
NATURALES 03820 COCENTAINA (Alicante) ESPANA
® CON PECTINA = it
. * Sin aziicares anadidos - Tel. +34 966 500 023
A Fax: +34 966 500 068
nterdulce

www.interdulces.com

www.golydul.com - comercial@golydul.com

El verano es para disfrutar en familia y con amigos, y desde Dulces
Noticia al Detalle también queremos ser participes. Por ello, te
animamos a rellenar y enviar nuestra encuesta para entrar en el sorteo
de un lote de Puffy Corn Stick Bob Esponja, de Agruconf, un producto
ideal para los mds pequefios. Ademds, tu establecimiento podré ganar
visibilidad formando parte de nuestra seccién Puntos de Venta, donde

damos protagonismo a los negocios del sector.

1. ¢ Qué tipo de negocio regenta?

D Tienda de golosinas D Quiosco D Tienda proximidad
D Pasteleria D Gasolinera

[ ]otro (por favor, especifique):

4. ;Le resulta otil Dulces Noticias al Detu||e° D Si D No

5Cudl es la seccién que mas le gusta?

sEcha algin tema de menos?

2. ¢ Qué productos son los que mas vende en su establecimiento?
[ ] Chocolates y bombones [IBolleria o galletas
D Caramelos D Aperitivos y frutos secos D Bebidas

[ ] Otros (por favor, especifique): 6. .Y cdmo espera que sea 2026?
D Exitoso D Plano en ventas D Peor que 2025

5. ¢Cémo ha terminado el ejercicio 2025?
D Exitoso D Plano en ventas D Peor que 2024

3. ¢Cudles son las marcas que mas solicitan sus clientes?

Con sus datos, podremos realizar el envio del premio en el

. . ., . , caso de que sea seleccionado (recuerde que solo partici-

Por favor, cumplimente su direccién para que formalicemos el envio: pard una encuesta por cada negocio en cada nimero de

Dulces Noticias al Detalle).

Empresq Puede enviarla por e-mail a la direccién contenido@
. e sweetpress.com, por mensaje privado a nuestra pégina

Domicilio de Facebook (www.facebook.com/ SweetPress2.0) o por

Cédigo postal i6 WhatsApp al némero 621 670 033.

Sus datos formardn parte de la Base inscrita en la Agen-

Provinci
ovincla cia de Proteccién de Datos bajo el nimero 1942205881,

Redes sociales que cumple con la legislacién vigente. Puede solicitarnos
informacién sobre ellos y modificarlos o eliminarlos en el
momento en que lo desee.

Gracias por su colaboracion.
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[] Marque esta casilla si quiere recibir esta revista en formato digital en su correo electrénico


https://fiesta.es/
https://www.dulceplus.com/
http://golydul.com/
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdui9k9cU-LbDHBckY08CUzI4e4r2Xv56pWSl_OZPaTNvnWCQ/viewform
https://interdulces.com/home.html
https://interdulces.com/home.html
https://trolli.es/
https://www.fidacandies.it/en/

LLAS PAGINAS s

de oo

s w
LOs CAMPEONES DEL MUNDO
TE PRESENTAN

Vidal Golosinas, S.A.

Avda. Gutiérrez Mellado s/n. 30500 Molina de Segura.
Murcia. (Spain). Tel..+34 968 647 100 - infovidal@vidal.es
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La Pascua de siempre con todo el sabor
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Sweet Press, S.L.

Apartado de Correos 77002 FD /
Codired 2885394

28041 Madrid

Bulces m
dulcesyaperitivos.com 3



https://www.arcor.com/es/
mailto:ventas@dolcipreziosi.es
https://dulcineachocolate.es/mundo_dulcinea/
https://www.vidalgolosinas.com/
https://maykhel.es/
https://www.simoncoll.com/es/
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PARA AMANTES JEL
AUTENTICO CACAD

— E-mail: spain@lindt.com
Teléfono:934 59 02 00

Naturalmente

GO e

Avda. Laboral 9, 28021 Madrid
TIf: 917951261 - miguelanez@miguelanez.com
www.miguelanez.com

DESPIERTA
TUS SENTIDOS

Aa 4 =" bison
=11 = brands

Capri-Sun® and the pouch shape™ are licensad trademarks of the Capri Sun Group.

SOFT CHEWS

lﬂml _

CapriSup
\ -I “‘m '

casaMuyor

KELIA' eivel &5 KE-

(01 LinlJ

www.damel.com

JMondelez,

International

Mandelez Espana c/Eucalipta 25. 28016 Madrid, Espana.
Tel: 81 325 47 50 mondelezinternational.es

. JOINOUR JOURHE l"

ARE YOU READY TO JOIN U8 ON THI8
INCREDIBLE COSMIC ADVENTURE?

cr'Almendro
La Marca n°1 de turrén tradicional®
ahora presente en el canal Hosteleria

.....



https://www.valor.es/
https://www.iburmar.com/
https://privacy.mondelezinternational.com/eu/en-gb/privacy-notice/
https://miguelanez.com/
https://www.artiach.es/nueva-gama-artiach
https://www.lindt.es/
https://eurochoc.es/
https://chocolatestorras.com/
https://www.bison-brands.eu/
https://www.damel.com/
https://www.bip.nl/
https://elalmendro.com/categoria-producto/profesional/

: Dulces El Avién, S.A.
—4\C. Planillo, 1- Poligono La Portalada Il

: 26006 Logrofio - La Rioja
941 271 247 - elavion@elavion.es

énamznoo .
QUELOCAMBIA TH

OLLADO Y FABRICADO POR
Izadas.es | +34 937 629914
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FERRERO IBERICA S A

FERRERO IBERICA S.A.

World Trade Center Almeda Park.
Plagca de la Pau, s/n. Edfficio 2, Planta 3.
08940 Cornella de Liobregat (Barcelona)
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Grupo Lacasa
WWW.grupo.lacasa.es

0 [4
ENDULZANCD | o
MOMENTOS DESDE (9l e . o

pifarre@v-pifarre.com- (+34) 973 320 O11
V-PIFARRE. COM PRODUCT OSJESUS S L.
: f www.pasteleriajesus.com

DULCI OVA”'

DULCINOVA FOODS, S.L.

www.dulcinova.com

EL SABOR DE LA TRADICION

e manos " CASTILLO
N

T

Aperitivos Castillo, S.L.
C/ Dels Torners, 3 Pol. Ind. Els Mollons
46970 ALAQUAS (Valencia)
TIf.: 96 151 36 81 - www.aperitivoscastillo.com


https://tiendapasteleriajesus.es/
https://grupo.lacasa.es/
https://colacao.es/
https://www.vicens.com/es/
https://www.storck.es/es/marcas/knoppers
https://www.storck.es/es
https://www.ferrero.com/es/es/
https://www.elavion.es/
https://aperitivoscastillo.com/
https://granizados.es/
https://www.grupocacaolat.es/
https://www.saetsweets.es/
https://v-pifarre.com/
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E RUTOS SECOS Y AreriTivos T e
FRUTOS SECOS Y GOLOSINAS

Telf: 91 803 37 S50
comercial@comercialdeaperitivos.es

M. ALVAREZ Y FERNANDEZ, S.L.
Ctra. Alcolea, 26 - 41440 LORA DEL RIO (Sevilla)
955 801 886 - info@frutossecosalfer.es
www.frutossecosalfer.es

www.comercialdeaperitivos.es
W Madrilenala (©) Madrilenala K3 ComercialDeAperitivosLaMadrilena

955 631721 - 686 996 597
FRUTOSSECOSSANBLAS.COM

/" _.  FRUTOSSECOSSANBLAS

BE HAPPY

BLACE TRURTLE

HORNEADOS VEGETALES S.A.
Polig. Ind. C/ Cantabria Parcelas 38 y 39.
13200 Manzanares (Ciudad Real).
fruypis@fruypis.es T: 926 64 47 47

www.Fruypis.es

Snacks gourmet desde 1969

@ )
L~ info@patatastorres.com
- www.patatastorres.com

ipsi\Vegetales

ex | .
aitana. a
(%UPO patatas y snacks mg

Snacks & Nuts.
www.flaper.es
Frutosisecos  patatas fritas

SOIEZSA RO EAIGS] SHCIGHS,

HENS - pitas

HEDITERRANEAN CRISPS

Gl MIKSO (i

.

[UNSABOR
DELOCOS,” .



https://frutossecosalfer.es/
http://www.flaper.es/Home.aspx
https://www.elefanterosa.es/
https://www.comercialdeaperitivos.es/
https://www.grupoapex.es/
https://frutossecossanblas.com/
https://facundo.es/
https://www.fritravich.com/
https://www.fruypis.es/
https://risi.es/es/
https://patatastorres.com/es/
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ATREVIDAMENTE
DELICIOSOS

ALTO CONTENIPO HORNEAPO. 5IN GLUTEN PELIICS0S

EN PROTEWAS  NO FRITO 0 ® ®snackinferyou e

LA DISTRIBUCION DE DuLces NOTICIAS AL DETALLE

Difusién directa por correo postal y a través de nuestros distribuidores, que figuran a continuacién

SMACKS Y GOLOSINAS Diaribuidor de

® hnosromo@hnosromolozano.es

C/ Retamosa, 15 - 06400 DON BENITO (Badajoz)
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TIf.: 958 466 760 922 622 112 - TENERIFE oo 49025 - ZAMORA LLAMINADURES  www.dolcmat.cat WWW.marjo.es
Peligros (Granada . f Mévil: 636 655 278 - 656 940 656

gros | ! info@discana.net - www.discana.net il albnsatlcssnasiahion oot TI- 915 081 442 Madrid

@ SABATE DOLC | SALAT, S.L. TIf: 916 474 846
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CORDOBA SEVILLA MALAGA JEREZ

SUPERBEL

LT TH: 954 924 600

L2 Sevilla
miembro de UNICOm

www.superbelen.es

TIf. 942 32 45 55 -Santander
E-mail: angeldistribuciones@canalocio.es

Castilla -1z Mancha

ElRODEGO @

p:q

P W suredingo £om

LEKKERLAND

FRUTOS SECOS
GUTIERREZ S.L.
TIf.: 925 805 914

www.hnosromelozanoc.esm

G JIMENEZ D.JR., S.L.
o '\f > C/ Albornillos, ngm. 20
05140 MARLIN
AVILA-TEL 920 208 268
www.mercavila.com

TIf.: 980 500 280 - Zamora

(Galicin |

Tif.: 924 800 966 - confitexsl@gmail.com

Caramelos OGANDO, S.L.
Ria de Abaixo, 11 - 36154 Marcén (Pontevedra)
Tel/Fax. 986 8§54 632

e-mail: car g q com

TIf.: 988 213 749 / 988 213 750

Orense

Pol. Ind. La Granja - parcela, 4 - 31230 - Viana, Navarra
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Granizados Maresme impulsa su presencia en la categoria de golosina liquida con
su Frosty Pocket en formato doypack, una propuesta ‘Ready To Drink’ que amplia
los momentos de consumo y rompe la estacionalidad tradicional del granizado

onvertir un producto asociado al verano, a la hosteleria y a la maquinaria especializada en una

experiencia accesible para cualquier consumidor y en cualquier lugar. Ese es el reto que se planteé

Granizados Maresme cuando comenzé a desarrollar Frosty Pocket, una propuesta que hoy se ha
consolidado como uno de los motores de crecimiento de la compaiia.

La empresa catalana, especializada desde hace mds de dos décadas en granizados para hosteleria
y restauracién, fue pionera con el lanzamiento de lo que define como “el primer granizado instantdneo
envasado del mundo”. El resultado es un formato doypack monodosis de 160 gramos, con el tapdén adherido
al envase, que puede venderse a temperatura ambiente, congelarse en casa y convertirse en granizado en
cuestiéon de segundos simplemente moldeando el envase con las manos.

Experiencia y conveniencia como ejes de la propuesta

La compaiia ha encontrado en esta referencia una oportunidad para impulsar la categoria de golosina
liquida, que considera en plena fase de crecimiento y consolidacién, porque “el consumidor ya no percibe estos
productos como compra puntual ligada al calor, sino como alternativa de consumo cada vez mds habitual”.

Frosty Pocket basa su propuesta de valor en la experiencia, con un producto “prdctico, divertido y facil de

consumir”, concebido para el consumo individual y la compra por impulso. Gracias a “una formulacion SRAMIZADD
~ . . . s , . i/ ANED
patentada desarrollada tras afos de investigacidn”, ofrece una textura muy préxima a la de un R0 Nrtiaie 28

granizado tradicional. La gama estd formada por cuatro sabores: Fresa, Limén, Frutas del Bosque y
Drdcula, una combinacién de colq, fresa y vainilla.

Aunque el verano sigue concentrando el mayor volumen de ventas, Granizados Maresme
observa una progresiva ampliacién del alcance del producto gracias a su adaptacion a distintos
momentos de consumo que van “mas allé del calor”.

“Una mejora continua del concepto”

Durante los ultimos meses, la compahia ha trabajado en perfeccionar el
producto, renovando su imagen para reforzar la visibilidad en el punto de
venta y ampliar su atractivo entre distintos perfiles de consumidores.

Ademds, ha incorporado mejoras técnicas que prolongan su vida Gtil
y optimizan la distribucién, manteniendo una de sus principales ventajas
competitivas: la posibilidad de transportarlo y comercializarlo sin necesidad
de cadena de frio, lo que permite venderlo tanto congelado

para consumo inmediato como en formato liquido. EL
% RANIZADO

Actualmente, Frosty Pocket estd presente en mercados
como Reino Unido, Alemania, Francia, Benelux, Austrig,
Suiza, Dinamarca, Finlandia, Suecia, Noruega, Hungria o qd
Bulgaria, entre otros. Para esta expansién internacional,
la compania ha desarrollado una versién elaborada con
fruta, aromas y colorantes naturales, adaptdndose a las

; T
CONGEISTAMBIL er num

g\“ GLUTE/V 0“/0 VEGA/V \\" “ACTOS \“AS C 8y

demandas de distintos mercados. .l l lE & .
- 'y g '. | a _— .l. i -.. * ‘ :


https://granizados.es/

El chocolate es, sin duda,

un aliado excepcional en la
preparacién de postres, pero
como mostramos en esta receta
elaborada con chocolate negro
70% Cacao Natural Valor,
también puede aportar un
toque de distincién en platos
salados.

INGREDIENTES:

Para los chipirones:
* 1 kg de chipirones

Chipirones con salsa de

ChocolateValor

Picar finamente el ajo y la

cebolla y sofreir en una sartén
con las patas de los chipirones.
Cuando estén pochados, afadir
los champifiones muy picaditos
y saltear. Apartar del fuego,
incorporar los huevos duros
picados y mezclar bien.

Rellenar los chipirones con
esta mezcla y cerrarlos con un
palillo.

4En una sartén, freir los

chipirones ya rellenos

~RECETARIO -
[ﬁj fzr(c/fu (((/JN/M

*1/2 cebolla hasta que doren. Apartar.
*2 dlenr:s de ajo 5Para preparar la salsa,
* 150 g de picar en brunoise el

champifiones

puerro y sofreir hasta que
* 2 huevos duros

esté pochado. Afiadir la
harina y remover para que

Para la salsa
* 50 g de chocolate
negro 70% Cacao Natural

no haga grumos. Agregar el
concentrado de tomate y rehogar.

Valor Afadir el fumet de pescado
* 1/2 | de fumet de pescado 6

*1/2 puerro
¢ 2 cucharadas de tomate

y el vino y dejar que cueza a
fuego lento. Agregar el chocolate
70% Cacao Natural Valor
troceado y remover hasta que
funda. Si se quiere un resultado
mds brillante, se puede afiadir
una cucharada de mantequilla.

concentrado

* 1/2 copa de vino blanco
* 1 cucharada de harina

* Aceite oliva virgen extra
* Perejil

ELABORACION:

Limpiar los chipirones y trocear
las patas.

Tamizar la salsa para que

quede una textura fina y
napar con ella los chipirones.
Decorar con unas hojas de perejil
picado.

A cada fruto seco, una receta

racias a su versatilidad, valor nutricional y capacidad para

aportar sabor y textura a todo tipo de preparaciones, los fru-

tos secos son ingredientes cada vez més presentes en la cocina
cotidiana. Desde recetas saladas hasta postres y salsas, cada variedad
ofrece caracteristicas Gnicas que la hacen especialmente adecuada para
determinados platos. Proponemos cuatro formas de incorporarlos, apro-
vechando las cualidades de algunos de los frutos secos més populares.
*Pipas de girasol para ensaladas y bowls: Tostadas ligeramente
en una sartén, las pipas de girasol aportan un agradable toque crujiente
y un sabor suave que combina perfectamente con ensaladas o cremas de
verduras. Ademds de enriquecer la presentacién, afiaden un interesante
contraste de texturas.
*Nueces en reposteria y panes caseros: Su sabor intenso y lige-
ramente amargo las convierte en una excelente opcién para bizcochos,
brownies, galletas o panes artesanos. Troceadas o molidas, aportan per-

Oldld 4 a’e JT il
Dentro del segmento de obtener una textura liquida y
frutos secos, Frit Ravich ha brillante.
reforzado su apuesta por el En otro recipiente, aplastar el
pldtano maduro con ayuda
de un tenedor hasta conseguir un

puré fino.

desarrollo de nuevas propuestas
vinculadas a la gastronomia,
la experiencia de consumo y

el uso culinario del producto - . .
P Afiadir la esencia de vainilla y

la crema de cacahuete Olaldl.
Mezclar bien hasta obtener una
crema homogénea y consistente.

con su marca Olalé!, enfocada
en potenciar los frutos secos
como un ingrediente versatil
y diferencial. Esta receta de

pequefios bocados de chocolate Verter una primera capa de

y crema de cacahuete es buena chocolate fundido en moldes
de silicona o en moldes
pequefios individuales,

cubriendo la base.

muestra de ello.

INGREDIENTES

* 150 g de chocolate
negro para fundir
* 1 cucharada de aceite de

Llevar al frigorifico
durante unos minutos
hasta que el chocolate empiece a

endurecerse.
coco
« 1 plétano maduro 6Aﬁqdir una segunda capa
80 g de crema de cacahuete con la mezcla de crema de
Olald! cacahuete, dejando un pequeiio

margen en los bordes. Refrigerar
hasta que el relleno esté firme.

* 1 cucharadita de esencia de
vainilla

Para decorar:

* Coco rallado Olald!

* Almendra granillo Olald!

ELABORACION:

Trocear el chocolate negro y
ponerlo en un bol junto con el
aceite de coco. Fundir al bafio

ubrir con el resto del
chocolate fundido para
cerrar las chocolatinas y alisar
la superficie. Llevar al frigorifico
hasta que el chocolate solidifique
por completo.

Desmoldar con cuidado y

decorar con coco rallado y
almendra granillo de Olalé! al
el microondas, removiendo hasta gusto.

Maria o en intervalos cortos en

sonalidad a las masas, combinando espe-
cialmente bien con ingredientes como la
miel, la manzana o la canela.

* Anacardos para salsas y cremas
vegetales: Por su textura naturalmente
cremosa, los anacardos son ideales para |
elaborar salsas suaves, patés vegetales o |®
cremas untables. Tras un breve remojo,
pueden triturarse con especias, hierbas o verduras para conseguir prepa-
raciones de gran untuosidad y sabor delicado.

*Cacahuetes en platos de inspiraciéon asiatica: Su caracteristico
sabor tostado los convierte en el complemento perfecto para salteados,
fideos, ensaladas o salsas de inspiracién oriental. Picados o convertidos
en crema, aportan intensidad, cuerpo y un agradable matiz que realza
tanto carnes como verduras.




L

GOZObEl’I’h cuqﬁ’do

Hay tiendas que encajan muy bien en la filosofia de Dulces Noticias al
Detalle. Es el caso de Gozoberri, no solo por su amplia y variada oferta
de golosinas y snacks, sino porque su propio nombre une los conceptos
de “dulce” (gozo) y “noticia” (berri). Y, precisamente, el impacto de sus
publicaciones en TikTok e Instagram han convertido a este establecimiento
familiar de Erandio (Vizcaya) en noticia mucho mas alla de su entorno

n la localidad vizcaina de Erandio se encuentra Gozoberri, un establecimiento que
Enocié como una pequeha tienda situada a escasos cinco metros de su ubicacién
actual, en la plaza del pueblo. En agosto de 2017 dio un importante salto adelante
cuando Olatz Zabilde y su hermano Koldo decidieron trasladar el negocio familiar
al local actual, que cuenta con unos 50 m? de superficie comercial y otros 40 m?
destinados a almacén.

Este espacio les ha permitido ampliar considerablemente la oferta y mejorar la
experiencia de compra, con una “cuidada decoracién moderna, atractiva y pensada
para sorprender al cliente desde el primer momento”, segun nos explica Olatz. El propio
nombre del establecimiento refleja perfectamente las dos grandes lineas de negocio
con las que nacié la tienda: la venta de productos de snacking y la distribucion de
prensa y revistas.

Un paraiso para los amantes de las golosinas

Si hay productos que definen a Gozoberri son, sin duda, las golosinas a granel. El
establecimiento cuenta con mds de 200 cubetas de metacrilato repletas de referencias
diferentes entre caramelos de goma y regalices, “una imagen que suele dejar
impresionados a quienes visitan la tienda por primera vez”.

Esta amplia oferta convierte a estos dulces en las categorias més vendidas del negocio, aunque =
en sus estanterias fambién estdn presentes las Ultimas novedades en chocolates, snacks, bebidas,
helados, frutos secos, galletas, pan y pequenos juguetes. Segin comparte Olatz, entre las marcas
del sector dulce con las que trabajan figuran “nombres tan reconocidos como Vidal, Fini o Haribo”,
mientras que “en snacks salados tenemos Tosfrit, Matutano, Grefusa o Risi, entre otras muchas”.
Ademds, destaca éxitos recientes como los huevos Kinder de Stranger Things, “que han arrasado”.

También preparan bolsas personalizadas para cumpleaios, comuniones, bodas y mesas dulces,
ademds de unas “populares” tartas de golosinas con forma de nimeros, “uno de los productos con
mayor demanda”.

La presencia digital, una buena aliada

Las redes sociales han sido un importante impulso para el negocio al incrementar las ventas
online y recibir pedidos de toda Espafa, ademds de “atraer a numerosos visitantes que acuden
expresamente a conocer la tienda”. En sus perfiles de TikTok e Instagram, @gozoberri, se muestra el dia a dia de la
tienda, como las reposiciones de golosinas a granel, la llegada de novedades virales y productos de temporada o la
preparacion de los envios, convirtiéndose en un escaparate dindmico para conectar con la comunidad digital.

Olatz comparte que esta repercusién ha dado lugar a numerosas anécdotas que reflejan el vinculo creado con sus
seguidores, recordando como la han reconocido cuando ha estado de vacaciones en otras localidades y le preguntan si es
“la del Gozoberri” .
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Fini y Dulcesol se unen para fusionar golosina y bolleria

l os cobrandings dentro del sector alimentario se han consolidado como una de las he-
rramientas de marketing mas eficaces. En esta ocasion, Fini y Dulcesol han unido sus
respectivas trayectorias para desarrollar una propuesta disruptiva de snacking que tras-

lada el reconocible universo de sabor de las golosinas mds icénicas de Fini Golosinas al terreno

de la bolleria de la ensefia de Vicky Foods. El primer producto fruto de esta colaboracion es el
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Mini Snack sabor Jelly Kisses, una propuesta que reinterpreta el tradicional bizcocho esponjoso

con cobertura de Dulcesol integrando en su nicleo una crema que emula el sabor de fresa y nata de los populares “besitos” de Fini.
Por su parte, la segunda innovacioén es el Bracito sabor Tubes Sour fresa, una pieza de bolleria de forma cilindrica que evoca
la silueta del regaliz relleno de Fini y que incorpora una cobertura con matices dcidos para aportar una textura y contraste

diferenciadores en el paladar.

Fini Boom da el salto a los helados en colaboracion con KFC
KFC y Fini han presentado una colaboracién que transforma el sabor de Fini Boom en una nueva gama de helados
disponible en Espafia por tiempo limitado. Esta alianza supone la primera incursion del sabor 4cido de Fini Boom en
la categoria de los postres helados. La nueva gama estd disponible en dos variedades, Fresa Original y Cola, y puede
encontrarse en formatos de cubo helado, sundae, mini sundae y batido. Ademds, cada elaboracién incorpora un sobre de
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Sparks de Fini, unas pequefias pepitas dcidas creadas especificamente para esta colaboracién. Este topping afiade “textura y

El Caserio luce sus caramelos
en el Museo Reina Sofia
muestra ‘Dulce ven-

C ganza’ en Madrid, la

empresa fabricante de caramelos
El Caserio ha facilitado parte de
su produccién de caramelos para
la primera gran exposicién en la
capital dedicada a Félix Gonz4-
lez-Torres en el Museo Nacional
Centro de Arte Reina Soffa.

El recorrido consta de diez
salas interconectadas y comienza
con “Untitled Revenge”. Muchos
de estos trabajos se producen para il
cada exposicion y las esculturas -

- -
de caramelos se van transfor- — o " , ..
mando en una experiencia donde % - L“ - ”
el publico puede interactuar con

obras que desaparecen y se comparten. Las normas de la instalacion permiten
“manipular la obra, tocarla y comerla”, una interaccion fisica con los caramelos
que el especialista califica como “bastante raro dentro del arte”.

on la inauguracién de la

Oreo vibra al ritmo de Juan

Vd
Magan
‘ una experiencia musical colectiva es
el eje central de la nueva campafia
de la ensefia de Mondeleéz. Para ello cuenta
con la participacion de Juan Magan y Paula
Koops, quienes interpretan ‘El Ritual’, una
cancion creada especificamente para la
marca y concebida para convertirse “en la
cancion del verano 2026”. El artista de elec-
tro-latino asegura que la cancién busca trans-
mitir “la magia de compartir y disfrutar” que caracteriza al ritual de Oreo. El
tema fue presentado el pasado 12 de mayo durante el partido de LaLiga que
enfrent6 al Real Betis Balompié y al Elche Club de Fiitbol, mientras que el
estreno oficial de la cancion y el videoclip se completo el 25 de mayo.

onvertir una costumbre cotidiana en

Crispy Rock: la novedad mas crujiente

de ColaCao
( : olaCao da un nuevo paso en la evolucién de su producto mas ic6-
nico con el lanzamiento de ColaCao Crispy Rocks, una version que
“afiade textura y contraste a la experiencia tradicional del cacao en
polvo”. La novedad combina el sabor cldsico
de ColaCao con un toque de vainilla y crujien-

tes bolitas de galleta cubiertas de chocolate. La
propuesta busca llevar el consumo del cacao a un
terreno mds sensorial y lidico, manteniendo la
esencia del producto de siempre pero incorporan-
do una nueva dimensién de textura.

Segin la marca, “la experiencia estd pensada
para disfrutarse en dos momentos: primero, con el
crujido de las bolitas mezcladas con los grumitos
caracteristicos; después, con el sabor reconocible
de ColaCao en cada sorbo”.

N
A

una intensidad adicional al sabor”, permitiendo que cada consumidor personalice la experiencia segtin sus preferencias.

Dulceplus estrena su pagina web corporativa

a firma de confiteria Dulce-
L plus Golosinas ha materia-

lizado la puesta en marcha
definitiva de su nuevo sitio web
oficial con el propdsito de ofrecer
una experiencia de usuario digital
avanzada y adaptada a las deman-
das de los entornos internaciona-
les. Para cumplir este objetivo, la
pagina se encuentra plenamente e Dutenp
operativa en diez idiomas diferen- -
tes, abarcando las traducciones al — L= L L
espafiol, drabe, chino simplificado, neerlandés, inglés, francés, alemdn, ita-
liano, portugués y ruso. Los préximos desarrollos informédticos incluirdn una
ampliacién detallada de las fichas técnicas de los dulces del catdlogo, noticias
sobre proyectos corporativos y contenidos multimedia.

Lay’s lanza cinco ediciones
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on el objetivo de unir “fiitbol, gastro-

inspiradas en el Mundial
‘ nomia y cultura en una experiencia
unica”, Lay’s, propiedad de PepsiCo,
ha presentado una iniciativa que forma parte
de un despliegue global de 40 variedades dis-
tintas en mercados de Europa, América, Africa
y Asia basada en disefios exclusivos inspirados en las naciones participantes.
En el mercado nacional, la ensefia presenta opciones como el sabor Queso
Curado, que captura el cardcter “intenso y lleno de matices” de la tradicién
espafola, y el sabor Chorizo Asado, basado en la gastronomia portuguesa.
Asimismo, la marca incluye las Lay’s sabor Bangers & Mash estilo Inglés,
que emulan el plato de salchichas y puré de patata. La compaifiia extiende esta
campafia a otras marcas de su portfolio con la incorporacién de Ruffles sabor
Asado Estilo Argentino, con un corte ondulado disefiado para potenciar el sa-
bor a barbacoa, y los Doritos sabor Taco Estilo Mexicano, que combinan notas
de comino, cilantro y un toque citrico. Estas variedades pretenden trasladar el

“espiritu vibrante” de las cocinas internacionales a un formato accesible en los
puntos de venta de todo el pais.

Pilla Tortilla, el sabor de Lay’s en cada bocado
s e

La feria F4F - Expo FoodTech, celebra-
da en Bilbao el 27 y 28 de mayo, ha servido
de escenario a la compaiifa PepsiCo para
dar visibilidad a su proyecto Pilla Tortilla,
el primer restaurante de la empresa, que
ya cuenta con dos locales en Madrid y que
traslada una de sus marcas mds icénicas al
terreno gastronémico con una propuesta
innovadora que abre nuevas ocasiones de
consumo.

Durante el encuentro, el equipo de
Dulces Noticias al Detalle pudo hablar con
Clara Ariso, Head of Category Management de la empresa, que asegur6 que
“nuestro objetivo es reinterpretar un clasico de la cocina espafiola, ddndole un
toque diferencial, al estar hecho con Lay’s”

La innovacion también se encuentra en la posibilidad de combinar la tortilla
con diferentes toppings que buscan “aportar un giro creativo y diferenciador”.

(fCOBERURA 360°

online, revista impresa y redes sociales



https://www.youtube.com/watch?v=ktk0oPcpWNE
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Kinder Bueno llega al formato helado
1 Grupo Ferrero ha anunciado el lanzamiento al
E mercado de la nueva tarrina Kinder Bueno, una
referencia con la que traslada el perfil de sabor de
su barrita de chocolate y avellana a la categoria de helados.
Esta propuesta, concebida especificamente para el consumo
compartido en el hogar coincidiendo con la campafia de ve-
rano, busca replicar la combinacién de texturas del producto
original a través de una base de helado cremoso de avellana,
cubierta por una capa superior fundente y un interior con
trozos sabor Kinder Bueno y bolitas de galleta crujiente
cubiertas de chocolate con leche, que llega en formato de 455
mililitros. De esta forma, la ensefia amplia una gama de con-
gelados que ya contaba en los lineales con los conos Kinder
Bueno Classic y Kinder Bueno White.

Kinder Joy lleva el universo
Minecraft a la realidad

El creciente vinculo entre el entretenimiento digital y las
experiencias fisicas ha dado lugar a una nueva colaboracién
entre Kinder Joy y Minecraft con la incorporacién de una
coleccion formada por ocho personajes y veinte accesorios
inspirados en el videojuego. Cada unidad incluye elementos
coleccionables que permiten a los nifios interactuar de forma
tangible con algunos de los iconos mds reconocibles del videojuego. Por un
lado, ofrece una crema de leche y cacao acompafiada de dos bolitas crujientes;
por otro, una sorpresa que, en esta ocasion, estd vinculada al universo Mine-
craft. De esta forma, la marca conecta con uno de los fendmenos culturales
mds relevantes entre la Generacion Alfa y los “pequefios adolescentes”.

Chupa Chups, ColaCao y Uniglo estrenan una
nueva coleccion de moda

a compafiia Uniqlo refuerza su apuesta
I por las colaboraciones con marcas de
fuerte arraigo cultural a través de una
nueva propuesta UTme! que lleva al terreno de la
moda ‘lifestyle’ los universos visuales de Chupa
Chups, de Perfetti Van Melle, y ColaCao, perte-
neciente a Idilia. Ambas colecciones comparten
un mismo punto de partida: reinterpretar marcas
iconicas del gran consumo desde el diseo, la
personalizacién y la conexion emocional con
distintas generaciones.
Por su parte, ColaCao
traslada su legado cultural
al universo de la moda urbana con una propuesta

e il
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r::i'-;ekj‘* que combina disefio, identidad y significado emo-
= cional. La coleccién incluye ocho disefios UTme!

y tres bordados exclusivos que reinterpretan elemen-
tos clasicos del imaginario visual de la marca. Ambas
propuestas estdn disponibles exclusivamente en la tienda
de Uniqlo en Gran Via, Madrid, a través del servicio de
personalizacion UTme!.
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os eventos se han convertido en uno de

Trolli endulza The Champions Burger
los principales escaparates para las mar-

L cas. En este contexto, Trolli ha estado

presente en The Champions Burger Valencia,
“una de las citas mds populares del panorama
gastrondmico nacional”, que se ha celebrado
del 11 al 29 de junio en el Camp de Mestalla.

La compaiifa ha contado con un stand pro-
pio disefiado para complementar la experiencia
de los asistentes mediante propuestas lddicas y
degustaciones de producto. Uno de los principa-
les reclamos ha sido la Party Burger Mini, una
de las referencias més reconocidas del catdlogo
de Trolli. En este contexto, la marca ha regala-
do esta golosina con forma de hamburguesa a quienes siguieran sus perfiles
oficiales en Instagram o TikTok. Ademads, los visitantes pudieron participar
en una dindmica basada en una ruleta que permitia degustar Octopus Spicy,
una de las grandes apuestas de innovacién de Trolli para este ejercicio. El
producto incorpora un perfil picante que responde a una tendencia cada vez
mas visible en el mercado de las golosi-
nas. La participacién en The Champions
Burger también permitié a la compafiia
acercar al publico otras referencias de su
portfolio y reforzar su posicionamiento
como una marca asociada a la diversion
y a las experiencias compartidas.

a marca de bebidas

Eneryeti, con la seleccion espanola
energéticas ha puesto

L en marcha una po-

tente campafia de promocién
de cara al Mundial de futbol
2026. Para activar la compe-
titividad de los aficionados
mds alld del terreno de juego,
la firma ha lanzado una serie
de latas coleccionables con
la imagen de las grandes
estrellas del combinado
nacional. Esta edicién especial ya estd disponible en el punto de venta en seis
de sus sabores mas emblematicos (Original, Atomyc, Anyel, Feroz, Splash y
Mango Go), convirtiendo el lineal en un espacio clave para conectar con la
pasion de la hinchada antes del pitido inicial.

El plan comercial disefiado por Eneryeti Company no se queda solo en el
cambio de imagen de las latas que compran los clientes, sino que se apoya en
tres ejes fundamentales de actuacion para lograr el mdximo alcance posible. El
primero es la innovacion directa en los estantes mediante estos botes coleccio-
nables con los futbolistas de moda.

El segundo eje se centra en campaiias multimedia a través de television
digital y redes sociales, estrenando un spot publicitario donde participan varios
jugadores de la seleccion espafiola y con contenidos creados por diferentes
influencers en internet. El tercer pilar de la estrategia es la visibilidad directa
en el terreno de juego, logrando un impacto publicitario inmediato mediante
soportes LED perimetrales que rodeaban el césped durante los encuentros
amistoso de preparacion antes del Mundial 2026.

Las palomitas Top Corn —
apuestan por el universo Minions
I trategia de Frit Ravich. La compaiiia especializada

en snacks, frutos secos y patatas fritas ha alcanzado
un acuerdo con Universal para lanzar Top Corn Minions,
una nueva edicién limitada de palomitas inspirada en el
universo de los populares personajes amarillos y que coin-
cide con la llegada a los cines de ‘Minions 3’.

La nueva referencia se presenta como una propuesta
diferencial dentro del segmento de las palomitas listas
para consumir. Elaboradas con sabor a platano, el ali-
mento favorito de los Minions, y con una llamativa combinacién
de colores amarillo y azul, estas palomitas estardn disponibles durante todo el
verano en establecimientos de alimentacion y del
Canal Impulso. e CDB £ RT UE A?" 60“ 3

La colaboracién representa ademds la prime-
ra incursién de Frit Ravich en el dmbito de las
licencias de entretenimiento. La eleccion de
Minions responde al elevado nivel de notorie-
dad de la franquicia, que alcanza un recono-
cimiento del 90% en Espafia y mantiene una

fuerte conexidn tanto con el publico infantil
como con los consumidores adultos.

a innovacion vuelve a situarse en el centro de la es-

TOP
2 ! corn
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Chocolates Valor refresca el verano

con su nueva carta
a cadena de establecimientos Chocolaterfas Valor ha presentado el
L despliegue de su nueva carta de verano. Con la llegada del buen
tiempo, la ensefia ha estructurado una propuesta comercial orientada
a aportar un valor anadido en el momento del consumo frio de sus referencias
de chocolate, combinando sus recetas tradicionales con un surtido de noveda-
des adaptadas a los gustos actuales del mercado.

La principal apuesta estratégica de la marca para los meses de calor se
concentra en su renovada gama de copas heladas de pasteleria y heladeria,
batidos, granizados y cafés helados. Entre los desarrollos mas destacados se
encuentra la Copa Speculoos, que combina sabores especiados y notas cara-
melizadas, la Copa Huesitos Combix, una alternativa con el chocolate negro
caracteristico de la casa con i
helado de nata y una cober-

\Verame cow extray

tura crujiente de trozos de s
barquillo, y el Granizado de L5 ‘4 e
Chocolate Tradicional, que il St

vuelve a los mostradores
con una presentacion visual
renovada pero manteniendo
su maridaje clasico con
churros recién horneados en
el propio obrador. -—
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Vidal Golosinas amplia su gama de jellies

en blister con Jungle Jelly
L a compafifa Vidal Golosinas contintia reforzando

Damel celebra el verano patrocinando
el Bigsound Festival

. a musica ha vuelto a sonar este
I verano en Valencia con una
nueva edicidn del Bigsound
Festival, una de las citas “mas relevan-
tes del panorama musical espaifiol” y
£o3 un evento que, por cuarto afio conse-
7 e cutivo, ha contado con Damel como
patrocinador oficial. Para la compaiiia,
esta colaboracion trasciende el &mbito
del patrocinio y forma parte de una
estrategia orientada a generar vinculos
emocionales con sus consumidores a través de “experiencias autén-
ticas y memorables”. El pasado 26 y 27 de junio, miles de asistentes
se dieron cita para disfrutar de un cartel que reunié a algunos de los
nombres mds destacados de la musica actual. El viernes pasaron por
los escenarios artistas como Rels B, David Bisbal, Ana Mena, Lia Kali,
Despistaos, Marc Segui, Yami Safdie, Hens o King Africa, mientras que
el sabado fue el turno de Lola Indigo, Nathy Peluso Club Grasa Dj Set,
Juan Magan, Rigoberta Bandini, Rusowsky, Maldita
’ Nerea o Samurai entre muchos otros.

su estrategia de innovacion con el lanzamiento de

Jungle Jelly, que incorpora una linea de jellies en
blister que incluye 12 figuras inspiradas en el universo
de la jungla —ledn, cocodrilo, hipopétamo, loro, elefante,
jirafa, entre otros—; “con una combinacién de deliciosos
sabores, colores brillantes y sin gluten, un atributo cada
vez mds valorado en el proceso de compra”, destacan desde la
empresa. Con esta propuesta logran conectar de forma directa con el
publico infantil y juvenil, uno de los principales motores de crecimiento
dentro del segmento de golosinas. El producto se comercializa en una caja expo-
sitora con 11 blisteres, disefiada para facilitar la colocacién directa en el punto de
venta y maximizar la visibilidad en el lineal.
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Nice, la apuesta de Lacasa para conquistar

el segmento de los caramelos
L a compaiifa Grupo Lacasa presenta Nice, una nueva gama de cara-

melos masticables 100% orgénicos, libres de alérgenos y aptas para

veganos con los que la compaiifa se decide por el segmento
‘“free from’ con tres referencias. Nice Original apuesta por el forma-
to cldsico de caramelo masticable y combina sabores de limén, uva,
naranja, manzana y fresa. Por su parte, Nice Acido incorpora “un
perfil mds intenso y refrescante con acabado 4cido”, mientras que
Nice Blando presenta caramelos masticables envueltos individual-
mente con sabores de limén, fresa, naranja y cereza.

Damel se une a la tendencia acida
con Sourprise Mix
Ty La innovacidn en el segmento de las golosi-
nas 4cidas sigue ganando terreno con propuestas
~ cada vez mds experienciales, donde el sabor
@ importa tanto por su intensidad como por su
capacidad de sorprender al consumidor. En este
@ contexto nace Sourprise Mix, la nueva referencia
de la ensefia de Grupo Mercadalia, que apuesta por
una experiencia cambiante en cada mordida gracias a una combinacién
que evoluciona de dulce a dcido y transforma el consumo en un juego
sensorial con sabores frutales a pifia, frambuesa, fresa y manzana y con
formas de calaveras, pirdmides, estrellas y rayos.

Lacasitos y Conguitos unen fuerzas con la seleccion

Con la celebracion del Mundial 2026, Lacasa refuerza su presencia mediante
la activacion de Lacasitos y Conguitos. Esta campaiia internacional se desplie-
ga en dos frentes: por un lado, una potente accidn de visibilidad en Espafia con
expositores personalizados con los colores de la Roja; por otro, una edicién
exclusiva de Lacasitos que rinde homenaje al combinado nacional de Argentina.

Fiesta Colombina y el Real Madrid
ganan el partido por la infancia

1 Bernabéu se volvi6 a vestir de gala para acoger una de las
E citas mds esperadas del afio: el Corazén Classic Match. Dulces

Noticias al Detalle estuvo presente un aio mas en el partido or-
ganizado por la Fundacién Real Madrid con el apoyo y patrocinio de la
marca Fiesta, de Grupo Colombina. El encuentro congregd el pasado 13
de junio a decenas de miles de aficionados unidos por una buena causa.
Real Madrid Leyendas e Inter Legends, conformado por jugadores
histéricos de dos de los clubes mds importantes de Europa, se enfren-
taron en la XIII edicion del evento solidario que este afio tuvo como lema ‘Un partido con alma de
infancia’, una iniciativa que trasforma el deporte en una herramienta de apoyo, ilusién y futuro para
quienes mds lo necesitan y con un claro compromiso para garantizar la educacién de cientos de nifios.

Fiesta Colombina no quiso faltar a su cita con el Corazén Classic Match, donde ha participado

como patrocinador hasta en seis ocasiones, reafirmando asi una colaboracién que va mucho maés alld
del ambito deportivo. Dulces Noticias al Detalle, presente en el encuentro, conversé con Pierangelo
Marchetti vicepresidente Emea y Transformacidn Digital de Fiesta Colombina. “Para nosotros este evento representa una combinacion dnica de emocion, legado y
propdsito, tres pilares claves para nuestra compaiia Fiesta Colombina”, explicaba Marchetti, afadiendo que no se trata de un simple partido, sino de “una cita que
conecta generaciones que han crecido con nuestra marca Fiesta, todos unidos en torno a un proyecto con impacto real en la sociedad”.

— "COBERTURA 360°

online, revista impresa y redes sociales

El Corazoén del Classic Match late por la infancia
El partido benéfico concluyo con una victoria blanca por 2-1. Mds alla del resultado y del espectdculo brindado por histéricos exjugadores como Pepe, Makél€lé,
Zanetti o Toldo, el verdadero ganador del evento fueron los miles de nifios que se verdn beneficiados de los fondos recaudados por la Fundacién Real Madrid.

~

Team Llave Acida vs.
Team Gummy Cola

El Dioni se convierte en el nuevo guardian
de Jumpers

Grefusa se alia con Irene Rosales
para elegir el mejor kiko

SNACKS VIRALES

el mensaje como una indirecta hacia Kiko

vada gama de snacks Mixes en el centro
de la conversacion social gracias a una

Madrid y un video de Irene Rosales con el
eslogan “Un mix con un mal kiko es un mal
mix”” han vuelto viral la nueva campafia de
la compaiifa. Sin embargo, el verdadero éxi-
to y la viralidad de la campafia han llegado
gracias al ingenio de los usuarios en redes

Grefusa ha logrado posicionar su reno-

ingeniosa campana publicitaria. Una lona en

sociales. El ptiblico interpreté masivamente

Rivera, expareja de la protagonista, lo que

desat6 una oleada de memes, debates y comentarios que multipli-
caron exponencialmente el alcance de la marca. El debate social
ha sido tan masivo que marcas de la competencia como Facundo

-

y Frit Ravich se han sumado a la conversacién con sus propios

memes. Ver editorial en pagina 2 sobre este mismo tema.

La marca Jumpers ha lanza-
do la campafia Jumpers Security
System, inspirada en un viral robo
en Zaragoza donde el individuo
espero a la policia comiéndose los
snacks de Grupo Apex. Para la
iniciativa han fichado como ima-
gen a El Dioni, el famoso ladrén
del furgén blindado de los afios
90, nombrado ficticiamente como
Snack Security Officer.

La accién principal consiste en
un sorteo en redes sociales donde
los usuarios debian etiquetar a sus
bares de confianza que no contaran

con medidas de seguridad. Como premio, la compaiiia

regal6 dos afios de alarma gratuita a diez de los estableci-

mientos hosteleros que comercialicen el producto.

Candyfresh, marca de Eneryeti
Company, ha lanzado la campafia
viral Team Llave Acida vs Team
Gummy Cola para promocionar sus

nuevos sabores de bebidas. Apoyada

por un spot multime-
dia y reconocidos
creadores de con-
tenido, la iniciativa
divide a los consu-
midores en dos ban-
dos mediante retos
en redes sociales
que ofrecen como
premio un encuen-
tro exclusivo con
los embajadores de
la firma.
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