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Las novedades que revolucionaran los

lineales

A LA CARTA

EDITORI

n un momento en el que el consumo

! 4
evoluciona a gran velocidad y los hdbitos del
consumidor cambian casi a diario, hay algo que
permanece constante: el papel imprescindible del

detallista en el mercado del snacking. Representdis un eslabén

clave en la cadena comercial porque sois quienes estdis ms cerca

. % | del consumidor.
nSuperI Escaparate: Ignacios o 8

Jumpers, los nachos
que conectan con los jévenes

Informe Bebidas refrescantes:

Energia y salud para beber

EPW El Escaparate

Super Escaparate: Artiach se

Desde la tienda de barrio hasta el quiosco de toda la vida, pasando
por los establecimientos especializados, de conveniencia y el retail
organizado, sois vosotros quienes estdis en primera linea. No solo
acercdis los productos al consumidor final, sino que les escuchdis

I olaEPani. ) para interpretar sus gustos, anticipdis tendencias y
@Lo aniagua

convertis cada punto de venta en un espacio de
facebook.com/SweetPress2.0 S p ) P )
linkedin.com/company/sweet-press-s-I experienciay cercania. Vuestra labor no es solo comercial:
es estratégica para toda la cadena de valor.

Por eso, en Dulces Noticias al Detalle seguimos apostando por ofreceros informacién util, practica e

adentra en el plaC er del chocolate inspiradora, pensada para vuestro dia a dfa: estadisticas, andlisis, tendencias y, por supuesto, reportajes,

ET® Las Paginas de Oro

Un Producto al Detalle: Torres

Tapas Sabor a Chorizo
m Reportaje: Dulces y snacks
juegan su propio partido

recetas y la actualidad mds destacada.

En esta edicién de mayo-junio ponemos el foco en uno de los segmentos con mayor dinamismo: las
bebidas, un complemento clave en la compra por impulso y una oportunidad constante de crecimiento
en el punto de venta. Estoy segura que no la desaprovechiis, especialmente ahora que viene el verano
y que combina tan bien con el snacking dulce y, sobre todo, salado.

Ademds, os traemos un completo especial sobre Alimentaria 2026, donde analizamos el balance de la
feria, las principales tendencias del sector y las innovaciones que os estdn llegando u os llegarn a lo
largo de los préximos meses.

m PUI'“'O s de Venfo IgO s, dulces Como siempre, no faltan las novedades de producto, imprescindibles para mantener vuestro surtido

experiencias en tienda

actualizado y atractivo. Y, en esta ocasion, incorporamos también un reportaje muy especial que conecta
dos grandes pasiones: el fuitbol y el snacking, explorando cémo este vinculo se convierte en una palanca
de consumo y en una oportunidad para dinamizar las ventas. jA meter muchos goles en forma de ventas!
Os invitamos a recorrer estas paginas con la mirada puesta en el presente. .. y en todo lo que estd por

- Morcilla con crocanti de Turron Delaviuda venir. No os olvidéis, queridos detallistas, que nuestra revista profesional estd pendiente de vosotros

_ Silk Pie de Chocolate Maykhel

EIW Actualidad al Detalle

y de los consumidores. Porque si algo tenemos claro en nuestra editorial es que el futuro del

snacking también se construye a ambos lados de los mostradores.
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La editorial Prensa Profesional S.L., a los efectos previstos en el articulos 32.1, parrafo segundo del vigente TRLPI, se opone expresamente a que cualquiera de las paginas de Dulces Noticias al Detalle, o partes de ellas, sean utilizadas para la realizacion de resiimenes de prensa.
Cualquier acto de explotacion (reproduccion, distribucién, comunicacidn publica, puesta a disposicion, etc) de la totalidad o parte de las paginas de Dulces Noticias al Detalle, precisaré de la oportuna autorizacion, que sera concedida por CEDRO mediante licencia dentro de los limites establecidos en ella.
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“La categoria de caramelos ha experimentado un
crecimiento en el nimero de referencias en nuestro

“En nuestro ADN
estd apostar por
la innovacién,
tanto en nuevos
desarrollos
como en la
reformulacién de
productos existentes,
para hacerlos atin mds apetitosos,
con el objetivo de mantener
nuestra diferenciacién y
relevancia en el lineal”

SANTIAGO SALA
CEO de GRUPO APEX

catdlogo, debido a la buena aceptacién de las
fé6rmulas que combinan golosina y juguete, asi
como en el refuerzo de licencias reconocidas.
Esto, nos ha permitido mantener una buena
rotacién y seguir ganando presencia en los puntos
de venta”

MARIO JORDA
Director general de INTER DULCES

“Los consumidores de productos de confiteria estdn cada
dia mds abiertos a seguir probando sabores y texturas
nuevas y la categoria de caramelo de goma no para
de ganar penetracién y, ademds, estd aumentando su
frecuencia de compra”

ELZILENE MORAES
Directora de marketing de CHUPA CHUPS
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mixes y sabores innovadores.
El consumidor pide novedad.
Quiere sorprenderse y que
todo, especialmente en estas

categorias, tenga su componente
experiencial. Por eso ahora todo lo

que sean nuevas texturas, dcidos, sabores originales
e incluso beneficios afiadidos, es lo que puede
hacer que desvie su atencién hacia nuestras marcas

en un lineal saturado”
CRISTINA PEDRO

Directora de marketing de DAMEL GROUP

“El consumidor infantil busca productos de
fuerte componente lidico, sabores intensos y
formatos pequenos o coleccionables; el publico
joven demanda cada vez més productos que
aporten diferenciacién, experiencias intensas y
variedad en texturas y el adulto ha incrementado
su interés por propuestas equilibradas, con
ingredientes mds naturales y alternativas sin azicar.
Desde Vidal continuamos adaptindonos a estas
tendencias mediante una estrategia basada en el desarrollo
de productos que respondan a las nuevas expectativas del
consumidor en todos los segmentos de edad”

PEDRO TAVARES DE MATA
Director comercial y de marketing de VIDAL GOLOSINAS

“La categoria
de countlines
constituye
un pilar
estratégico
para Ferrero
Ibérica,
representando
uno de los
segmentos de mayor
volumen dentro de nuestra
divisién de chocolate. Su
relevancia se mantiene
gracias a la sélida presencia
y alta penetracién de
nuestras marcas bajo el
ecosistema Kinder que se
posiciona como una de
las marcas lideres en el
segmento de chocolate de
impulso y un referente en la
categoria’

FRANCO MARTINO

Director de Comunicacién
Corporativa y Relaciones
Institucionales de FERRERO
IBERICA

“Hemos lanzado con

muy buena aceptacién los
tubos Mentolin en cuatro
sabores: eucaliptus, miel

y melisa, extrafuerte y
jengibre, que estdn rotando
especialmente bien, ya que
los sabores que caracterizan
nuestra marca de caramelos
son diferenciales”
MACARENA LACASA

Directora de marketing de GRUPO
LACASA

Confetterijg

Raffaello

REGALAMOS
200 RAMOS

DE FLORES PRESERVADAS

Compra tu producto Raffaello favorito,
guarda el ticket de compra
y participa en RAFFAELLO.COM

iAdemas, descubre Tl
nuestra edicién especial! :

oy |
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Promocién valida en Espafa peninsula para mayores de 18 afios del 13/04/2026 al 17/05/2026 por una compra minima de 3€ en productos Raffaello.
200 ramos en total. Conservar ticket de compra. Bases legales y mas informacién www.promocionesraffaello.com
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Del 23 al 26 de marzo, mas de 3.000 empresas mostraron en Alimentaria 2026 sus ultimas

novedades en productos y tendencias de consumo, consolidando la feria como un escaparate

estratégico para el sector alimentario y el lugar idéneo para dar a conocer las innovaciones que

llegaran al mercado a lo largo de este afio. Ademas, la cita, celebrada en Barcelona y que ha

conmemorado cinco décadas de trayectoria desde su creacién en 1976, ha alcanzado su mayor

grado de internacionalizacion hasta la fecha

anteriores como gran punto de encuentro del sector alimentario en el

afo de su 50 aniversario. Con més de 3.300 empresas expositoras

y 109.600 visitantes profesionales de 120 paises durante cuatro dias,

del 23 al 26 de marzo, el certamen ha reiterado su papel como motor
estratégico para la industria de la alimentacién, bebidas y hosteleria.

Dulces Noticias al Detalle ha mantenido una cobertura diaria del

encuentro, con nuestra habitual estrategia 360°, recorriendo los pabellones

para analizar los principales lanzamientos e iniciativas empresariales del

mercado del snacking y del consumo porimpulso, desde dulces y aperitivos

l aferia Alimentaria de Barcelona ha superado las cifras de ediciones

hasta bebidas funcionales, productos innovadores y nuevas categorias
emergentes. Ademds, la revista ha contado con un stand propio, que
durante toda la feria se convirtié en espacio de reunién para profesionales,
empresas y lectores del sector.

En las préximas péginas les ofrecemos las novedades que exhibieron
las compaiiias, que presentaron sus apuestas para este 2026, y que
destacardn en los puntos de venta en los préximos meses. Nuestro equipo
ha tomado asi el pulso al snacking, para poder hacer llegar a nuestros
lectores una visién completa de la creatividad y el dinamismo de un
mercado en constante evolucidn.

 POPITAS
CON SABOR
A JUMPERS

presento Palotes Reverse, la
reinvencion de su iconico producto: un mix de
lanzas invertidas de regaliz en varios sabores.
Ademas, refuerza su gama de sabores dcidos,
una tendencia al alza en los Gltimos afios, con
el lanzamiento de Sourprise Mix, y apuesta
por nuevas texturas con Yummy Mix.

reforz su apuesta por
su linea estilo Dubdi con Lacasa Mi Momento
Gragea Dubdi, un pistacho recubierto de crema
de pistacho con kataifi y chocolate con leche.
Ademas, la empresa presentd dos nuevas
grageas bajo la marca Conguitos, una con
centro de maiz fostado y ofra de café.

consolida a Jumpers como
su marca fransversal para adolescentes y
jovenes adultos con el lanzamiento de Ignacios
Jumpers, “los primeros nachos de maiz de
la enseia, con forma de estrella”, y Popitas
Xtra Jumpers, un cobranding que aina las
palomitas recién hechas con su iconico sabor.




......................... . COBERTURA 360° —....... REPORTAJE 05

Alimentaria 50
=,

mostro sus

principales novedades para
este afio: Eneryeti Wildz, con
sabor maracuyd y bajo en
calorias, y Eneryeti Drift, con
sabor frambuesa y sin azdcar,
“ambas con un packaging
diferencial para destacar en
el punto de venta”; y dio
visibilidad a la nueva coleccion

— /@ con los jugadores de la

15 SENED i a B Seleccion Espaiiola.

presentd nuevas variedades de patatas con “sabores
originales y exdticos”, como Sweet Chili y Sriracha, que responden a
la demanda de propuestas més atrevidas por parte del consumidor. La
empresa fambién continda impulsando la gama de snacks naturales Real
Bites y renovando su linea de palomitas Top Corn.

dio a conocer las
recientes incorporaciones
a dos de sus gamas mas
reconocibles: por un lado,
Kiss Flavorbomb, golosina
tridimensional con relleno
liquido que reinterpreta la
combinacion de fresa y nata;
y por otro, Octopus Spicy,
golosina con forma de pulpo,
con sabores afrutados y un
toque de chili, introduciendo
el picante en tres niveles de
intensidad.

destacé sus
nuevos caramelos rellenos sin presentd el Panettone, como
azicar, “productos avanzados parte de su estrategia de
tanto a nivel de formulacion diversificacion hacia nuevos
como de tecnologia”, que han productos en la categoria de
llegado al mercado con seis bolleria dentro del paraguas de
referencias de sabores “frutales Jr. Brownie, junto a innovaciones
diferenciales”. sin gluten y sin azicar.

centrd su participacion en su nueva linea SSE 2
de tabletas con tres combinaciones exclusivas: chocolate 70% cacao
relleno con crema de cacao y trozos crujientes de nueces de macadamia -I.L'BY GUM
caramelizadas; chocolate puro con crema de pistacho y trozos de - —_— = ===

pistacho, y chocolate con leche con relleno cremoso y trozos de EN UN NUEVO FORMATO A &
almendras caramelizadas. MAS COMODO Y PRACTICO

N T TR ".'il..':
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llevé a cabo su “puesta de largo”
en galletas con chocolate, un “hito muy
importante en la historia de la compaiiia”,
para lo que han colaborado con Grupo Lacasa.
La linea llega con dos referencias: Mini
Digestive y Mini Cookies, bafiadas en chocolate
negro y con 0% azicares aiadidos.

“*wa " 'w";’ % "‘i‘;*—r g?

ha renovado sus
Flapitos, linea de snacks de maiz extrusionado
acompaiiada de su mascota propia, disefiada
para “reforzar la identidad de marca y
conectar con los consumidores” y continia
poniendo el foco en su oferta de chocolateados
y caramelizados bajo la marca Blanch.

ha debutado en snacks
salados con la nueva linea Dip ‘N’ GO,
galletas que vienen junto a un sazonador para
mezclarlo en el momento de consumo. Es un
producto pensando para un target joven y
estd disponible en tres sabores: Sour Cream,
Cheddar y Dinamita.

aprovechd la ocasion
para presentar la campaiia de Halloween y
Navidad para este afio, ademds de mostrar
innovaciones en sus lineas de candy toy,
huevos de chocolate, piruletas de marshmallow
o ventiladores con caramelo, todo ello bajo
reconocidas licencias y nuevas incorporaciones.

]
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lucid los
turrones Aire, desarrollados junto

presentd dos

destacd la
incorporacion de la linea Yokolon, un caramelo
duro redondo de 6 gramos y relleno de soda,
que cuenta con tres referencias: Frambuesa,
Salmiak y Surtido. También presentaron Sweet
Chilli, caramelo con palo picante, y nuevos
multipacks para Halloween.

sigue apostando por su marca
Amatller, ampliando la gama de cajitas de
bombones para regalo, con formatos de
mayor tamaiio y surtidos mds completos.
También presentd la campaiia de Navidad, con
productos estacionales infantiles con motivos
navidefios, como los Reyes Magos.

exhibio como

a Albert Adrid, incorporando

la tecnologia de aireado para
crear un turron con “una masa
mds liviana”, que han lanzado
con cuatro variedades: Blando,
Pistacho, Almendra Amarga y
Cacao y Avellana.

nuevos bombones: uno con
galleta speculoos y otro de
turrdn, “combinando fradicion
y originalidad en confiteria
premium”, y sigue poniendo el
foco en El Almendro Finiiisimo.

destacd el perfil nutricional de
sus nuevos productos, Castirricos
y Saladitos, “dos snacks cdrnicos
con alto contenido proteico,

que van muy bien para dietas
cetogénicas”.

principal novedad Choco Dubdi,
la primera bebida de chocolate
estilo Dubdi: un producto con el
que diversifica su oferta mds alld
del café y con el que se suma a
la tendencia por este sabor.
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estd introduciendo en presentd nuevas propuestas de frutos
el mercado espaiol la marca Peelerz, “el secos recubiertos, con productos como cacahuetes y su participacion en la sostenibilidad,
caramelo que se pela”, y la linea Hi-Chew, anacardos con sabores “innovadores y diferenciales”, con envases con cierre zipper y plasticos
“el fabricante ndmero uno de Japén de como katsu curry, chili lima, barbacoa o wasabi, totalmente reciclables; y en la salud, con
caramelo masticable”, mientras sigue y mostrd la ampliacién de su gama de grageados su linea de productos naturales tostados sin
reforzando su apuesta por la gama Gummy de chocolate, con nuevas referencias sin azicar y sal, “pensados para un consumidor cada
Nerds Clusters. versiones coloreadas para el piblico infantil. vez mds preocupado por alimentarse bien”.

ha incorporado el sabor pistacho para mostrd sus

ha lanzado su crema de cacao Nocilla e impulsa su version combinaciones de frutos secos, con revueltos que
Revoltillo Jaleo, un nuevo producto en galletas con Nocilla Booms Rellenas. Ademds, adaptan a los gustos especificos de cada region,
con el que busca diferenciarse dentro amplié su gama de cacao soluble con ColaCao ajustando el nivel de sal o picante, y mezclas
del segmento de cocteles y mezclas Crispy Rocks, una propuesta que combina el de golosinas con distintas caracteristicas: con
de frutos secos, “combinando distinfos cacao soluble con un toque de vainilla y bolitas brillo, versiones con mayor o menor contenido
sabores y sensaciones”. crujientes de galleta recubiertas de chocolate. azucarado y diversidad de figuras.

Apex APERITIVOS Y EXTRUSIONADOS, S.A.
GRUPO  Poligono El Ginestar, A-68, km 104 -31550 Ribaforada (Navarra) ESPANA - Tfno.: +34 900 102 957 - info@grupoapex.es - WWw.grupoapex.es



https://www.grupoapex.es/
https://www.sweetpress.com/sweet-press-tv/toda-la-innovacion-del-snacking-en-alimentaria-2026-en-20-minutos-KE19953669

~

Alimentaria 50
o’

| Tousas
ehiocolote
*Heaifoodin

presento en
exclusiva durante la feria su nueva linea
Chocolate Realfooding, elaborada sin azicares
refinados ni edulcorantes y endulzada con
ddtil, ademas de incorporar fibra prebiética
para favorecer el bienestar digestivo, en
formato de tableta y de gotas de chocolate.

exhibié la
nueva goma Gummy King, los productos fast
food, como tacos, patatas fritas, burger, pizza,
noodles o sushi, convertidos en caramelo de
goma, asi como nuevas referencias bajo el
cobranding con Capri Sun, como los caramelos
masticables Chewy Candy.

destacd como novedades Cacaolat
Proteinas, “un batido con alto contenido
proteico”, y Cacaolat Mocca, la fusion de
chocolate con café, ademas de relanzar el
ColaCao On-the-Go, disponible en formatos
pequefios de botella y vaso, pensados para el
consumo fuera del hogar.

llevé a la feria
las galletas Artiach Indulgence:
Round-Wafers con chocolate con
leche y praliné de avellanas,
Wafer-Cubes con chocolate blanco y
relleno cremoso, y Mini-Wafers con
chocolate con leche y avellana.

apuesta por nuevos
sabores, tanto en la linea de pectina
como de pectino-gelatina: sorbete
de melocotdn con menta, chile
picante, menta con chocolate, menta
con limén o banoffee, “inspirados
en fendencias internacionales”.

acudid con
novedades dentro de su gama
de caramelos, como los toffees
blandos recubiertos de chocolate
0 los caramelos blandos sin
azicar, asi como nuevos formatos
para sus productos navidefios.

ha incorporado
a su catdlogo los frutos secos
DLU Nature, asi como una nueva
gama de salsas y productos
dirigidos al mercado étnico,
mientras sigue potenciando su
cebolla frita crujiente.

presento chocolate
con sabor a té matcha y con
trozos de fresa liofilizada,
“que creemos que va a ser una

tendencia como el estilo Dubdi”,

tanto en formato barrita como
tableta de 100 gramos.

ha ampliado su catdlogo con
unas nuevas patatas fritas con
sabor a chorizo y, durante la
feria, recibi el Premio Innoval
por Ouegg, su snack elaborado
100% con clara de huevo.

estrend la gama Crunchers,
compuesta por almendras y
cacahuetes horneados y sin
gluten, en cuatro sabores:
Campesina, Miel-mostaza, Chili
lima y Queso.

centrd su participacion
en la alianza establecida
entre su marca Bon o Bon
y la Seleccion Argentina de
Fitbol, que se ha materializado
en bombones y barritas con
packaging exclusivo.
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Los nachos viven uh-bien momento en Espaia, pero aun tienen
una asignatura pendiente: conquistar al publico joven. Con este
reto sobre la mesa, Grupo Apex lanza Ignacios Jumpers, una
propuesta que busca aportar frescura a la categoria y abrirla
ainuevos consumidores a'traves de “codigos mas actuales, una
identidad diferencial y'el respaldo de'unaimarcayaiafinalas.

e

e ———————" ,
nuevasigeneracioness

rupo Apex presenta Ignacios Jumpers, un lanzamiento que busca aportar

una nueva energia al segmento de los nachos con una propuesta con

nombre propio que pone el foco en hacer crecer la categoria y atraer a
nuevos consumidores, especialmente entre el publico joven.

El punto de partida es sélido. Los nachos representan ya el segundo segmento
mds importante dentro del mercado de snacks en Espafia con una penetracién del
54% y mds de 10 millones de compradores. Sin embargo, a pesar de su relevancia,
“existe margen de desarrollo en términos de conexién con audiencias mads jévenes’,
tal y como explican desde Grupo Apex. “En los ultimos aios, la categoria ha mantenido cédigos bastante
estables, tanto en producto como en comunicacién. Esto ha permitido consolidar su posicién, pero también
abre una oportunidad para propuestas que aporten frescura y nuevos puntos de conexién cultural”, sefiala
Walter Huarcaya Rodriguez, director de Marketing de Grupo Apex.

Ahi es donde entra Ignacios Jumpers. La propuesta traslada al mundo de los nachos el universo
caracteristico de Jumpers, una marca con alta afinidad entre jévenes. El resultado es un producto que combina
formas icdnicas vinculadas al universo de la ensefia —como estrellas o ranas-, un disefio de packaging muy
visible y un tono de comunicacién alineado con los cédigos de la Generacién Z.

En cuanto al producto, Ignacios Jumpers apuesta por una experiencia diferencial a través de lo que la marca
define como un “sabor jumperizado”: crujiente, disfrutable y con un toque reconocible. “Todo ello con una base
de calidad, gracias al uso de maiz nacional y un proceso de nixtamalizaciéon que refuerza el perfil de sabor’,
anaden en Grupo Apex. El precio también juega un papel importante. Con un precio de venta recomendado
de 1,45 euros, se situa en un punto accesible que facilita la prueba, especialmente entre consumidores jévenes,
manteniendo al mismo tiempo una propuesta de valor coherente con la marca.

Una apuesta que trasciende el producto

La estrategia de presentacién al mercado arranca con un fuerte foco en visibilidad en puntos de compra de
conveniencia e impulso, mediante expositores y materiales de alto impacto. En paralelo, la distribucién en
retail se ird construyendo de forma progresiva, acompanada de planes especificos de activacién.
“Las acciones de comunicacién y colaboracién con creadores se activardn de forma gradual,
ganando peso conforme se consolide la distribucién, con el objetivo de culminar en una
fase de comunicacién de mayor alcance”, indica el director de Marketing de la firma.

Uno de los grandes activos del lanzamiento es la propia marca Jumpers, “que
ya cuenta con una fuerte conexién con el publico joven”, indican al respecto. Este
punto de partida facilita la entrada en la categoria de nachos desde un territorio
reconocible y relevante para el consumidor. “El objetivo es contribuir al crecimiento
de la categoria ampliando la base de consumidores e incorporando perfiles jévenes
menos habituales en la compra de nachos”, concluyen en Grupo Apex, que con este
lanzamiento plantea “una construccién progresiva que combina innovacién, visibilidad
en punto de venta y desarrollo de marca, sentando las bases para una fase posterior
de comunicacién de mayor envergadura”.



https://jumpers.es/
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Ligadas al consumo social y a los nuevos estilos de vida, donde el on-the-go sigue en avance,

las bebidas refrescantes contindian ganando mercado, en especial las energéticas y otras que

categorias especialmente innovadoras, ante un consumidor dvido de nuevos sabores
* ~ree ey

| compés del buen comportamiento de la hosteleria y el turismo en
AEspoﬁo, el sector de las bebidas refrescantes, fuertemente vinculado a las

relaciones sociales y el disfrute, ha evolucionado positivamente en el dlti-
mo afio, con crecimientos tanto en valor (+5,4%) como en volumen (+2,3%), segin
NIQ. Estas alzas han sido especialmente notables en los segmentos vinculados al
consumo on-the-go, como son las bebidas energéticas, que registran un incremento
sobre 2024 del +12,0% en litros y del +13,4% en facturacién, o a la practica de
deportes, caso de las isoténicas, con aumentos respectivos del +8,8% y +7,9%.

Desde la asociacién sectorial, Anfabra, destacan la variedad como uno de
los factores de impulso del mercado: "Existen mas de 2.000 opciones de bebidas
refrescantes, por lo que se adaptan a todos los targets, momentos y necesidades”.
Dentro de esta diversidad, destaca el peso y el crecimiento de las opciones bajas o
sin calorias, que en Espafia representan mdas del 60%.

Ademads, la innovacién sigue siendo esencial para llegar a un perfil de consumi-
dor al que "le gusta disfrutar, compartir momentos con los suyos y llevar un estilo de
vida activo y saludable", destaca Beatriz Blasco, directora general de Anfabra.

3Qué bebidas prefieren los espaiioles?

[ey
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Las ventas de bebidas refrescantes crecieron en 2025 un +4,0% en volumen, hasta los 2.452,21 millones
de litros, incremento que estuvo acompafiado de un alza de la facturacién del +8,2%, alcanzando los

3.073,46 millones de euros, segun Circana.
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) Las ventas de bebidas refrescantes en Espaiia alcanzaron
las 2.452,21 millones de litros en 2025 (GRAFICO 1)
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Fuente: Circana Fuente: Circana
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* Las bebidas de cola lideran la categoria con el 44,8% del mercado en valory el 47,3% en volumen y
crecimientos respectivos del +9% y +2,1% sobre 2024,

A N\,

* Circana sitia los segmentos asociados a la funcionalidad y la conveniencia entre las més dindmicas.

Destaca los avances de las bebidas isoténicas y energéticas, que representan el 18,7% del mercado
y crecen un +10,7% en valor y +10,4% en volumen; las bebidas de té (+16,1% en valory +18,6% en
volumen), asi como los refrescos sin gas, que suben tanto en valor (+9,8%) como en litros (+8,7%).

N\ N
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Evolucién del consumo de bebidas refrescantes en el hogar

Grdfico 1 - Evolucion del consumo de bebidas refrescantes en el hogar

s = . B * El consumo per cdpita se mantuvo
TOTAL - " 2 relativamente estable (+0,4%) con
— O [/ MO [" = ‘ — 34,92 litros
REFRES- [ I L Bebidas ! ’
CANTES Naranja Limén Cola #Ténica Té/Café energéticas e E| sabor a cola es la variedad
Consumo TAM 0CT'24 3478 322 289 1575 075 230 077 domi 1523 |i
er capita : ominante, con 19, Itros por
P TAM 0CT'25 3492 3,08 280 1523 075 287 0,82 habi 3 39
oV, 04 45 34 33 00 "7 7 abitante, aunque cae un -9, %.
Gasto TAM 0(T'24 39,97 2,87 2,52 18,76 1,48 3,93 1,81 e Destacan |os aumentos en |qs
per capita ' . , ,
TAM 0CT'25 4,12 281 252 1831 147 5,08 1,90 bebidas de té y café, que crecen un
ﬂj % Var. 29 22 0,3 24 08 29, 5] .
: +24,7% en consumo per cdpita y un
Precio TAM 0CT'24 115 0,89 0,87 119 199 17 2,36 12019, |
medio kg% TAM 0CT'25 118 091 0% 10 19 177 231 /170 en gasto anual por persona.
% Var. 25 24 32 09 23 36 1 * Las energéticas también tienen
z/e;letracmn TAM 0CT'24 94,56 4575 4126 7845 29,34 44,87 14,98 un buen comportamiento, con un
° TAM 0CT'25 94,57 4582 4194 7156 2746 49,96 15,25 o
aumento del consumo del +7,1% y
% Var. 0,0 02 14 11 6,4 1,3 18

del gasto del +5,1%.

Investigacion Bebidas Dulces Noticias al Detalle 2026° Fuente: MAPA

[y

Perfil del consumidor de bebidas refrescantes

SegUn Anfabra, més del 60% de los consumidores de bebidas refrescantes cuidan su dieta y practican
deporte. Por segmentos de edad, la mayor cuota esté entre las personas de 35 a 49 afios. Sin embargo,
en los Ultimos afios se observa el principal crecimiento en la generacién silver, ya que desde 2019, el
consumo en el segmento 60-75 afios ha pasado del 19% al 29%.

* Circana: "El consumidor de bebidas refrescantes es dindmico, le
gusta probar nuevos productos y sabores, incluso ediciones limitadas”.

* Las principales tendencias que la consultora detecta se mueven
en torno a la energia, la salud, el deporte y los nuevos hdbitos de
consumo.

* Las bebidas energéticas son las que estdn creciendo més
répidamente a nivel europeo, con un aumento del +9% en el nimero
de consumiciones.

* En lo demanda de sabores, crecen las propuestas tropicales y exdticas.

* El formato on-the-go sigue al alza, especialmente entre el pidblico joven, que opta cada vez més por

bebidas refrescantes en sus momentos de ocio, reduciendo el consumo de bebidas alcohélicas.

* Los cafés listos para tomar aumentan su popularidad. En estos, el consumidor cada vez valora mas
propuestas con bajo contenido de azicar y la variedad de sabores.
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Aperitivos

Agroserc Aperitivos Flaper
|www .tiendaprunita.com - 965 822 200 | www . flaper.es
0000000000000 000000000000 OO OGS . 949277240

Mix crujiente de bolas de cereal
Bolitas de cereal recubiertas de chocolate negro,

con leche y chocolate blanco. Disponible en CI'_WCON“t
multiples formatos a eleccién del consumidor. b - Mix Trufa
Chocolate _ Surtido de

.

almendras, avellanas
y nueces pecanas

Avellana con chocolate recubiertas de
blanco y canela chocolate negroy
Combinacién de avellana con una capa extra de
chocolate blanco y un toque especiado cacao en doypack
Chocolate de canela. Presente en diversos de125g.

formatos a eleccién del consumidor.

Confiteria de azlcar

Damel Group
| www.damel.com - 96132 47 77

Vidal Golosinas
| www.vidalgolosinas.com

Sourprise Mix
Caramelos de goma acidos
en sabores como pifia,
frambuesa, fresa y manzana.
Disponible en bolsa de
80g,135¢g,1kg,y 250
unidades.

Sour Jelly Beans

Bolsa de caramelos
grageados (85 gy 1kg) de
sabores frutales que apuesta
por la variedad de colory el
toque acido (sin gluten).

I L M
Estuche de 80 g repleto de
caramelos de goma con figuras
primaverales como conejos,
pajaritos y zanahorias (sin gluten).

Trolli Ibérica
| www.trolli.es - 96134 30 18

o Octopus Spicy
ZQUE TE GUSTAZ Golosina de sabores
z'DéHDE SE FABRICAZ afrutados con tres niveles

de picante en bolsa de

_ ZCOMO PUEDES COMPRARLO? 100y 1 kq

4. guia online de los productos, marcas y

A fabricantes de tus dulces y aperitivos



https://www.dulcesyaperitivos.com/tiendas-on-line
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Confiteria de azUcar

Configirona | www.gerio.com - 610 119 645

Geriovit Circuma

y Jengibre

Caramelo sin aztcar con

extractos de clircuma

y jengibre. Sin gluten y

% sin colorantes en bolsa
_ vendingde75g.

Bolsa de 1kg de caramelos rellenos sin azticar con seis
sabores: mandarina, meldn, pifia, fresa, mora y violeta.

Geriolin Relleno sin azicar

Micro Rock's
Caramelos duros artesanos rock,

surtido de frutas. Disponible en
bolsa de 1kg.

El Caserio
| www.tienda.elcaserio.es

Expositor Caramelos = 75

El Caserio et A
"~EL CASERID

Seleccién de caramelos El

Caserio (cremas, toffees, de

cortesia...) en expositor con {eche, -
bolsas de 85 g.

Miguelahez
| www.miguelanez.com - 917 951 261

g 4
Doypack Mini Huevos Pica CPS |
Bolsa doypack 90 g con caramelos yﬁt .
de goma en forma de huevoy :&ﬂ%
recubrimiento de pica. o
i L 'T:’-J.-i
Doypack Margaritas

veganas
Nuevo doypack de 165 g con
Margaritas de goma veganas.

Doypack Parisien
vegana
Disefio renovado de las

Parisien veganas en doypack
de165g.

Dulceplus
| www.dulceplus.com
968 678 049

Flores Multicolor
Azucar

Golosina con mas de 6
sabores frutales en una
sola pieza. Disponible en
bolsa de 1kg.

4 L
¥ & "
-y

.. i 'y y
o8 " -
LA .

Dolci Preziosi
| www.dolcipreziosi.es
ventas@dolcipreziosi.es

Water Game Stitch
Juego de agua con disefio
licenciado de Stitch que
incorpora 3 g de caramelos
sabor fresa. Todo ello en caja
con 6 estuches de 18 unidades.

Light Up Tube Hello Kitty

and Friends

Figura luminosa con tubo que
contiene 10 g de caramelos de
dextrosa sabor fresa en su interior.
Disponible en caja con 6 estuches
de 12 unidades.

13
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Caramelos Cerdan

| www.carameloscerdan.com - 968 57 80 03

Ramzy F. Gum Double Filling
Caramelo con palo con doble relleno
de soday chicle, sabor a frutas silvestres

Bison Brands
| www.bison-brands.eu - 960 10 54 96

Hi-Chew de Fresa

Sticks de caramelos masticables
12x15x50 g de doble capa sabor
a fresa.

y fresa con un toque acido. Formato en
bolsitas de 102,5 g (5 piezas); bolsa de 35

piezas y tarro de 100 piezas. Peelerz de Mango

Bolsa de caramelo de goma (24 x 65 g)
con sabor a mango que se pela como una
fruta, con interior suave.

Bazooka Candy Brands

| www.ringpopcandy.com

Burmar Sweets
| www.iburmar.com

Ring Pop
Caramelo duro en un
anillo en display de 24
unidades, envueltas
individualmente.

Dino Mix Foam

Golosina aireada en bolsa de

80 gy 1kg con una textura mas
dura en su exterior y blandita por
dentro en seis sabores.

Grupo Lacasa
| www.tienda.lacasa.es/14-conguitos - 96134 30 18

Conguitos maiz Mister Corn
Doypack de 110 g de conguitos de chocolate
con corazén MisterCorn. También en formato

impulso de 55 g.

Paraguas de chocolate de Lacasitos y Disney

| www.tienda.lacasa.es/13-lacasitos - 961343 018
Nuevos paraguas de chocolate relleno de leche con mini Lacasitos en su interior.
Disponible en estuche de 40 unidades y carterita de 5 unidades. Cada unidad pesa 11 g.
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Chocolate y derivados del cacao

Idilia| www.nocilla.es / www.colacao.es

Nocilla Pistacho

Bote de 180 g de crema de
cacao con avellanas y trocitos de
pistacho.

ColaCao Edicion Solidaria 2026
Edicion especial solidaria de cacao soluble con
un envase que lanza un mensaje contra el acoso
escolar, en botes de 383y 760 g, ademas de
formato taburete de 3,75 kg.

Lindt

| www.lindt.es/tienda-online

Lindt Dubai Style Chocolate 70%

Cacao

Tableta de chocolate de 145 g con relleno de
pistacho y crujiente de masa kadayif cubierta
de chocolate negro.

Lindt Dubai Style Chocolate Blanco
Tableta de chocolate de 145 g con relleno de
pistacho y crujiente de masa kadayif cubierta
de chocolate blanco.

Chocolates Torras
| www.chocolatestorras.com

Chocolate endulzado con datil

Nueva gama de chocolate desarrollada junto

a Realfooding que reformula el concepto del
chocolate en dos variedades: con leche y blanco
en tabletas de 100 g.

Torras)
chocol o
'Ji:-mrL ICI(E'.

Chocolate Realfooding
Gotas de chocolate blanco y con
leche en doypack de 200 g en
colaboracién con Realfooding.

Eurochoc
| www.eurochoc.es - 967 311 563

Tableta Galleta caramelizada y Tableta Cheesecake

Expositores de 12 tabletas de 100 g de chocolate con sabor galleta

caramelizada y con sabor cheesecake.

Pasteleria y galletas

Florbu
| www.florbu.es - 947 298 361

-
iy

Wafer Stracciatella
Barquillo relleno de crema de nata con escamas de
chocolate que aportan un toque de stracciatella en
paquete de 150 g.

Barquillo de Speculoos
Paquete de 120 g de barquillo relleno de
crema de galleta caramelizada ‘Speculoos’ en
su interior.

15
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Pasteleria y galletas

Family Biscuits
| www.familybiscuits.com - 953 28 00 20

0 0000000000000 000000000000 0000 DipINIGODinamita
Family Biscuits

Dip's Family Envase de 80 g de galletas saladas con

Biscuits bolsita de 2,5 g de saborizante picante.

Galletas saladas en bolsa
de 200 g, concebidas
como “un snack ideal
para acompafiar cualquier
momento”.

Dip 'N' GO Cheddar Volcano
Family Biscuits

Crujientes galletas saladas en
envase de 80 gy sobre de 2,5 g de

saborizante cheddar,

Funkids GO Family
Biscuits

Mini galletas sabor cacao con
todos los protagonistas de la
Patrulla Canina, ahora disponible

Dip 'N' GO Sour Cream

Xplosion Family Biscuits
Caja de 80 g de galletas saladas con un
sobre en su interior de 2,5 g sabor Sour

en estuche con 5 bolsitas de 35 g. Cream.

Eneryeti| www.eneryeti.es - 689 174 298 Toro Loco

0000000000000 000000000000 000 00 00 |WWWtorO|Ocoenergycom_
963 644 302

Eneryeti Wildz

Bebida energética de la gama 'Bajo en calorias’
con sabor a maracuyd en lata de 500 ml con un
disefio "tropical y salvaje”.

Fresa Llave Acida

Lata de 500 ml de bebida
energética con sabor a llave de
fresa acida. Edicién limitada.

Eneryeti Drift
Variedad 'Sin azucar' de esta bebida energética sabor

frambuesa. La lata, orientada a un publico joven, :
contiene 500 ml. N

.:P."_I-

g0\
ENERYETI

ol

Eneryeti Edicion Limitada
Seleccién 2026

Edicion limitada que retine los
sabores mas vendidos de la marca
(original, Anyel, Atomyc, Feroz,
Splash y Mango Go), y rinde
homenaje a la seleccién espafiola de
futbol. Disponible en latas de 500 ml.

E
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La marca de galletas de Adam Foods amplia su apuesta por la
indulgencia con el lanzamiento de Round-Wafers, Wafer-Cubes y
Mini-Wafers, tres referencias que “combinan chocolate, cremosidad
y textura crujiente” para conquistar a los amantes del chocolate y
dinamizar el lineal de impulso y merienda “con propuestas de alto
atractivo visual y sensorial”

rtiach continlia evolucionando sin perder de vista su legado. La marca nacida
en Bilbao y actualmente integrada en el grupo Adam Foods ha presentado
una nueva gama de galletas y wafers orientada claramente al segmento
indulgencia, una categoria que sigue ganando peso tanto en el consumo doméstico
como en la compra por capricho.

La compaiia lanza tres referencias diferenciadas (Round-Wafers,
Wafer-Cubes y Mini-Wafers) con un elemento comun: la combinacién de
texturas cremosas y crujientes y una marcada presencia del chocolate
como principal reclamo.

La estrategia responde al objetivo de reforzar la presencia de Artiach
en el segmento placer mediante productos capaces de conectar con un
consumidor que busca “experiencias mds intensas, sabores reconocibles y formatos visualmente atractivos”.

Un surtido pensado para distintos momentos de consumo
La nueva gama ha sido disefada para abarcar diferentes preferencias y ocasiones de consumo.

Los Round-Wafers se presentan como medallones crujientes de wafer recubiertos de
chocolate con leche y rellenos de praliné de avellanas, posiciondndose como la propuesta mds
sofisticada de la linea.

Por su parte, los Wafer-Cubes apuestan por un formato mini inspirado en pequefios -a‘-'-’__f:iﬁq

cubos bafados en chocolate blanco y con interior cremoso, una referencia especialmente ‘*‘*'ﬂ-.z,._:‘:'-
. . -
enfocada al picoteo y al consumo compartido. e ™

La gama se completa con los Mini-Wafers, finos barquillos cubiertos de
chocolate con leche y rematados con trocitos de avellana, una combinacién que
juega con la textura y el efecto “snack premium”.

El lanzamiento se enmarca en una tendencia consolidada dentro del mercado de galletas y snacks
dulces: la creciente demanda de productos indulgentes vinculados al chocolate, las texturas diferenciadas y las
experiencias sensoriales completas.

Para el detallista, “este tipo de referencias aporta valor afladido al lineal gracias a su capacidad de atraer
compras impulsivas y ampliar el ticket medio en categorias de merienda y capricho”, indican en la marca.

Tradicion e innovacion en el mismo packaging

Mas alld del producto, Artiach también ha querido reforzar el componente emocional de la
marca. La nueva gama recupera un logotipo histérico de la ensefia y lo adapta a una imagen
contempordneaq, con un packaging pensado para maximizar la visibilidad en el punto de venta 'y
generar impacto en el lineal.

La compaiia busca asi conectar tradicién e innovacién, “dos atributos que forman parte del ADN
de una marca que lleva décadas acompanando desayunos y meriendas de varias generaciones”.


https://www.artiach.es/

_ GQuﬁ_lfusca pr;?a SU Awegocio -AqU|r;o vea a enconfrar!

'1-

§ B E‘BIDAS |

Avda, Laredo, 2.
28946 Fuenlabrada,

Madrid.
TIE: +34 916 06 68 11
coolife@saexma.es

sSENERGIA ;.. My .
SELECCION @® _

www.eneryeti.es

ed

INDIVIDOALMENTE 4 <t
esV
Deliciosamente Tiernos i - ilnt e de dulces ©
c
rgre R S fabri fiene que

uperlrwﬂir

u&»ﬂ @a ﬁ@@u v

hRTIFICIMES
SIN

ACEITE
DE PALMA

WWW.mMr-brownie.com

L@QW‘EMELOS v Chicies

Cobertura y sistema
de merchand
en toda Espana

Polig, Ind, Martiartu - Calle 1, niims. 52-54
48480 ARRIGORRIAGA (Vizcaya)
Tif.: 946 714 644 - Fax: 946 711 303 : -
Web: w“w.agrumnf.es i bazo m . : : ._ : ¥ mm.:aramh:cﬁrdammn
e-mail: agroconf@agruconf.es ER L +34 968 578 003

& info@carameloscerdancom Q) TOSRE PACHECD - Murcis e

Carrer de les Masies, 16 - Pol. Ind. Sector Serra
08635 Sant Esteve Sesrovires (Barcelona)
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Delicias de goma
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oticias Premia a sus lectores

Ya falta poco para el verano y desde Dulces Noticias al Detalle
queremos celebrarlo contigo con una propuesta fresca, innovadora y
llena de sabor. Por eso, te animamos a participar en nuestra encuesta
y entrar en el sorteo de un lote de productos de Granizados Maresme,
ideales para esta época del afio . Ademds, tu establecimiento podra
ganar visibilidad formando parte de nuestra seccién Puntos de Venta,

donde damos protagonismo a los negocios del sector.

1. ¢ Qué tipo de negocio regenta?

D Tienda de golosinas D Quiosco D Tienda proximidad
D Pasteleria D Gasolinera

[ ]otro (por favor, especifique):

4. ;Le resulta til Dulces Noticias al Detalle? D Si D No

5Cudl es la seccién que mas le gusta?

sEcha algin tema de menos?

2. ¢ Qué productos son los que mas vende en su establecimiento?
[ ] Chocolates y bombones [IBolleria o galletas
D Caramelos D Aperitivos y frutos secos D Bebidas

[ ] Otros (por favor, especifique): 6. .Y cdmo espera que sea 2026?
D Exitoso D Plano en ventas D Peor que 2025

5. ¢Cémo ha terminado el ejercicio 2025?
D Exitoso D Plano en ventas D Peor que 2024

3. ¢Cudles son las marcas que mas solicitan sus clientes?
Con sus datos, podremos realizar el envio del premio en el
. . ., . , caso de que sea seleccionado (recuerde que solo partici-
Por favor, cumplimente su direccién para que formalicemos el envio: pard una encuesta por cada negocio en cada nimero de
Dulces Noticias al Detalle).
Empresc Puede enviarla por e-mail a la direccién contenido@
e . sweetpress.com, por mensaje privado a nuestra pégina
Domicilio de Facebook (www.facebook.com/ SweetPress2.0) o por
Cédigo postal WhatsApp al némero 621 670 033.
Provincia Sus datos formardn parte de la Base inscrita en la Agen-
. cia de Proteccién de Datos bajo el nimero 1942205881,
Redes sociales que cumple con la legislacién vigente. Puede solicitarnos
informacién sobre ellos y modificarlos o eliminarlos en el
momento en que lo desee.
Gracias por su colaboracion.

Por favor, por la Ley de Proteccion de Datos, es recomendable doblar la encuesta y cerrarla

[] Marque esta casilla si quiere recibir esta revista en formato digital en su correo electrénico
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La compania Patatas Torres omplio su gama Torres Tapas con el lanzamiento de ‘Sabor

a Chorizo’, una nueva referencia que captura la intensidad y el caracter de uno de los
productos mas emblematicos de la gastronomia espaniola. Con este movimiento, la
compania refuerza su apuesta por reinterpretar la tradicion culinaria en formato snack,
en un contexto de creciente demanda internacional de sabores auténticos y diferenciales,
respaldada ademas por el reconocimiento de prestigiosos premios

n un momento en el que el consumidor busca experiencias gastronémicas

cada vez mds evocadoras, Patatas Torres pone la mirada en la esencia del

recetario espanol para transformarla en un bocado contempordneo. La
compania presenta Torres Tapas Sabor a Chorizo, una propuesta que se suma
a su coleccién inspirada en la cultura del tapeo, llevando al universo del
snack el aroma ahumado, la intensidad y el sabor profundo de este icénico
embutido.

Esta gama nace con “la vocacién de reinterpretar los sabores mas
reconocibles de la cocina espaiola en un formato accesible, sorprendente
y listo para disfrutar en cualquier momento”. Asi lo demuestran referencias
ya consolidadas como Huevo Frito, “con su perfil intenso”; Vinagre, “fresco
y vibrante”, o Pepinillo, “con un caracteristico equilibrio agridulce”. Ahora,
el sabor Chorizo se incorpora a esta familia como una evolucién natural
que conecta tradicién y tendencia. SORIZO

2 umm potato chips
mai fritas con sabor &

Un viaje sensorial con acento espanol

Cada crujido de Torres Tapas Sabor a Chorizo busca trasladar al
consumidor a una mesa compartida, a una barra de bar, a ese instante
cotidiano en el que el tapeo se convierte en experiencia. La propuesta apela al
sabor y a la memoria gastronémica colectiva, reinterpretada con la calidad y el
cuidado por el detalle que caracterizan a Patatas Torres.

Disponible en formatos de 40 y 125 gramos, con una vida Gtil de 12 meses, este
producto amplia el universo de sabores de la marca y “reafirma su capacidad para
convertir la tradicién en tendencia”, llevando la esencia del tapeo espanol a nuevas
formas de consumo. AV |

° ° [ 4 o * *
Reconocimiento y expansiéon de una gama premiada

La coleccién Torres Tapas ha conquistado tanto a los consumidores como a la critica
especializada. La gama ha sido distinguida con galardones de prestigio como los otorgados por el International
Taste Institute y los Great Taste Awards, consolidando su posicionamiento como una propuesta innovadora
dentro del segmento premium de snacks.
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El terreno de juego de la industria del dulce y el snack se ha expandido mucho mas all4 de
los limites del lineal, encontrando en el futbol el ecosistema perfecto para conectar con el
consumidor a través de la emocion y el sentido de pertenencia. En un escenario marcado por
la saturacién publicitaria, las marcas han dejado de ser meros anunciantes para convertirse
en dinamizadores de la experiencia del aficionado, integraindose en el ritual del gol mediante
alianzas ticticas de cobranding. De la mano de los principales protagonistas del sector,
desglosamos las claves de una estrategia que abarca desde el Canal Tradicional hasta las
grandes campaias internacionales que ya ponen sus miras en la Copa Mundial de la FIFA

| fétbol es algo mds que un simple deporte; aina pasidn,
Esentimien’ro y un espectdculo capaz de levantar el dnimo en

apenas hora y media. Pero en ese ritual sagrado de noventa
minutos, existe un compaiiero silencioso que aguarda en el banquillo
de nuestra despensa: el snack y el dulce. Hoy, la industria del dulce
y el aperitivo no solo acompafiia el partido desde el sofd, sino que
ha decidido saltar al campo, enfundarse la eldstica y protagonizar
colaboraciones que transforman el acto de comer en una experiencia
de pura aficién con acciones de cobranding. Esta sinergia entre el
snack y el gol cobra hoy mds fuerza que nunca, con las marcas ya
posiciondndose estratégicamente en el horizonte de la préxima Copa
Mundial de la FIFA 2026, donde el sabor y la celebracién volverdn a
ser los protagonistas indiscutibles de la grada y el hogar.

La mente suele viajar hacia los grandes templos del Real Madrid
C.F, el F.C. Barcelona o el Atlético de Madrid, pero donde verdade-
ramente reside la pasién y la pureza del deporte rey es en las cate-
gorias mds humildes y Grupo Apex, con su marca Jumpers como
baluarte, ha sabido sacar el madximo provecho de ello. Con una

estrategia de marketing premiada recientemente en los Premios C de
C por su campafia ‘Cuarta Catalana’, la compaiiia aposté por patro-
cinar a ocho de los equipos més modestos de la cuarta divisién de la
comunidad auténoma apoydndoles econémicamente a cambio de la
presencia de Jumpers en las camisetas, petos de entrenamiento, o va-
llas publicitarias otorgdndoles un gran grado de visibilidad. En lugar




de competir por los espacios saturados de la élite, la marca se insertd
en el "fotbol de barrio", asociando su

un patrocinio, es un ejer-
cicio de responsabilidad"”,
sefialan desde la compaiiia
poniendo en valor "cédmo
este evento crece y logra
recaudar fondos cruciales
para los proyectos de la
Fundacién Real Madrid".
Ademads, Fiesta ha lan-
zado una edicién sabor a
cereza con motivos futbole-
ros de su marca de caramelo
masticable Lollipop, con el objetivo de reforzar su posicionamiento
en el lineal de caramelos de impulso. Con un fuerte impacto visual,
el expositor estd decorado con los colores de la bandera de Espaiia,
balones de fitbol y la silueta de los miles de aficionados que estardn
apoyando al equipo nacio-
nal durante el Mundial.

producto a la identidad local para
afianzar a sus consumidores incidien-
do en el valor emocional.

Esa misma fidelidad, pero vestida
con los colores del equipo nacional, es
la que mantiene Eneryeti, una de las
ensefias con mayor recorrido en este
terreno. La marca es la bebida energé-
tica oficial de la Seleccién Espafola de
Fitbol desde finales de 2023, cuando
Eneryeti Company y la Real Federa-

Mondelez International:
"Las cifras de ventas han
puesto de manifiesto que

apostar por el fotbol y por
Laliga ha sido un acierto”

cién Espafiola de Fitbol establecieron

una alianza estratégica hasta 2026. Como parte de esta asociacidn, para
apoyar al equipo nacional de cara al Mundial de este afio, la marca ha
lanzado una edicién limitada de sus sabores mas vendidos (Original,
Atomyc, Anyel, Feroz, Splash y Mango Go) con la imagen de seis juga-
dores referentes de 'La Roja' (Lamine, Cucurella, Huijsen, Pedri, Fabidn

y Rodri), constituyendo una edicién "muy llamativa y coleccionable”. La
empresa ya puso en marcha una edicién limitada para la pasada Euro-
copa 2024. "El punto mds élgido de esta accién fue poder contar con
jugadores para grabar un spot que tuvo mucha visibilidad y repercusién
en RR.SS. y cines", confiesa Daniel Alvarez, director general de la compa-
Aia. La apuesta de Eneryeti por el fitbol es total, y es que también estdn
vinculados a Laliga EA Sports desde la temporada 2024 /2025 contando
con presencia en diferentes soportes como vallas LED.

Fiesta y el Corazdn Classic Match ya es toda una tradicién
anual. La ensefa de Grupo Colombina y el partido de leyendas soli-
dario organizado por la Fundacién Real Madrid C.F llevan celebran-
do este encuentro benéfico durante cinco afos consecutivos que, con
la celebracién de la Xl edicién del Corazén Classic Match 2026
bajo el lema 'Un partido con alma de infancia', se cumplirdn seis
afos seguidos. El 13 de junio volverd a rodar el balén en el Santiago
Berneabéu por una buena causa en el partido que enfrentard al Real
Madrid Leyendas contra el Inter Legends. El evento redne a grandes
figuras, ya retiradas, del fitbol en un encuentro cuyos beneficios
se destinan a causas benéficas y proyectos sociodeportivos de la
fundacién. "Para Fiesta, apoyar el Corazén Classic Match no es solo
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En ofro plano estratégico
se encuentra Mondelez
International como socio
oficial de Laliga desde la
campafa pasada, dentro
del patrocinio de sus marcas
Oreo y Milka, que busca po-
tenciar el Canal Tradicional
entendiendo que estos puntos
de venta son los epicentros
donde los millones de aficio-
nados al fétbol acuden fielmente para provisionarse de sus snacks y
dulces favoritos para disfrutar de los partidos. “Las cifras de ventas
han puesto de manifiesto que apostar por el fétbol y por Laliga ha
sido un acierto”, expresa Pedro Gil, manager tradicional channel.

Milka y Oreo son unas de las marcas que mds iniciativas han
impulsado de la mano, o el pie, del fitbol Gltimamente. La ensefia de
chocolate, en colaboracién con Panini, lanzé una promocién especial
que incluia sobres gratuitos de trading cards en sus tabletas Milka
Mmmax y, con la compra de un producto Oreo o Milka, se podia en-
trar en un sorteo para ganar camisetas oficiales de equipos de Laliga
y Laliga Hypermotion. La compaiiia también eligié el Estadio Riyadh
Air Metropolitano para presentar su plan de campafia a las centrales
del Canal Tradicional y bajo un spot de Milka, ha proyectado una
campaia que rinde homenaje a los abuelos como figuras clave en el
impulso de las pasiones y los suefios de sus nietos, porque 3qué nifio
no ha sofiado alguna vez con ser futbolista? Ese
suefio se cumplié en el caso de Fermin Lépez, futbo-
lista del F.C Barcelona y protagonista del anuncio
de Milka en compaiia de su abuela.

TostaRica también se une al sentimiento de 'La
Roja' con una reciente colaboracién con la Fede-
racién Espafola de Fitbol. Las galletas de Adam
. Foods aparecen grabadas con la silueta de los
: jugadores y estdn disponibles en todas las varie-

dades que ofrece la marca. La experiencia se

completa con unos recortables de los futbolis-

tas que permiten crear tu propia convocatoria y

convertirte en el seleccionador espafiol por unos
“=3 instantes para empezar el dia como un auténtico
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de imdgenes en el videomarcador
para recibir premios exclusivos.
Pero la pasidn por el dulce no
entiende de fronteras y los vigen-
tes campeones del mundo
lo saben. Un ejemplo
es la colaboracién
entre Bon o Bony la
Seleccién Argenti-
na. El bombén de
Arcor reine dos de

campedn... 3del mundo?. Aunque no es la primera vez que Tos-

taRica ha realizado acciones relacionadas

En 2025 ya se introdujo en el balompié, pero esta vez con los
escudos y futbolistas de La Liga F, la Primera Divisién del fitbol

femenino de nuestro pais, dibujados en las

El C.D Leganés se hizo esta temporada con los servicios de
un fichaje del sector del snacking. Facundo pasé a formar parte
de las filas del conjunto 'pepinero' como colaborador oficial con el

Estadio Municipal de Butarque como escen
de todos los productos de la compaiiia,
ademds de diversas activaciones, promo-
ciones y presencia en el videomarcador y
pantallas LED.

La presencia en los estadios es, precisa-
mente, una de las grandes bazas de Risi,
que no ha querido faltar a su cita con el gol
y ha elegido estos enclaves estratégicos
para la activacién de sus productos, como
el Estadio de la Cartuja durante el encuen-
tro entre Real Betis Balompié y Girona F.C,
con presencia de distintas marcas de su
portfolio como Palomitas, Risketos, Gusani-
tos y Matchball, asi como el José Zorrillg,
casa del Real Valladolid F.C, con una acti-
vacién tecnoldgica que sorprendié al pibli-
co: cdmaras robdticas y un dindmico juego

Gisaon’
DELOCOS,

sus referencias: Bon
o Bon Original y
Bon o Bon Barrita, bajo
la licencia de la 'Albi-
celeste' demostrando

que la dulzura es

el lenguaje de la
victoria.

El sector del
snacking ya calienta
en la banda mirando hacia el

gran acontecimiento del calendario:
el Mundial 2026. Lay's, de PepsiCo,
bajo su futbolero lema 'No Lay's, No
Game', relne a grandes figuras del
fotbol mundial como Alexia Putellas,
Lionel Messi, David Beckham y Thierry
Henry en un spot publicitario en el que
tienen que decidir antes de la Copa
Mundial quien de ellos organiza la
fiesta "mds épica" para ver los parti-
dos. Recientemente, Lay’s también ha
introducido al mercado nacional una
gama de nuevo sabores junto a Do-
ritos y Ruffles que recrean recetas de
paises como Espafia, Portugal y Reino
Unido con Lay's sabor a Queso, Cho-
rizo Asado y Bangers & Mash, respec-
tivamente, y Doritos sabor Taco Estilo
Mexicano y Ruffles al estilo Asado Argentino, todo ello dentro
de un despliegue global de 40 variedades distintas en diferentes
mercados internacionales.

La industria del dulce y el snack ya ha marcado su mejor gol:
convertirse en el ingrediente imprescindible para que la fiesta
del fotbol esté completa. El pitido inicial ya estd al caery la
préxima gran cita mundialista de 2026 serd, sin duda (espere-
mos), la més dulce de nuestra historia.

con el deporte rey.

galletas.

ario donde poder disfrutar

Eneryeti: "El punto mas
algido de esta accion
fue poder contar con

jugadores para grabar

un spot que tuvo mucha
visibilidad y repercusion
en RR.SS. y cines"

r‘.-T,n.f.u':,'y,.,,F TER

DIRNA Bisj
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Nacida en Santander en 2005 de la mano de la empresa de distribucion
Herceba, la red de tiendas Igo’s se ha consolidado como un referente
en golosinas y snacks con 11 tiendas en Cantabria y Pais Vasco. Su
propuesta combina primeras marcas, novedades virales y campaias
estacionales para ofrecer una experiencia de compra diferencial

Herceba, dedicada a la distribucién, porque “sentian la necesidad de conocer en profundidad al consumidor

para entender realmente qué demandaban y ofrecer un servicio mds especializado”, nos explica Rocio Gutiérrez,
gerente de Igo’s. Asi abrieron, en 2005, su primera tienda en el centro de Santander y, dos décadas después, cuentan
con presencia también en Castro Urdiales, Santoia y Bilbao, con 11 establecimientos y un equipo de casi 40 personas.

E | origen de este proyecto surge de la inquietud de dos profesionales fundadores de una empresa familiar del sector,

Entre su amplia clientela, predominan “las familias y quienes crecieron con nuestros productos y ahora regresan
con sus hijos”, asegurando que existe un fuerte componente emocional que “convierte la experiencia en tienda en
mucho mds que una simple compra”. Desde Igo’s detectan que el consumidor valora la sensacién de orden y limpieza
cuando acude a sus tiendas, y también busca descubrir cosas nuevas y llevarse sorpresas, por lo que consideran clave
“mantenernos en constante movimiento, renovando la oferta y adaptdndonos con rapidez a lo que se demanda”.

Por ello, trabajan con plataformas como Glovo, “para ofrecer un servicio mds cémodo e inmediato”, e intentan estar
al tanto de “los productos de moda vinculados a las redes sociales, que generan auténtico furor”.

“Donde siempre hay productos nuevos y una fecha que celebrar”

Las tiendas Igo’s ofrecen una amplia variedad de productos: snacks, chocolates, chicles, golosinas, caramelos,
juguetes, articulos coleccionables, refrescos, helados y granizados, trabajando con “primeras marcas” y buscando
“siempre sorprender a nuestros clientes y que cada semana encuentren cosas nuevas y diferentes”.

Segun comparten, lo que mds venden son caramelos de goma, “nuestro mayor referente”, asi como “marcas
reconocidas, como Matutano, Nestlé, Kinder o Coca-Cola”. En cuanto a productos que han arrasado, “destacariamos
los coleccionables de futbol de Panini, que en el pasado tuvieron una gran acogida, y recientemente los Kinder Joy con
licencias como Stranger Things o Minecraft, que estdn siendo un éxito”.

Pero su enfoque va mds alld del producto: “nos gusta formar parte de los momentos especiales de nuestros clientes,
por eso trabajamos mucho campanas como Navidad, San Valentin o Halloween”. Para esas fechas, adaptan sus
tiendas, con productos, decoracién y expositores temdticos, para intentar siempre aportar cosas diferentes.
“Son fundamentales para nosotros y forman parte clave de nuestra agenda. Son momentos en los que
la gente busca sorprender a alguien, hacer un regalo especial o simplemente darse un capricho, y
queremos estar ahi”, afirma la gerente de las tiendas.

De cara al futuro, el propésito es crecer de forma ordenada, “consolidando lo que ya tenemos y
aprovechando las nuevas oportunidades que puedan surgir”. Gutiérrez pone en valor que para ello
es clave el trabajo del equipo que hay
detrds de Igo’s: “Gran parte de lo
que somos se lo debemos a las
personas que forman parte del
proyecto, por su implicacién,
cercania y ganas de
mejorar cada dia”.
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Morcilla con.crocanti
de Turron Delaviuda

Los turrones y mazapanes

son, sin duda, esenciales en

las celebraciones navidefias,
pero las empresas fabricantes
de estos articulos vienen
dedicando importantes esfuerzos
a desestacionalizar el producto,
que es un dulce apetecible en
cualquier época del afio. Para
ello, compaiiias como Delaviuda
Confectionery Group han ido
ampliando su oferta con nuevas
elaboraciones y formatos que
favorecen su consumo como
snacking.

Asimismo, la empresa demuestra
que estos productos pueden

ser un ingrediente ideal en la
elaboracién de mdltiples recetas,

incluso saladas, como la que aqui

proponemos de ‘Morcilla con
crocanti de turrén’.

INGREDIENTES:

* 100 g de Mazapén Delaviuda

* 100 g de Turrén

blando Delaviuda

* 50 g de Turrén duro Delaviuda
* 2 manzanas

* 4 morcillas

* 10 ml de aceite oliva virgen extra

El pistacho, también en la cocina

I

ELABORACION
, Partir las morcillas en rodajas
gruesas y cocinar en una

sartén con un poco de aceite de
oliva hasta que estén doradas
por ambos lados.

Triturar el Mazapdn

Delaviuda y reservar. Por
separado, machacar el Turrén
Duro Delaviuda hasta que tenga
una textura de arena.

Rebozar las morcillas en
3e| Mazapén Delaviuda
triturado. Reservar.

Cortar las manzanas en
4rodqias gruesas y asarlas
en una sartén con un poco de
aceite de oliva, hasta que estén
caramelizadas y tiernas.

Colocar una rodaja de
5monzana asada en el fondo
de cada plato.

Sobre la manzana, poner
6una capa de Turrén Blando
Delaviuda.

Encima del turrén, colocar la
7morci||q. Servir con la arena
de Turrén Duro Delaviuda por
encima.

mpulsado por el éxito de los chocolates estilo Dubdi, el pistacho ha
incrementado notablemente su popularidad en multitud de productos
de diferentes categorias: chocolates, galletas, pasteleria, bebidas, etc.

RECETARIO -
,[;J fz((fffu (((/Jeffm

Su sabor delicado, ligeramente dulce y tostado, junto a su atractivo color
verde, lo hacen ideal tanto para recetas dulces como saladas. Propone-
mos cinco formas de incorporarlo a una gran variedad de platos hechos
en casa.

*Pesto de pistacho, un giro al clasico: Sustituir los pifiones por
pistachos en el pesto tradicional aporta una textura més cremosa y un
sabor més profundo. Basta con triturar pistachos pelados, albahaca fres-
ca, queso curado, ajo, aceite de oliva y un toque de limén. Ideal para
acompaiiar pasta, verduras asadas o pescado.

* Costras crujientes para carnes y pescados: Mezclado con pan
rallado, hierbas y un chorrito de aceite, el pistacho triturado puede con-
vertirse en un excelente rebozado o costra para alimentos como el sal-
mén, el cordero o el pollo.

*Cremas y untables sofisticados: Més alla de la clasica crema dul-
ce, el pistacho permite elaborar patés vegetales o cremas saladas. Tri-

M ﬂy/e/}

La Chocolate Silk Pie es una tarta

de chocolate sedosa, con textura
suave y cremosa, de origen francés

y muy popularizada en la reposteria
estadounidense. Ofrecemos aqui una
receta fécil de preparar y con todo el
sabor del chocolate Maykhel.

INGREDIENTES:

Para la base:

* 200 g de galletas tipo digestive o
galletas de chocolate

* 100 g de mantequilla derretida

Para el relleno:

* 200 g de Cacao Puro Natural en
Polvo Maykhel

* 150 g de mantequilla a
temperatura ambiente

* 150 g de azdicar

* 1 cucharadita de vainilla

* 4 huevos (a temperatura ambiente)

Para la cobertura:

* 200 g de Perlas de chocolate
negro 70% cacao Maykhel

* 1 cucharada de aceite vegetal

ELABORACION
Para preparar la base, triturar

I

las galletas hasta obtener una
textura de arena fina. Mezclar con
la mantequilla derretida. Presionar la
mezcla en el fondo y laterales de un
molde para tarta. Refrigerar durante

turado con queso fresco, yogur
o con un puré de berenjena
asada, se consigue un un-
table elegante para acom-
pafiar tostadas, crackers o
crudités.

*Reposteria con sabor
inconfundible: En el terreno

dulce, el pistacho aporta intere-

santes notas tostadas, mantecosas y
ligeramente dulces en bizcochos, galle-

al menos 30 minutos para que se

compacte.

Derretir el chocolate al baiio
2 maria o en el microondas en
intervalos cortos. Dejar que se enfrie
antes de incorparar a la masa.

Preparar el relleno batiendo

la mantequilla con el azicar
hasta obtener una mezcla suave
y esponjosa. Afadir la vainilla e
incorporar el chocolate derretido y
mezclar bien.

Agregar los huevos uno a uno,

batiendo durante 2-3 minutos
después de cada adicién (esto es
clave para lograr la textura sedosal).

Verter la crema de chocolate
5resu|tc|nte sobre la base de galleta
ya fria. Alisar la superficie y refrigerar
durante al menos cuatro horas.

Para la cobertura. Fundir las
6Per|os de chocolate negro 70%
cacao Maykhel al bafio maria o en
microondas en intervalos cortos,
removiendo cada vez. Afadir el
aceite y mezclar bien.

erter el chocolate en el centro
de la tarta asegurédndonos de
que esté fria y firme y extenderlo

rapidamente en una capa fina y
uniforme. Refrigerar hasta que

endurezca.

tas, helados o rellenos de tartas. Puede utilizarse

molido para aportar humedad y sabor, o en trozos para afiadir textura.
Combina especialmente bien con chocolate, frutos rojos o citricos.
*Toque final en multiples platos: Unos pistachos tostados y pica-
dos pueden transformar ensaladas, arroz o salsas. Aportando un color
diferencial, un punto crujiente y un matiz aromdtico que aporta un toque

sofisticado a recetas sencillas.
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Eneryeti refuerza su gama Chupa Chups hace realidad el sabor § “ gea"““’""j . ‘

T

sin azicar con Eneryeti Drift
I catdlogo de Eneryeti contintia creciendo con propuestas

E dirigidas a un publico joven y dindmico. En esta ocasion,
apuesta por una referencia que combina sabor a frambuesa,
una formulacidn sin azicar y una estética inspirada en el universo
urbano y un conocido videojuego de drifting. Ademads, la ensefia ha
disenado una ambiciosa estrategia 360° que se enmarca dentro de una
nueva campafia centrada en combatir el agotamiento cotidiano. Ener-
B yeti Company busca disparar las ventas de sus recientes lanzamientos,

Wildz y Drift, apoydndose en una potente red de influencers y presen-
cia digital con la que prevén alcanzar los 200 millones de impactos.

Huesitos celebra sus 50 anos con
un diseno de edicion limitada

( j on motivo de su 50 aniversario, Huesitos,
marca de Chocolates Valor, ha lanzado un
disefio de edicion limitada para destacar en

todos los lineales y celebrar el “caracter divertido”

T, % que les define. Esta estrategia combina una identidad

conTeT """@ visual atractiva con herramientas digitales apostando

. ﬁi ® por una experiencia interactiva con un videojuego
._‘ . /:,:‘ & inspirado en el cldsico “rompebloques”. Esta iniciati-
= \"""- ¥4 & va, accesible mediante un c6digo en el propio enva-
se, busca estrechar lazos tanto con los consumidores
que crecieron con la marca como con las nuevas ge-
neraciones, reforzando su cardcter transversal. La accion subraya la capacidad
de la firma para unir tradicién y modernidad mediante el entretenimiento.

mva

Mini Mochis de Fini: textura
suave y sabores frutales

he Fini Company ha lanzado los Mini Mochis, que
ya se posicionan como una de las propuestas mas di-

ferenciales de su catdlogo, apostando por un produc-

=
to versdtil que reinterpreta el mochi japonés con un enfoque = «- é g\ ) _ _
° . . b |
sensorial. Presentados en formato de 90 gramos y disponi- g N 1 comblnadodr.la-c,mr(llal y ;l;o:taRlca (kll'ell)n @anzdad{)
bles en sabores como fresa, mango y melén, destacan i = una gueva g iCl(S)n1 e ga eE as ci)nl ibujos de los
por su “textura esponjosa”, su acabado empolvadoy = &_ k. JBOnEs 4l bl il EgiOn [Eapaiole qLe esETm

la posibilidad de consumirse incluso refrigerados.

Los Crunchy Kisses de Fini conquistan PortAventura

Ambas entidades han sellado una colaboracién que permite a Fini introducir
sus productos en diferentes espacios del parque, y con motivo del Dia Internacio-

COBERTU RA 360g nal del Beso, la marca

disefi6 una activacion
online, revista impresa y redes sociales con sus CI'UIIChy Kis-

ses que convirtio las
atracciones del resort
en puntos de encuentros
para el amor.

.\-

‘albondiga sueca”
na idea que surgié como guifio humoristico que tiene su

l | origen en April Fools’ Day ha terminado convirtiéndose
en una ambiciosa campafia de marketing experiencial en la
que Chupa Chups, en colaboracion con Ikea, ha lanzado un millén de
caramelos de edicién limitada con sabor a albéndiga sueca, reinter-
pretando uno de los productos mas emblematicos de la firma escandi-
nava y apostando por la innovacién y la conexion con el consumidor
a través de la distribucion gratuita en sus tiendas. “El producto busca
reinterpretar de forma lidica la esencia gastronomica de Ikea trasla-
dando su identidad a un formato inesperado. El resultado es una propuesta
que juega con el contraste entre lo familiar y lo innovador evocando la ex-
periencia reconocible de un caramelo”, ha explicado Ingka Group, principal
operador de tiendas Ikea en el mundo.

Lacasitos presenta una nueva
linea de calcetines solidarios

I nuevo proyecto de Grupo e
ELacasa, bajo su insignia Laca- &

N ot

— v

sitos, combina disefio y como- =
[——]

didad a través de una coleccion especial
de calcetines solidarios disponible en
tallas para toda la familia. Esta inicia-
tiva benéfica, que tiene un coste de
9,99 euros y ya se puede adquirir en las
plataformas digitales de Lacasitos como
de Carocho, la marca de calcetines. Los fondos recaudados por

la venta de estos articulos irdn dirigidos a la Fundacién Canis
Majoris, una entidad social que lleva a cabo intervenciones asistidas con perros
para ayudar a personas con necesidades especiales.

e

TostaRica y la Seleccion Espaiiola
Jjuegan en el mismo equipo

disponibles en todas las variedades que ofrece la em-
presa Adam Foods para su marca de galletas (Original,
Fibra, Choco Leche, Choco Blanco, Chocoguay y Mi-
niGo). Con esta colaboracién los méas
apasionados del futbol podrdn sentirse
mds cerca de nuestra Seleccién en
todos sus desayunos y meriendas.
Ademas, en la parte trasera de
los packs de galletas se incluyen los
TostaStars, unos recortables de los
futbolistas que permiten crear tu propio once inicial y convocatoria para
convertirte por unos instantes en el seleccionador espafiol.

Nocilla revoluciona las meriendas con el lanzamiento de la nueva gama de Pistacho

a estrategia de innovacion de Idilia se ha materializado con la llegada de Nocilla Pistacho y Mini Cookies rellenas de Crema de

I Pistacho. La primera referencia consiste en una crema que mezcla la suavidad habi-
tual de la marca con trozos de pistacho, buscando ofrecer una textura distinta y un
sabor “mds rico en cada bocado”.
La propuesta de Idilia no se limita al formato tradicional de crema para untar. El lanza-
miento incluye también las nuevas galletas Mini Cookies rellenas, facilitando el acceso al
producto en cualquier momento y lugar gracias a su pequefio y practico formato.

Roost Chicken y Snack’IN

Grefusa se alia con Peldanyos para lanzar el nuevo
sabor de pipas con Salsa Llave Acida
del influencer gastronémico Peldanyos. Esta colaboracion une las tradicionales pipas

G de Grefusa con la salsa de Sugar Papi, inspirada en la golosina de llave 4cida, un sabor
que “no dejard indiferente a los paladares mas F a
curiosos”. Se trata de una edicion limitada ;
que combina el tradicional sabor de Grefusa
con la acidez caracteristica del carame-
lo de goma.

Bautizadas como Papi-Pi-
pas, se presentan en formato
de 40 gramos y estaran dispo-
nibles en quioscos, tiendas y
puntos de venta autorizados
de manera temporal hasta fin
de existencias.

sorprenden con la Fuet Burger
oost Chicken, la primera cadena de hamburguesas de
R pollo frito de Espafia, y Snack’IN de Campofrio se han
unido para crear la Fuet Burger, una edicién limitada
que combina el pollo frito con uno de
los embutidos mds representativos de la
gastronomia espafiola. Se trata de una
hamburguesa elaborada con pollo frito
marinado durante 12 horas, mermelada
de fuet, topping de daditos de mini fuet
de Snack’IN, mezcla de queso ahumado y
queso americano, salsa mayo Roost y pan
brioche. La Fuet Burger estard disponible
en todos los restaurantes de la cadena y
en servicio a domicilio del 27 de marzo al
31 de mayo de 2026.

refusa, de la mano de Sugar Papi, ha presentado un lanzamiento especial con la marca
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Balls, unas novedades en caramelo de goma que los consumidores podrdn adquirir tanto en Retail como en

Impulso en distintos formatos adaptados para su comercializacion. Para el desarrollo de estas nuevas refe-
rencias, desde la compaiifa destacan que “en Vidal hemos seguido impulsando nuestra esencia: crear golosinas que
sorprenden, emocionan y conquistan a través de la innovacion. Hemos demostrado que cuando el desarrollo técnico y
la identidad visual caminan de la mano, transformamos la innovacién en una experiencia irresistible”.

Sour Jelly Beans sorprende por sus intensos aromas citricos, tonos nedn “irresistibles” y una textura dual:
cubierta crujiente e interior blando con una acidez potenciada. “Una innovacién pensada para los amantes del sabor
extremo y un estallido dcido de energia”.

Fruit Balls ofrece un aroma auténtico a frutas con un toque 4cido, una apariencia bicolor muy llamativa y una
textura blandita con corazén jugoso. “Una experiencia sensorial continua y equilibrada”.
u Con estas nuevas referencias, Vidal reafirma su compromiso con la creatividad, la calidad y la evolucién constan-
. te del sabor, a través de productos “disefiados para inspirar, destacar en el lineal y seguir construyendo ese universo
de dulzura que nos define”.

) V idal Golosinas ha preparado una bateria de lanzamientos para este 2026. Entre ellas, Sour Jelly Beans y Fruit

Nutella presenta 17 tarros de edicion limitada con paisajes de Espaiia

n una apuesta por conectar con las tradiciones y el imaginario colectivo, Nutella ha presentado su nueva edi-
E cion limitada ‘Buenos dias’, una coleccién que rinde homenaje a los paisajes mas representativos de Espafia.

La propuesta parte de una idea sencilla: “el desayuno, ademds de una rutina diaria, es también un reflejo de
la identidad cultural de cada regién”. La coleccion estd compuesta por 17 tarros de 750 gramos, cada uno dedicado
a una comunidad auténoma y a uno de sus enclaves mas emblemadticos. Desde La Giralda de Sevilla en Andalucia
hasta la Gran Via de Madrid, pasando por espacios como el Park Giiell de Barcelona, los Lagos de Covadonga en
Asturias o la Playa de Maspalomas en Canarias, la marca recorre el pafs capturando su esencia.

Ferrero aterriza en la luna

En pleno viaje m4s alld de la drbita terrestre, la crema de cacao Nutella,
de Ferrero, protagoniz6 uno de los momentos mds comentados de la misién
de la NASA, evidenciando el poder inesperado de los productos cotidianos
cuando se cruzan con hitos histéricos.

La escena se produjo cuando la nave superaba una distancia récord
respecto a la Tierra. En ese instante, un tarro de Nutella comenz6 a flotar
en microgravedad frente a las cdmaras, girando lentamente hasta mostrar su
etiqueta de forma visible. La imagen no tardé en dar la vuelta al mundo. Lejos de tratarse de una accion publicitaria planificada,

s el episodio surgié de manera espontdnea dentro de la rutina alimentaria de la tripulacién. Los astronautas disponen de alimentos
disefiados para consumirse en microgravedad, y es que los productos untables como Nutella resultan muy utiles en estas condiciones.



https://www.mentos.com.es/
https://www.dulcesyaperitivos.com/dulcesyaperitivos-tv/nutella-transforma-en-arte-el-desayuno-durante-su-evento-buenos-dias-KG20153810
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