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n esta edicion de Dulces Noticias al Detalle
ponemos el foco en unas categorfas de
extraordinario dinanismo en nuestro sector: el
universo de los caramelos y chicles y los productos
con licencia. Ambos representan magnificamente bien este

mercado que, lejos de acomodarse, contintia demostrando una

extraordinaria capacidad de adaptacién a las nuevas demandas

del consumidor y a los cambios en los canales de venta.

El snacking dulce vive un momento de transformacién. Los

caramelos amplian su propuesta con texturas sorprendentes,
combinaciones de sabores mdsatrevidasy formulaciones
que responden a tendencias como la reduccién de

m Reportaje: Licencias, productos con
mas gancho en el punto de venta

m Reportaje: ISM, la gran fiesta de
la innovacion

ETA El Recetario

- Croquetas con Totas de Jamon,
de Tosfrit
- Tarta Red Velvet con Conguitos Blanco

azicar o la incorporacién de ingredientes funcionales.
Por su parte, el chicle sigue defendiendo su espacio con
innovaciones en duracién, frescor y formatos précticos,
pensados para un consumidor cada vez mds dindmico y exigente.
Mencién especial merece el impulso de los productos con licencia, que contintian siendo una poderosa
herramienta de conexién emocional. Personajes icénicos, franquicias cinematograficas y universos
digitales se integran en el lineal aportando valor afiadido, diferenciacién y rotacién. En un entorno
donde la experiencia es clave, la licencia se consolida como palanca estratégica para atraer tanto al
publico infantil como al adulto nostélgico.
En esta revista también podréis ver el balance de la tltima edicién de la ISM de Colonia, punto de
encuentro imprescindible para la industria internacional de confiteria y snacks. La feria ha confirmado
tendencias claras: mayor apuesta por la innovacion responsable, crecimiento del snacking “on the go”

m Super Escaparate: Saet Sweets tife
el mercado de rosa con su gel dulce

y un renovado interés por la internacionalizacién de marcas y categorias.

Caramelos, chicles y licencias demuestran que el impulso del sector sigue intacto. En un mercado

m Las Péglna s de Oro competitivo y cambiante, la creatividad, la diferenciacion y la capacidad de sorprender contintian
siendo los mejores ingredientes para conquistar al consumidor.

m Sl'jper Esca pa rate: Grupo Cacaolat, Y, por supuesto, todas las novedades de este dindmico mercado hacen que esta primavera sea mds

el valor de una marca dulce, gracias a una cadena comercial que parte de la industria y culmina en el consumidor, pero

antes debe pasar por vosotros, detallistas, que realizdis una extraordinaria labor dentro de este ’

m El Escaparate mercado. jGracias! 1
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g mm “Huesitos se mantiene como el snack favorito en los hogares

espafoles, siendo ademads lider en volumen de countlines.
Hemos seguido apostando por la innovacién, con el
lanzamiento de Huesitos Combix, que ha sido a lo
largo del dltimo afio una de las innovaciones mds
relevantes de la categoria, lo que nos ha dado pie a
hacer el relanzamiento de los turrones Huesitos bajo el
concepto Combix”

“La innovacién es
parte de nuestro
ADN. Cada ano
lanzamos entre 25
y 35 referencias
nuevas. Estamos
constantemente

PILAR FERNANDEZ, directora de Marketing de CHOCOLATES VALOR

atentos a lo que
demanda el mercado y a “Los reconocimientos recientes de la Asociacién de
lo que le gusta a cada tipo de Anunciantes a las ultimas campafas de Papas Vicente
consumidor: nifos, jévenes Vidal y de Jumpers, reflejan el talento, esfuerzo y pasién
¥> sobre todo, cada vez mis el que ponemos en nuestras marcas y productos, y nos
publico adulto” impulsan a seguir trabajando para alimentar muchos
ONESIMO MIGUELANEZ més momentos felices
presidente de GRUPO MIGUELANEZ RAFAEL ARELLANO, director general de Ventas y Marketing de GRUPO APEX
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“Consideramos que no solo

€s necesario innovar en

. o/
producto, sino también
en la forma en la que nos
comunicamos. Por ello,
nuestro departamento de

Marketing presenté un proyecto
ambicioso y diferencial, el primer

podcast del sector, que ha sido todo un éxito y
nos ha posicionado también como pioneros en

comunicacion”

JOSE RAMON PASTOR, director general de VIDAL GOLOSINAS

“En 2025, hemos apostado por productos
coleccionables y licencias con fuerte
componente cultural y de entretenimiento,
como la coleccién Stranger Things en
Kinder, dirigida al publico joven. También
se han lanzado innovaciones en chocolate,
como las tabletas Ferrero Rocher Dark 70%
y Macadamia, y nuevo packaging para Mon
Chéri. Para 2026, continuaremos impulsando la innovacién,
orientindonos a propuestas que generen experiencias
memorables y un vinculo emocional con el consumidor”

“En Damel apostamos
por aportar valor
afiadido al mercado

en las categorias en las
que estamos presentes,
mediante el desarrollo de
productos alternativos

e innovadores, como
nuevas texturas para
nuestros productos de
confiteria o sabores
4cidos diferentes a todo
lo que existe actualmente
en el mercado, y la
respuesta estd siendo muy
positiva por parte del
consumidor”

JOSE VICENTE LOPEZ,
CEO de GRUPO MERCADALIA

“Estamos muy contentos
con la acogida por

el consumidor de
Conguitos Galleta, un
snack que encaja muy
bien con la generacién
Z, que ha impulsado el
posicionamiento de la
marca Conguitos y que
ha potenciado nuestro
liderazgo junto con
Lacasitos en grageados”

MACARENA LACASA, directora
de Marketing de GRUPO LACASA

FRANCO MARTINO, director de Comunicacién Corporativa y RRIT de FERRERO IBERICA
Dispensad
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y.chicles:

Por su rica variedad y capac1dad para sorprender a grandes y pequefios con innovaciones
en sabores, formas, texturas y presentaciones, los articulos de confiteria de azicar son
uno de los segmentos mds apreciados del dulce. Aunque chicles y caramelos no son
ajenos a la busqueda general de productos mas saludables, las empresas siguen poniendo
el foco en desarrollar nuevas propuestas indulgentes capaces de provocar emociones

L

esde los caramelos balsamicos, toffees y comprimidos, més identificados
con el adulto, a los de goma, regaliz y marshmallows, tradicionalmente

D

to de jévenes y mayores, sin olvidar otras variedades como el caramelo con palo, el

més unidos al consumo infantil, aunque cada vez conquistando més el gus-

masticable y, por supuesto, los chicles; la confiteria de azicar es una categoria que
sigue atesorando popularidad entre todos los piblicos, como demuestra el hecho de
que mads del 82% de los hogares compran estos productos.

La posibilidad de elegir entre una oferta miltiple y asequible, que se adapta a
las nuevas demandas, mediante una innovacién que ha sabido combinar diversién
y nutricién, y aportar sofisticacién sin perder la esencia de un producto que cabe
en las manos més pequefas y es capaz de despertar las sonrisas mds grandes, ha
contribuido a hacer crecer un afio més la categoria. Asi, en 2025, las ventas han
logrado aumentar tanto en volumen, un +2,9%, hasta las 61.563 toneladas, como
en valor, un +2,3%, hasta alcanzar los 748 millones de euros, segin NIQ.

5Cémo se ha comportado el mercado de caramelos y chicles?

[y

Tabla 1. Consumo en el hogar de caramelos

 Cada espafiol

y chicles (TAM Nov. 2025)

Volumen (toneladas) 33.555,12
% Var. TAM-NQOV'25/24 -1,0%
Valor (millones €) 339,44
% Var. TAM-NOV'25/24 61% « El consumo en
Consumo per capita (kg) 0,77
Gasto per capita (€) 7,86
Penetracion (%) 82,15
Precio medio kg (€) 10,26

Fuente: MAPA

e Las ventas de caramelos y chicles en 2025, segin
NIQ (Hiper+Siper+Tiendas Independientest+online),
alcanzaron 61.563 toneladas, de las que el 87,8%
corresponde a los caramelos (54.022 toneladas) y el
12,2% restante a los chicles (7.541 toneladas).

« En valor, la categoria global de confiteria de azdcar
registré unas ventas de 748, 14 millones de euros),
representando los caramelos el 72,5% (542,18 millones
de euros) y los chicles el 27,5% del total (205,97
millones de euros).

e Tanto los caramelos como los chicles han mostrado
comportamientos positivos, creciendo en volumen un
+2,7% y un +4,2%, respectivamente sobre 2024, y en
valor un +2,5% los caramelos y un +1,9% los chicles.

consumid el pasado afio (TAM Noviembre 2025)

0,77 kg de caramelos y chicles, en los que realizé un gasto por
persona de 7,86 euros, segin los datos del Panel de Consumo en el
Hogar del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién (MAPA).

el hogar de caramelos y chicles ascendié a

33.555,12 toneladas en el afio mévil analizado, lo que supone un
leve descenso del -1% sobre el TAM Noviembre 2024. Sin embargo,
en valor el mercado se mantuvo en positivo, con un crecimiento del
+6,1%, hasta alcanzar los 330,44 millones de euros.




Las ventas de caramelos y chicles en Espaiia alcanzaron
Ias 61.563,75 toneladas en 2025 (GRAFICO 1)
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Por valor de 748,14 millones de euros (GRAFICO 2)
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ZQUIERES CONOCER MAS
SOBRE EL MUNDO DE LOS.
CARAMELOS Y CHICLES? 3.

. E Escanea el cédigo y

accede a nuestro sitio web
DULCESYAPERITIVOS.COM

» Caramelos de goma: Su formulacién con gomas
o gelificantes les da una consistencia gomosa y pueden
tener distintos acabados: brillo, azicar, pica...

* Geles dulces: Obtenidos por gelificacién de
almidones o féculas mezclados con azicares y
gelificantes.

e Caramelos duros: Presentan una estructura similar
al vidrio.

» Caramelos masticables: Tienen una textura
blanda o masticable.

 Balsamicos: Tienen propiedades refrescantes y
ayudan a suavizar la garganta.

* Toffees: Pueden ser duros o blandos y se
caracterizan por su cremosidad.

» Caramelos comprimidos: Se obtienen por
compresidn y se elaboran por mezcla, sin coccién, de
sus ingredientes.

» Espumas dulces: Caramelos esponjosos a los que
se afiade un ingrediente espumante.

e Chicles: Productos saborizados y endulzados
elaborados a partir de una base gomosa (natural o
sintética), disefiados para ser masticados sin fragarse.

[

[ Ice Pops
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* Los de goma siguen siendo los mds populares dentro de la categoria de caramelos, segin
NIQ, representando el 52,2% de las ventas en volumen y el 39,8% en valor, siendo, ademds de
los que mds crecen entre las categorias de mayor peso (+5% en volumen y +3,3% en valor).

* El segundo lugar en volumen es para los regalices y geles dulces, con el 16,9%, aunque
estos bajan un -3,3% y también un -3,7% en valor, donde quedan como tercera categoria
(13,5% del total), tras los balsdmicos, que crecen un +5,1% en facturacién hasta suponer el
16,2% del total, aunque en volumen siguen en tercera posicién, con el 10,2% del total de
caramelos y un ascenso del +1,4%.

* Si se considera la categoria global de confiteria de azdcar (caramelos+chicles - Gréficos
1y 2), los chicles ocupan el segundo lugar del podio en valor (27,5%), tras los caramelos de

‘- \ goma (28,8%).

Un placer asequible

* Los caramelos y chicles situaron su precio medio en 10,26 euros/kg,

un +1,4% mds que un afio antes, segin el MAPA. Pero si atendemos a los
datos de las consultoras, segin NIQ (Hiper+Siper+Indep.+Online), estos
bajaron un -0,5% en 2025, hasta los 12,15 euros/kg y, segin Circana
(Hiper + SGper>100 m2), descendieron un -0,6%, hasta los 9,88 euros/kg.
* Segun NIQ, bajaron su precio tanto los caramelos (-0,2%) como los
chicles (-0,5%), pero el andlisis de Circana apunta un abaratamiento en los
caramelos (-0,5%), mientras sefiala una subida en los chicles del +1,9%.

Q 3En qué zona se consumen mds caramelos y chicles y dénde se compran? | l)

Aunque los establecimientos de Moderna Distribucion han ido ganando participacion en las ventas

de caramelos y chicles en los Gltimos afios, para estas categorias siguen siendo esenciales las tiendas
del Canal Impulso (quioscos, gasolineras, estancos, tiendas especializadas, comercios independientes,
etc.), que segun la Asociacién del Dulce, Produlce, canalizaron el 49,8% de la comercializacién total en
2024, pero ceden 1,2 puntos porcentuales a hipermercados y supermercados.

* El mayor consumo per cépita de caramelos y chicles lo registran, segin

el MAPA, los canarios, vascos y castellanoleoneses (1,08, 0,95y 0,89 kg
por persona y afio, respectivamente). También superan la media nacional de
0,77 kg per cépita los extremefios, cantabros y gallegos, quedando el resto
de comunidades por debajo de esa media.

* Murcia (0,61 kg por persona), Navarra (0,62 kg) y Aragén (0,63 kg) son
las comunidades con menor consumo per cépita.

* En La Rioja, Navarra y Baleares es donde se paga el precio més alto por
estos productos (11,88, 11,77 y 11,15 euros/kg).

* Castilla-La Mancha (2,06 euros/kg) es la comunidad auténoma en la que los
chicles y caramelos son mds baratos, seguida por Extremadura y Aragén (2,08
y 9,48 euros/kg, respectivamente).




El estudio de Innova Market Insights "Top Global Trends 2026 en Confiteria de Azicar" sobre las
- principales demandas de innovacién en caramelos y chicles destaca cinco grandes tendencias:

* 'Capas de placer'. Se buscan articulos que mejoran el estado de dnimo, experiencias
sensoriales mds ricas e incluso un toque de bienestar. El lanzamiento de productos con
indicaciones de indulgencia ha crecido un +12% entre 2020y 2025 y el 57% de los
consumidores afirma buscar combinaciones de texturas interesantes.

* 'Hecho para momentos'. Crece la demanda de formatos que favorezcan las
ocasiones para compartir y para consumir on-the-go.

* 'Creando Tradicién'. El patrimonio gastronémico influye cada vez més en las
elecciones de confiteria a través del origen de los ingredientes.

* 'Plant Based'. La demanda de productos vegetales més saludables exige innovacién
veggie y con etiquetas limpias en caramelos.

* 'Salud intestinal'. El consumidor demanda productos que promuevan la salud intestinal, como la puerta de
entrada al bienestar integral.

3Cémo evolucionan las categorias? | 3\)

* Los mejores comportamientos, segin Circana, los observan los segmentos de balsémicos sin azdcar,
caramelos de goma (donde esta consultora engloba goma+regaliz+tmarshmallow), toffees y comprimidos,
siendo las Onicas categorias -ademds de 'Resto de Caramelos'- que crecen tanto en volumen como en valor,
con los balsdmicos sin azdcar liderando el incremento (+3,4% en toneladas y +6,2% en facturacién). Las
demds variedades decrecen en ventas tanto en valor como en volumen.

Variacion del mercado de caramelos 2025/2024 (

\ T PRODUCTO %Volumen | %Valor
;? TOTAL CARAMELOS 1,4% 0,9%

- Caramelos de goma,

’._j regalizy marshmallow L7% 1.8%

Resto Caramelos 79% 9,3%

Balsamicos sin aziucar 3,4% 6,2%

Surtido de caramelos -10,4% -9,9%

Masticables -5,2% -4,7%

Comprimidos 0,1% 4,8%

Balsamicos con azicar -4,8% -3,5%

Toffee + café 0,3% 1,9%

Caramelos con palo -11,0% -8,6%
.
e ' Golosinas con regalos -14,5% -13,4% T —
" '0S MAF ALLC
” TOTAL CHICLES 0,1% -1,8%
g : i i A
Fuente: Circana. Periodo: Afio 2025. interdul

Geografia: Total Espafia canal fisico (Hiper + Stiper>100 m?)
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En plena plaza de Manzcmares El Real, en un local >
de 18 m?, se encuentra uno de esos comercios que
dan vida a los pueblos: Dulce & Salado. Maria ‘
Dumitru, cercana, activa y siempre detras del mostrador, lleva desde
2012 endulzando la vida de vecinos y visitantes, y haciendo frente a las
tensiones que atraviesa el pequeiio comercio

uy cerca del emblemdtico Castillo de los Mendoza de Manzanares El Real, Dulce & Salado nacié en 2012
con una idea clara: ofrecer un espacio atractivo para los mds pequefios —y no tan pequefios— en uno de
los enclaves mds turisticos de la Sierra Norte de Madrid. Catorce afos después, la variedad es una de las
grandes fortalezas de Dulce & Salado. “Intento que haya un poco de todo, que nadie se vaya sin encontrar algo que le
apetezca”, recuerda Maria Dumitru, fundadora y actualmente Unica trabajadora al frente del negocio.

En sus estanterias conviven frutos secos, golosinas, chicles, patatas fritas, chocolates, refrescos, helados y hasta palomitas
recién hechas los fines de semana. Maria trabaja con marcas reconocidas como Vidal Golosinas, una firma en la que confia
especialmente por su amplia gama de productos sin gluten. De hecho, si hay un producto que
define como un “auténtico éxito en ventas” es su Dipper XL azul, que cuando llegé al mercado
se convirtié en “todo un fenémeno” entre el pablico infantil y juvenil.

También cuenta con “ensefas tan queridas por el publico como Milka, Nestlé, Kinder o
Chupa Chups”. En cuanto a tendencias actuales, “hoy en dia triunfan los sabores intensos.
Lo 4cido en golosinas y lo picante en snacks, como la marca Takis, es lo que mds piden
ahora niflos y adolescentes”. La tienda también ha sabido adaptarse a los nuevos tiempos,
contando con plataformas digitales como TikTok para dar visibilidad a sus productos.

Pero, por encima de todo, Dulce & Salado es cercania y un trato muy directo con sus
clientes. “Hemos creado un vinculo muy bonito. Somos como una pequefa familia”, asegura.
En fechas sefialadas como Halloween o Navidad, la tienda se transforma y potencia su
ambiente festivo, regalando productos a los mds pequenos, un gesto que refuerza la fidelidad
de una clientela que valora el comercio de proximidad y el trato humano.

Una tienda que defiende su modelo

Como muchos pequefios comercios, Dulce & Salado ha tenido que adaptarse a cambios
en los hdbitos de consumo, a nuevas dindmicas del mercado y a un entorno cada vez mas
competitivo. “Gestionar mdrgenes ajustados y competir con otros formatos comerciales no
siempre es sencillo”, reconoce. Segun afirma, su mayor caballo de batalla actualmente es la
politica de precios en los formatos pequeios de snacks, denunciando que algunas grandes
marcas imponen precios impresos en el envase que dejan mdargenes minimos al minorista.
“No puedes competir si ganas ocho céntimos por bolsa y ademas cargas con todos los gastos
del negocio”, explica. Ella ha optado por retirar ciertos productos cuando el margen no
resulta viable: “No quiero perder clientes, pero tampoco trabajar a pérdidas”.

Aun asi, su apuesta es clara: seguir defendiendo un modelo de tienda cercang,
especializada y con personalidad propia. “No quiero ser la mds grande, quiero seguir siendo

la tienda donde la gente entra a gusto”, resume, demostrando que el comercio detallista
sigue teniendo mucho que decir.
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Tuby'Gum,
el saber que
se ex@rime

En un mercado donde la innovacion marca la diferencia, Inter
Dulces vuelve a apostar por la sorpresa con Tuby Gum, un chicle
en formato tubo que transforma el gesto cotidiano de masticar
en una “experiencia ludica y colorida”. Bajo su marca Camelot, la
compainia presenta un producto pensado para conquistar a nifos
y jovenes a través de dos sabores vibrantes —Mora con efecto

pintalenguas y Tutti-Frutti— que combinan diversidn, intensidad y
una imagen capaz de destacar en cualquier lineal

esde hace anos, Inter Dulces ha demostrado una “especial sensibilidad”
para interpretar los cédigos del publico mds joven, ese que busca estimulos

nuevos, formatos sorprendentes y sabores que no pasen desapercibidos. Con
Tuby Gum, la firma da un paso mds alld al reinventar el clasico chicle en grageas

o lédminas y apostar por un envase en tubo que invita a interactuar con el producto
desde el primer momento.

El formato no es solo una cuestién estética. El tubo aporta “practicidad y un
componente ludico”, ya que permite dispensar la cantidad de chicle que apetezca

en cada momento, conectando de inmediato con el consumidor infantil y juvenil.
Abrir, presionar, disfrutar. Ademas, el

disefno potencia su visibilidad en el
Canal Impulso, favoreciendo la
rotacién y convirtiéndolo en un
~ reclamo irresistible en el
. punto de venta.

Un producto con mucho color

En cuanto a sabores, Tuby Gum
apuesta por dos perfiles que
apelan tanto a la nostalgia como

~ alasorpresa. La versién de Mora

. incorpora el “atractivo efecto pintalenguas’,
un guino divertido que tifie la lengua y multiplica
la experiencia sensorial. Por su parte, Tutti-Frutti
reinterpreta un cldsico “atemporal” con un enfoque
renovado, equilibrando dulzory frescura.


https://interdulces.com/Productos/Chicle/ED25.html
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Las licencias se han convertido en un gran motor estratégico para el sector del dulce y el
snack. Personajes de cine, series, videojuegos o incluso el deporte no solo decoran envases,

sino que generan conexiéon emocional, impulsan la rotacién y aportan diferenciacion en el
lineal. Una palanca para empresas y detallistas para dinamizar las ventas con un valor anadido

que los consumidores reconocen al instante

tivo es mucho més que una moda pasajera: es una herramienta

estratégica tangible para atraer al consumidor, crear valor afia-
dido y conectar emocionalmente con diferentes piblicos, desde los més
pequefios de la casa a los jdvenes, alcanzando también a adultos a
través del factor nostalgia. Un nutrido grupo de empresas de snacking
apuestan por esta tendencia con lanzamientos que combinan creativi-
dad, relevancia cultural y formatos atractivos que impulsan la rotacién
en el punto de venta.

La clave de éxito de estos productos es su vinculacién con franquicias
muy reconocidas entre el piblico. La imagen de estos personajes actia
como reclamo directo en los lineales, donde la decisién de compra es
répida y altamente influenciada por el packaging. Este tipo de articu-
los, que combinan entretenimiento y consumo, responden a un objetivo

orientado a aumentar el valor medio
por unidad y a captar al consumidor
infantil en momentos de compra
estacional.

Por tanto, en un mercado
cada vez més competitivo, la
licencia se convierte en un impor-

tante valor afiadido. La marca del

personaje no solo atrae al publico
infantil, sino que genera con-
fianza en padres y detallistas.
Porque las licencias no son solo

l a presencia de licencias en productos de confiteria y de aperi-

cia 'y, sobre todo, diferenciacién.

‘‘‘‘‘

imagen. Son emocidn, pertenen- !

Estrenos, clisicos y videojuegos dinamizan
los catalogos de snacking

Hay compaiias del sector que han convertido el licensing en uno de
los ejes de su crecimiento. Es el caso de Miguelafnez, que define esta
estrategia como “uno de los pilares” de su desarrollo. En 2025, su gran
apuesta fue Harry Potter, considerada su “licencia estrella”. Bajo este
universo lanzé cuatro referencias de chocolate: tableta con palomitas,
tableta de chocolate blanco con caramelos y barritas de chocolate con
caramelos, y anuncian que durante este afio continuardn lanzando pro-
ductos al mercado protagonizados por el joven mago. Ademés, traba-
jaron otras propiedades de fuerte tirén como Lilo & Stitch, Dragon Ball,
Naruto o Paw Patrol, principalmente en huevos de chocolate que, segin
la compaiiia, tuvieron "buena acogida".

También Dolci Preziosi apuesta cada afio por licencias clésicas y
consolidadas, que "nunca fallan", entre las que citan Patrulla Caning, Barbie,
Hot Wheels, Peppa Pig, los héroes de Warner y Bluey. La compaiia apues-
ta por estos personajes en todas las categorias de producto que trabaja
(chocolates, confiteria y helados), ademés de hacer lanzamientos especifi-
cos para campafias estacionales como Pascua, Halloween y Navidad. De
cara a la campafia de verano, la empresa ampliard su oferta de licencias,
especialmente en su huevo de crema, uno de sus formatos estratégicos por
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su combinacién de chocolate, sorpresa y personaje. “El valor afiadido no
solo reside en el producto, sino en el componente de coleccién, regalo e
impulso”, explican.

Una de las apuestas actuales de BIP Candy & Toys Spain es su
alianza con Capri-Sun, con el lanzamiento de Ice Pops (golosina liquida
congelable) y que este afio se amplia con los caramelos masticables
Capri-Sun Chewy Candy. La empresa también llena su catdlogo de
personajes como Patrulla Caning, Bob Esponja, La Casita de Mufiecas
de Gabby, Toy Story o Minions, vinculando lanzamientos a estrenos en
streaming o cine, con productos de impulso y PVP accesible. Bolsas de
golosinas pelables, conceptos de dipeo, articulos de temporada estival y
productos interactivos forman parte de su propuesta.

Si hay un claro ejemplo reciente del poder del entretenimiento en
este mercado es el caso de Stranger Things. El estreno de su temporada
final generd mdltiples lanzamientos. Ferrero Ibérica lanzé Kinder Joy
Stranger Things, en la que cada huevo de chocolate individual, ademds - =
de estar decorado con motivos de la ficcién, contaba con figuras Funko
Pop en su interior, reforzando el componente coleccionable. Chupa
Chups desarrollé una coleccién especial de su caramelo con palo con
nueve “sabores misteriosos” divididos en dos lineas temdticas, que fue "un
auténtico éxito en Halloween". En aperitivos, PepsiCo presentd, a través
de una campafia con la influencer Lola Lolita, tres productos en edicién i-
mitada inspirados en la época y personajes de la serie: Doritos Collisions,
Cheetos Garras de Demogorgon y Bits Hellfire Club, demostrando que el
licensing también es territorio snack. _

También el deporte es un buen aliado para aumentar la visibilidad y
de los productos, como demuestra el papel de Eneryeti como bebida
oficial de la Seleccién Espafiola de Fitbol, colaboracién que se materia-
liza en ediciones limitadas de la bebida energética con los jugadores del
equipo nacional. En el caso de Arcor, su marca Bon o Bon se ha conver-
tido en la licencia oficial de la Seleccién Argentina de Fitbol, lanzando
a raiz de ello un expositor multiproducto protagonizado por el equipo
y una edicién especial de Bon o Bon Barritas. Por su parte, Mondelez
mantiene un acuerdo con Laliga mediante el que algunas de sus marcas, g =9 O
como Oreo, Milka, Philadelphia o Principe, en patrocinadores oficiales = '
hasta la temporada 2026 /27.

Grupo Lacasa ha confiado en “una licencia de éxito” entre el pdbli-
co infantil, Peppa Pig, para la renovacién del Huevo de Lacasitos. Dis-
ponible tanto de chocolate con leche como de chocolate blanco, cada
unidad incluye en su interior un pack de Lacasitos y una sorpresa relacio-
nada con la reconocida serie infantil, reforzando el componente lidico
del producto. Ademés, para este afio, la alianza Lacasitos x Disney seré
una de las principales apuestas del grupo (ver Reportaje ISM).

El universo de la animacién infantil también conquista el lineal
de aperitivos de la mano de Agruconf, con el lanzamiento de Bob
Esponja Puffy Corn Stick 25 g. Se trata de un snack de maiz extrusio-
nado que combina la fuerza de una licencia global con la sencillez
de una formulacién cldsica, lo que lo convierte en un articulo “idéneo
para el consumo infantil”.

La apuesta por las licencias sirve a Family Biscuits para reforzar su
posicionamiento en el mercado de galletas infantiles. La Patrulla Canina
es la protagonista de la gama Funkids, “mini galletas de cacao para con-
sumir como snack o en el desayuno en formato de bolsa de 315 0 500
gramos”. La empresa asegura que esta estrategia estd dando “resultados
muy positivos, pues complementa el reconocimiento de marca, facilita
la entrada a nuevos consumidores y aporta un mayor atractivo y cardc-
ter innovador a los productos”. Por ello, continuard apostando por esta
alianza con nuevos productos a lo largo de este afio.

La saga Harry Potter se ha convertido para Haribo en un buen alio-
do. El afio pasado, amplié la gama con dos nuevas referencias en edi-
cién limitada: al mix protagonizado por Harry se sumaron los personajes
de Ron y Hermione, con caramelos de goma que reproducen la imagen
de estos personaijes en los sabores a fruta y cola. Segin la compaiiia, el
objetivo es ofrecer “una experiencia temdtica que combine el atractivo
visual con una seleccién variada de sabores”. @

Uno de los productos mds reconocibles dentro de este segmento
de producto licenciado es la Baticao de ColaCao, que todos los afios
estd protagonizada por alguno de los personajes del momento. Para el
verano de 2025, la compaiia Idilia Foods se inspiré en el universo de
Star Wars, siendo el joven Grogu el disefio por el que se opté para esta
edicién limitada. “ColaCao lleva muchos afios apostando por las licen-
cias en sus formatos familiares, y muy especialmente en nuestro item por
excelencia: la Baticao”, explican desde la empresa.
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Perfiles 4cidos, sabores picantes, propuestas indulgentes, opciones sin aziicar o formatos

on-the-go fueron algunas de las tendencias detectadas por el equipo de Dulces Noticias al Detalle
durante la feria ISM de Colonia, celebrada del 1 al 4 de febrero. La biisqueda de valor afadido,

la adaptacién a nuevos hdbitos de consumo y la diversificacién de piblicos protagonizaron

una oferta dindmica que refleja la capacidad del sector espaiol de snacking para reinventarse y

anticiparse a las demandas del mercado global

a ciudad alemana de Colonia fue un afio mds el epicentro de la

innovacién en dulces y snacks con la celebracién de la feria ISM, del

1 al 4 de febrero. En esta 552 edicién han participado en el salén
1.600 expositores, el 87% de ellos internacionales, procedentes de 72
paises, siendo Espafia una vez mds uno de los més activos, con cerca de un
centenar de empresas. El equipo de Dulces Noticias al Detalle acudié como
en cada edicién a la convocatoria para dar testimonio de toda la innovacién
de las compaiiias espafiolas, que han puesto el acento en sabores y texturas
sorprendentes y formatos adaptados a las nuevas demandas de consumo.
Todo un alarde de innovacién de la que recogemos a continuacién algunos
de los ejemplos més destacados.

Con la maxima de llevar innovaciones a todos los publicos, Vidal
Golosinas present6 en ISM productos dirigidos a diferentes perfiles de edad.
Entre ellos, Mini Delights, una propuesta de pasta de azicar con sabor a
dulce de leche pensada para consumidores adultos; Choc-A-Mallow, un
marshmallow cubierto de chocolate orientado a un piblico mds joven, y otras
novedades en las que la firma ha mostrado su apuesta por nuevas texturas
y sabores como Sour Jelly Beans, Fruit Balls, Triple Hearts, Melon Crunch,
Fruities o Sour Giant en dos versiones: Blue Raspberry Heart y Strawberries.
De cara a realzar la presencia del producto en el punto de venta y aportar
mayor valor al consumidor, Vidal ha acompaiiado todas estas propuestas con
un packaging “renovado y diferencial”.

Junto a estos desarrollos, la empresa dio a conocer los lanzamientos
previstos para las campafias estacionales, como Pascua. Toda una bateria
de novedades ante las que “estamos muy ilusionados y convencidos de que
seguirdn impulsando nuestro crecimiento este afio”, declararon.

Manteniendo como eje estratégico la generacién de valor afiadido a
través de la innovacién, Damel Group demostrd con su oferta en ISM que
“tenemos la firme decisién de aportar valor al mercado mediante el desarrollo
de productos alternativos e innovadores”. En este sentido, acudié este afio
con propuestas claramente alineadas con el concepto Next Level Candy
que lanzé en la edicién anterior de la feria. En esta lineq, la empresa apostd
por nuevas texturas y perfiles de sabor acido diferenciales, “alejados de las
propuestas tradicionales que hay en el mercado”.

Referencias como Gummy Bears, Sour Mix, Sweet Mix, Sourprise Mix o
Palotes Reverse, fueron algunas de las que se destacaron en su stand, que este
afio puso el acento en la innovacién en confiteria, aunque “también operamos
en las categorias de chocolate, helados, snacks, aperitivos, y frutos secos”.

En esta ocasién Inter Dulces puso el foco en novedades relevantes para
el mercado espafiol de su proveedor Bulgari, resaltando los lanzamientos
previstos de nuevas referencias elaboradas con marshmallow y pectina como
Limones y Naranjas. En esta categoria, afirmaron que articulos como “los
Churros, las Margaritas, las Estrellas, las Bolas Pintalenguas y los Ositos se han
convertido en superventas”.

Asimismo, la empresa apuesta por potenciar sus chicles y dulces lddicos,
enfocados en un consumidor mds juvenil, como el Tuby Gum (ver pdgina
9), el Trueno Pop, Rainbow Splash, Octofriends y Stretchy Bites. Inter Dulces
acompaié en la feria a otra de sus representadas estratégicas: Laica,
compaiiia italiana, reconocida por su especializacién en chocolate y
grageados.

En esta edicién, Grupo Lacasa destacé dos lanzamientos internacionales,
por un lado, la “propuesta premium” Lacasa Mi Momento Gragea Dubdi, un
pistacho recubierto de crema de pistacho con kataifi y bafiado en chocolate.
Y, por otra parte, la colaboracién Lacasitos x Disney, un acuerdo de licensing
que “nos permite unir la fuerza icénica de nuestras grageas con la magia
de Disney, con un enorme potencial en mdltiples canales y paises y del que
esperamos mucho”.

Los asistentes al stand de Lacasa también pudieron conocer una amplia
muestra de su extenso catdlogo de productos de chocolate, bajo marcas
histéricas del grupo, como Lacasitos, Conguitos y Lacasa, asi como su oferta
de caramelos Mentolin. Este enfoque global se complementé con la oferta
para campahas destacadas, como Navidad o Halloween.

La compaiiia Fiesta Colombina acudié a ISM con el lanzamiento de
Bon Bon Bum Tajin, fruto de la colaboracién con la marca de sazonadores
de limdn y chile. Ademdés, la compahia estd tratando de que “Colombina
siga creciendo para estar cada dia mds cerca de todos los consumidores”.
Ejemplo de ello es su apuesta por marcas como la crema de cacao Nucita
que, tras més de seis décadas de trayectoria en Latinoamérica, inicia
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ahora su recorrido en el mercado espafiol y “esté recibiendo una acogida
positiva en sus primeras fases, con la expectativa de convertirse en algo
mds familiar para los consumidores espafioles”.

Trolli Ibérica eligié Colonia para la presentacidn de “dos grandes
innovaciones” y una amplia representacién de su portfolio, en el que
destacan gamas estratégicas como la linea 3D, con Pop Eye como principal
referente, a los que se une Kiss, una referencia “que evoluciona nuestros
Besitos, con una explosién de sabor, acompafiada de un expositor muy
atractivo”. También resaltaron la nueva gama Flavorbomb, la coleccién
Miniature Food y algunos de sus top ventas en caramelos de goma, como
Glummies y Octopus, cuya familia sigue creciendo, ya que, a la versién
clésica, écida y pintalenguas, se une una versién con tres grados de picante.
Estos lanzamientos “refuerzan el posicionamiento de Trolli como marca
especializada en propuestas divertidas, visuales y con perfiles de sabor
intensos, especialmente atractivos para el pdblico juvenil”.

Agruconf conté en ISM con varias de las marcas internacionales que
representa en exclusiva para Espafia. Entre las firmas que integran su
catdlogo destacan la histérica ensefia de caramelos dcidos Napoleon; la
empresa de caramelos Lavdas, que comercializa marcas como Olympic y
Zero; la holandesa Cloetta, propietaria de la marca Lonka especializada en
fudges y caramelos blandos; la francesa Verquin, fabricante de caramelos
masticables con y sin azdcar; Confiserie Thijs, enfocada en caramelos
de gelating; Eichetti, conocida por sus especialidades de chocolate con
formatos lddicos; Hannah's, especialista en golosinas chocolateadas, y Rosé,
con marshmallows recubiertos de chocolate. El portfolio se completa con
propuestas de confiteria innovadora para el piblico infantil de fabricantes
como Alex Sweets, Sweet Toys y Au’some.

Chocolates Valor llevé a Colonia “una propuesta estratégica”,
una nueva gama de tabletas que nace con el objetivo de “ofrecer una
experiencia sensorial diferencial, basada en el contraste de texturas
y sabores”: chocolates negros y con leche, rellenos con frutos secos =
caramelizados y en un formato pensado para el disfrute pausado, para INTER DULCES
“llenar ese espacio de descubrir nuevas texturas, de fundir chocolate con el
crujiente de frutos secos, y crear un producto sorprendente”.

Su apuesta por diversificar texturas y experiencias de consumo
protagonizé la innovacién de Fini Golosinas, entre cuyos lanzamientos més
relevantes figuraron los Crunchy Kisses, Besitos con cobertura que combinan
un exterior crujiente con un interior mds suave. Asimismo, la compafiia estd
reforzando su presencia en formatos sour con las Herramientas Superdcidas.
Otro de los focos de innovacién de Fini en esta edicién han sido los Mini
Mochis, en tres sabores: fresa, mango y melén.

Configirona acudié con nuevos lanzamientos entre los que destacé un
surtido de caramelos rellenos de seis sabores varios (frutas y flores) y otro
relleno de hierbas funcionales, sin azicar, que “responden a tendencias
clave como la innovacién en sabores y formatos”. Ademds, la empresa ha
incorporado novedades grdficas en las bolsas destinadas tanto al canal
vending como a supermercados.

En esta edicién, Magdalenas Lazaro introdujo una novedad estratégica
con la expansién de su gama hacia el segmento de galletas, presentando
los Jr. Brownie Cookies, que combinan textura crujiente y perfil cldsico de
sabor. Asimismo, “nos adentramos en otra nueva categoria con nuestro
primer Brownie Panettone”. Paralelamente, la empresa amplia su oferta de
productos sin azdcar y veganos, facilitando el acceso de un mayor nimero
de consumidores a sus referencias.

Con “una apuesta clara por la innovacién”, Dulceplus presentd
una nueva gama de geles dulces invertidos, asi como nuevos productos
superpica, una categoria con “una demanda creciente en muchos
mercados”. La compafia también da protagonismo a sus productos
rellenos, que “siguen teniendo una excelente acogida por su sabor, textura
y diferenciacién”.

Delaviuda Confectionery Group participé en ISM 2026 con una
amplia gama de lanzamientos, con propuestas para la campafia de
Navidad, especialmente en la categoria de turrones, donde la firma ha
ampliado su linea Finniiiisimo con “nuevos spin-offs”. A ello se suman “nuevas
referencias en chocolates, con variedades que incorporan turrén y speculoos, [ ! fﬂ-}-j? 3
asi como innovaciones en la gama de barritas, donde lanzamos una nueva

linea Zero, orientada a productos sin azicar”. CARAMELOS CERDA CONFIGIRONA
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Entre los lanzamientos mds destacados de Caramelos Cerdén figuré un
Chupa sabor Sweet Chili, “alineado con la tendencia creciente de perfiles
picantes”, asi como Bolones rellenos de soda, una categoria “hasta ahora
inédita en nuestro catdlogo”. A ello se suma la ampliacién de su propuesta
para Halloween, con multipacks especificos para retail, y el crecimiento de la
linea Double Feeling.

Florbu destacé novedades articuladas en dos grandes ejes estratégicos:
salud e indulgencia. En el primero, presentd la Digestive Avena Chocolate 0%
azicares afadidos, alineada con la demanda creciente de productos més
equilibrados nutricionalmente. En la linea placer, Florbd aposté por formatos
orientados al consumo snack con Mini galletas de Speculoos y Mini galletas
finas de Canela, pensadas “para momentos de consumo mas flexibles y para
reforzar su presencia en el segmento de impulso”.

El objetivo de Dolci Preziosi en la feria fue “presentar nuestro nuevo
catdlogo 2026, asi como nuestros productos con licencia”, entre las que
destacan Disney, Barbie o Patrulla Canina. La compaiiia acudié con
novedades en todas sus categorias —chocolates, confiteria y helados—
con especial foco en las préximas campafias de Halloween y Navidad.

De cara a verano, la empresa anuncié que ampliard su oferta de licencias,
especialmente en su huevo de crema, uno de sus formatos estratégicos.

Chocolates Torras mostré un nuevo formato on-the-go sin azdcares
afiadidos llamado Hey Gol, con varios sabores (Chocolate blanco con
pistacho, Chocolate blanco con avellana y un toque de sal, y Chocolate
con leche y arroz crunchy), el nuevo Blanco con Pistacho y Flor de Sal de la
gama Zero y Blanco con pistacho y Chocolate negro con limén de la gama
Classic Sin Azicar.

La compaiiia Burmar Sweets llevé a ISM novedades centradas en
el universo de Crunchy Asteroid, una marca que durante todo 2025 “ha
tenido un gran éxito y se ha consolidado como marca-producto”, y en
la que presenté Draconids, una referencia spicy y picante, dirigida a
consumidores que buscan sabores mds intensos y arriesgados; y 3xChoco,
una propuesta pensada para un piblico que prefiere perfiles mas dulces,
con tres combinaciones distintas: chocolate con interior de fresa, caramelo
y chocolate con nata.

Aperitivos Flaper regresé a ISM como una oportunidad para apoyar
el desarrollo de su marca Blanch, centrada en coberturas de chocolate,
productos garrapifiados y caramelizados. La empresa puso el foco en “la
linea de chocolate y caramelizados, donde concentramos importantes
desarrollos”, sin olvidar su oferta de aperitivos, donde recientemente también
han renovado el packaging de algunas de sus lineas de impulso.

En esta edicién, Family Biscuits presentd la gama completa de galletas
infantiles bajo la licencia de Patrulla Canina con la incorporacién a esta
licencia de la gama Funkids, “mini galletas al cacao para consumir como
snack o en el desayuno en formato de bolsa de 315 o 500 gramos”, y
Cookies Black, “la primera mini cookie con cacao y deliciosas pepitas de
chocolate blanco”.

Simén Coll acudié con novedades para su marca Chocolate Amatller,
ampliando la gama de caijitas de bombones para regalo, con formatos
de mayor tamafio y surtidos mds completos, “siempre bajo un concepto
elegante y premium”. Por otro lado, la empresa introdujo desarrollos
ligados a la sostenibilidad, como los paraguas de chocolate Rockets,
elaborados con palo de cartén, ademds de nuevas referencias en
bomboneria, entre ellas un bombén 70% cacao y una caja surtida.

Entre las innovaciones que Torrons Vicens llevé a la feria, tuvieron
“una gran aceptacién” referencias como el Turrén Cromatisme, de la linea
Sinergia, elaborado con el chef Jordi Roca, el nuevo Turrén de Nocillg,
elaborado en colaboracién con la histérica marca crema de chocolate, y
la variedad de Pistacho de la linea Turrén Aire, “la nueva gama creada con
Albert Adri& que supone una revolucién de la textura del turrén”.

Bison Brands presentd una seleccién de “productos con alta
innovacién”, resaltando Nerds Gummy Clusters, reconocido como
‘Producto del Afio 2025’ en Estados Unidos. También destacé en su stand
Peelerz, “una propuesta innovadora introducida en Espafia por Bison
Brands; Hi-Chew, marca lider en Japén en caramelo suave, y Warheads,
con formulacién adaptada al mercado europeo”.

La compaiia Agroserc presenté grageados de chocolate sin azicary
una nueva gama con un 75% de cacao, una propuesta con la que buscan
“diferenciarse dentro del mercado”. Junto a estas referencias, refuerza su



-COBERTURA 360°

online, revista Impresa y redes sociales

oferta de garrapifiados y frutos secos recubiertos, especialmente anacardos y
cacahuetes, incorporando “nuevos sabores que amplian la versatilidad de la
gama como Wasabi o Chili”.

Con la vista puesta en el arranque del nuevo ejercicio, Fida aproveché
su presencia en ISM para “avanzar desarrollos que llegardn al mercado
espafol”. La compadia ha evolucionado desde sus cldsicos caramelos
de fruta hacia un portfolio amplio de especialidades dulces premium que
combina tradicién y tendencias contempordneas.

Bazooka Candy Brands declaré que las novedades estdn centradas
este afio “en nuevos sabores para productos ya reconocidos en el mercado,
en la adaptacién de nuestros productos a un piblico mas amplio con algunos
articulos veganos y el lanzamiento de una novedad que no podemos revelar
pero que sigue con la tendencia de dipear que tanto gusté con Juicy Drop
Gummy Dipperz”.

Bip Candy & Toys Spain destacé la ampliacién de la colaboracién con
Capri-Sun, presentando, tras el éxito de los Ice Pops, los nuevos caramelos
masticables Chewy Candy Capri-Sun, en dos formatos y varios sabores,
cuya comercializacién comenzard en Espafia a partir de este mes de abril.
La empresa también mostré su fuerte apuesta por licencias como Patrulla
Canina, Bob Esponja, Gabby, Toy Story o Minions, con productos de impulso
y PVP accesible, como bolsas de golosinas pelables, conceptos de dipeo,
articulos de temporada estival y productos interactivos. Ademds, amplia la
gama Muah con Chocolate Tokio y Chocolate Munich.

La innovacién y la diversificacién de su portfolio marcaron la presencia
de Adam Foods en ISM, donde la compaiiia puso el acento en dos marcas
estratégicas. Por un lado, All My una nueva ensefia “vinculada al mundo de
la salud, que agrupa productos 0% de avena 'y con provitaminas”. Por otro,
Artiach, una marca paraguas baj o la que “queremos canalizar productos
100% de chocolate y dar mayor visibilidad internacional a referencias de
indulgencia y conveniencia”.

En esta edicién, Dulea introdujo siete nuevas referencias dentro de su
gama de brownies y mini muffins, con un redisefio orientado tanto al Canal
Retail como a Impulso. Con la firma Dulia, especializada en panificacién,
presentd novedades en bolleria brioche, “incorporando acabados con
brillo y semillas de sésamo en formatos como Maxi Burger y Hot Dog”.

Tras haber presentado anteriormente su gama Tapas, Grefusa centra
ahora sus esfuerzos en reforzar este producto que “ha demostrado
una excelente acogida tanto en el mercado nacional como entre sus
socios europeos”. Se trata de “una propuesta con fuerte identidad
espafiola, respaldada por un redisefio integral que ha sido clave en su
posicionamiento”.

Saet Sweets acudié a ISM con nuevas lineas de regaliz y formatos
adaptados a las tendencias actuales. Entre estas innovaciones, destacaron
las bolsitas de Pindulas; tarros con varillas de regaliz Gatos; y geles dulces de
fresa con relleno, “una tecnologia de formulacién compleja que la empresa
ha patentado y que aporta textura y sabor diferenciador” (ver pégina 17).

Tostaderos Sol de Alba dio a conocer una nueva gama de cacahuetes
y almendras recubiertos, sin gluten y horneados, “con un menor contenido
graso, una textura especialmente crujiente, una cuidada variedad de sabores
y un disefio de packaging moderno y atrevido”. La gama arranca con
dos tamafios y cuatro sabores por referencia, tanto en cacahuete como en
almendra.

Patatas Fritas Torres presenté dos nuevas referencias de patatas fritas
elaboradas con aceite de aguacate, una con sal y ofra con sabor lima'y
pimienta. Se trata de propuestas que la firma define como “una apuesta
diferencial dentro del mercado europeo”. Ademds, la compahia presentd
otras gamas, como chips elaborados a base de clara de huevo.

Para esta edicién, Eurochoc amplié su gama de barritas con dos nuevas
referencias de Cheesecake y Galleta caramelizada, disponibles también en
formato tableta, ademés de incorporar nuevas presentaciones en malla y
formatos especificos para campafias como San Valentin y Pascua.

Fleer Espaiola avanzd nuevos desarrollos que llegardn al mercado
espafiol, poniendo el foco en su linea de algodén de azicar Fluffy Stuff, “una
marca ampliamente reconocida en Estados Unidos y con creciente presencia
en Europa”, que se produce en su fabrica de Espafia. Entre la oferta mds
innovadora, destaca un algodén de azicar sabor pizza, “una propuesta
disruptiva y poco convencional que busca generar un efecto sorpresa en el
consumidor a través de un perfil de sabor no dulce”.
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Para Tosfrit, el secreto de sus

snacks y patatas fritas estd

“en el sabor, y en la ciencia

del crujido”, destacando que
“nuestro cerebro asocia ese

crunch con la frescurq, la

calidad y el placer. En

Tosfrit sabemos muy bien

esto, por eso dedicamos
especial cuidado a cada fase
del proceso de produccién
para ofrecer esa textura que
marca la diferencia”. Eso se
refleja en toda su gama de
patatas Totas, con las que
la firma invita a disfrutar de “unas
irresistibles croquetas de jamén
con un toque crujiente y sabroso”
gracias a sus Totas sabor Jamén.

INGREDIENTES:

* Totas sabor Jamén de Tosfrit
(suficiente para cubrir las
croquetas)

* 100 g de jamén serrano picado
en frozos pequeiios

* 50 g de mantequilla

* 100 g de harina

* 500 ml de leche

* 1 huevo batido

* Aceite de girasol (para freir)
* Sal y pimienta al gusto

RECETARIO

/,[;J fz(((ffu ((?/JN/L’M

ELABORACION:

En una sartén grande, derretir

la mantequilla a fuego medio.
Agregar la harina y mezclar bien,
removiendo constantemente para
que no se queme.

Incorporar la leche poco a
poco, sin dejar de remover, y
cocinar a fuego medio-bajo hasta
que la salsa espese y adquiera
una textura suave y cremosa.
3 Agregar el jamén picado

y mezclar bien. Ajustar el
sazén con sal y pimienta al gusto.
4Deicr que la masa se enfrie

en el refrigerador durante dl
menos una hora o hasta que esté
firme y manejable.

Con la ayuda de una cuchara,
5tomar porciones de la masa
de croquetas y darles forma
ovalada o redonda.

Triturar las Totas sabor Jamén

de Tosfrit hasta obtener un
polvo fino. Pasar cada croqueta
por huevo batido y luego por las
migas de Totas, asegurdndote de
cubrirlas completamente.
7Fre|'r las croquetas en

abundante aceite hasta que
estén doradas y crujientes por
fuera.

Tarta Red

Velvet con
Conguitos

Blanco

La tarta Red Velvet, también conocida

como ‘pastel de terciopelo’, que
se hizo muy popular en la década
de 1920 por ofrecerse en el hotel

Waldorf-Astoria de Nueva York como

un postre sosfisticado, es hoy también
muy conocida en nuestro pais. Su
combinacién del rojo brillante del
bizcocho con el blanco de la crema
de queso, casa a la perfeccién con el

color de Conguitos Blanco, que aportan

a esta receta el toque exclusivo de

cacahuete y chocolate de la reconocida

marca de grageas de Grupo Lacasa.

INGREDIENTES:
Para el bizcocho:

* 350 g de harina de reposteria
* 2 huevos

* 125 ml de aceite de oliva

* 250 g de azdcar

* 1 cucharadita de colorante
alimentario rojo en gel

* 2 cucharaditas de esencia de
vainilla

* 40 g de cacao puro en polvo

* 1 cucharada de bicarbonato

e 250 ml leche

* 2 cucharaditas de zumo de limén
* 2 cucharaditas de vinagre

Para la crema y la decoracién:
* 1 bolsa de Conguitos Blanco (200 g)
* 250 g de azdcar glas

* 250 g de mantequilla

* 400 g de queso crema

ELABORACION:

Mezclar el limén con la leche y
dejar reposar.

En un bol batir los huevos con

el azdcar. Aiadir el aceite
y la vainilla, y después la harina
tamizada y el cacao en polvo y
seguir batiendo con la batidora a
baja velocidad hasta que quede
una masa homogénea.

En una taza mezclar el

bicarbonato con el vinagre y
afadir la mezcla a la masa, junto
con el colorante rojo y mezclar
bien.

Poner la masa en un molde
4y hornear en el horno
precalentado unos 25 minutos.
Dejar enfriar.

Mientras se enfria el bizcocho,
5e|oborar la crema batiendo la
mantequilla templada con el azicar
glas y, cuando estén integrados,
con el queso crema. Machacar en
trocitos pequefios un pufiadito de
Conguitos Blancos y afiadir a la
crema.

Montar la tarta cortando
6 el bizcocho en tres discos,
intercalando entre ellos la crema.
Decorar con el resto de los
Conguitos Blanco y, si se deseaq, con
unas fresas.

Consejos para decorar en reposteria

ealizar recetas de reposteria requiere no solo cui-

dado con la medida de los ingredientes, sino

también una esmerada elaboracién en
cada paso. Todo un esfuerzo que no debemos
echar a perder con un acabado descuidado.
Ofrecemos aqui cinco consejos prdcticos y
faciles para que las recetas de pasteleria ca-
seras luzcan en todo su esplendor.
*Acabado elegante con azucar glas:
El azicar glas es un gran aliado para lograr
un resultado bonito sin complicaciones. Basta
con espolvorea con un colador fino para un
acabado uniforme o usando una plantilla si se
desea hacer un dibujo en la superficie del postre.
*Un toque natural y colorido con fruta fres-

ca: Utilizar fruta fresca para terminar preparados de repos-

teria aporta color, brillo y un toque profesional, tanto si se ponen en
forma de corona con un dnico tipo de fruta, como las fresas, como
con una colocacién aleatoria, pero estudiada, de diversos frutos del

bosque. Se puede afadir una pincelada de mermelada ca-

liente para aportar brillo.

*Hilos de chocolate, el arte de un efecto derre-

tido: Afadir chocolate fundido sobre la superficie de-

jando que la cobertura caiga por los laterales trans-
forma cualquier tarta sencilla. Solo es necesario
fundir el chocolate con mantequilla y atemperarlo
antes de aplicarlo desde el centro para que se ex-
tienda hacia los bordes.

*Improvisar una manga pastelera: Acabar
una receta con una mezcla cremosa aporta una gran
vistosidad y se puede hacer con una manga pastelera
casera. Se puede utilizar una bolsa de congelacién y cor-
tar una esquina a modo de boquilla, més o menos grande o
con alguna forma para decorar tartas, pasteles o cupcakes.

*Texturas crujientes, la maestria del contraste: Tanto las masas
bizcochadas como los postres cremosos ofrecen una textura suave que

puede ganar en boca con el contraste crujiente de un acabado con una
picada de frutos secos o una tierra de galletas.
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Tras dos anos de investigacion y un ambicioso proyecto de 1+D, Saet Sweets devuelve
al mercado el inconfundible Gel Dulce sabor Helado Fresa/Nata Rosa bajo su marca
Gatos. Un relanzamiento que combina nostalgia e innovacion tecnolégica y que vuelve
a dinamizar un segmento valorado en 10 millones de euros en Espana, reforzando el
posicionamiento de la compaiia en el Canal Impulso y en Alimentacion

urante décadas, Saet Sweets ha estado presente en el dia a dia de miles de consumidores gracias a un

articulo que forma parte de la memoria colectiva: su inconfundible regaliz negro bajo la marca Gatos.

Un producto emblematico que ha conquistado tanto a generaciones de clientes fieles a las tiendas
tradicionales de golosinas y kioskos —en su cldsico formato a granel— como a nuevos publicos a través de
supermercados y tiendas de conveniencia, en sus prdcticas bolsitas y tarros Take Away.

Sin embargo, la historia de la compaiia va mucho mds alld del regaliz. Desde hace aios, Saet Sweets
elabora también geles dulces de fresa y otros sabores, con y sin relleno, y de multiples colores, entre ellos el
rosa, dentro de una categoria que ha demostrado un enorme dinamismo en el mercado.

En agosto de 2022, ese tono desaparecié del mercado tras la prohibicién del colorante E171y su retirada dejé un
vacio tangible tanto en el punto de venta como en el recuerdo de los consumidores. Hasta ahora.

Dos afos de investigacion para recuperar el color de una generacion

Conscientes del valor emocional y comercial del producto, desde Saet Sweets emprendieron un ambicioso
proyecto de |1+D con el respaldo del CDTI. El objetivo era claro y complejo: recuperar el auténtico color rosa
del gel dulce Helado Fresa/Nata sin recurrir al E171, garantizando al mismo tiempo estabilidad, seguridad y
calidad organoléptica.

El reto no era menor. La reformulacién afectaba a un segmento valorado en alrededor de 10 millones
de euros solo en Espaia y exigia un profundo trabajo técnico en formulacién, seleccién de
ingredientes y adaptacién de procesos productivos y maquinaria. Durante dos afos, el equipo
ha desarrollado mltiples pruebas, ajustes y validaciones hasta dar con la solucién definitiva. =
Hoy, ese esfuerzo ya tiene nombre propio.

Nacen los nuevos Filins Helado Fresa/Nata: “como siempre, pero aun mejores”

Este mes de marzo, Saet Sweets ha lanzado bajo la marca Gatos los nuevos Filins Helado,
recuperando el color rosa original que “tantos consumidores echaban de menos”. Ademads,
la compahia asegura que el sabor logrado es “extraordinario”, y que las pruebas de
mercado realizadas hasta el momento han registrado una acogida “excepcional”.

El lanzamiento se ha iniciado en el Canal Impulso, en bandejas de 60 unidades
con un PVP recomendado de 30 céntimos por unidad. Préximamente, el producto
también estard disponible en el Canal Alimentacién en los formatos habituales
de la marca, como bolsitas, tarros Take Away y bandejas de menor tamafo.

Un crecimiento sostenido que mira al futuro

Por otro lado, en 2025, Saet Sweets cerrd el aino con un crecimiento superior
al 20%, impulsado especialmente por el Canal Alimentacién y por la excelente
labor del equipo comercial. Con la llegada del nuevo Gel Dulce Helado Fresa/
Nata Rosa, la compahia confia en mantener este ritmo de expansién durante 2026 y
seguir consoliddndose como “referente” del sector.


https://www.saetsweets.es/
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Delicias de goma

® CON PULPA NATURAL
DE FRUTAS

® CON COLORANTES Avenida Alicante, 43

NATURALES . =
i e 03820 COCENTAINA (Alicante) ESPANA

® Sin azticares afiadidos W Tel. +34 966 500 023

‘- : Fax: +34 966 500 068
interdulces @interdulces.com
www.interdulces.com

www.golydul.com - comercial@golydul.com

 Julces ohcnqs Premm o sus leclores
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iQueremos que recibas un premio por tu fidelidad! Tus respuestas son muy A Tll
valiosas para nosotros, nos ayudan a seguir mejorando con contenidos mds [
atractivos. Por eso, si rellenas la encuesta, podrds participar en el sorteo de
un lote de deliciosos productos de Inter Dulces. jLlega el buen tiempo con la
primavera y eso merece algo muy, muy dulce! Ademds, tu establecimiento
podria aparecer en la seccién Puntos de Venta, donde destacamos a todos
los negocios detallistas de nuestro mercado.

1. ¢ Qué tipo de negocio regenta?
D Tienda de golosinas D Quiosco D Tienda proximidad

D Pasteleria D Gasolinera
[ oo (por favor, especifique):

4. ;Le resulta til Dulces Noticias al Detalle? D Si D No

5Cudl es la seccién que mas le gusta?

sEcha algin tema de menos?

2. ¢ Qué productos son los que mas vende en su establecimiento?
[ ] Chocolates y bombones [IBolleria o galletas
D Caramelos D Aperitivos y frutos secos D Bebidas

[ ] Otros (por favor, especifique): 6. .Y cdmo espera que sea 2026?
D Exitoso D Plano en ventas D Peor que 2025

5. ¢Cémo ha terminado el ejercicio 2025?
D Exitoso D Plano en ventas D Peor que 2024

3. ¢Cudles son las marcas que mas solicitan sus clientes?
Con sus datos, podremos realizar el envio del premio en el
. . .. . , caso de que sea seleccionado (recuerde que solo partici-
Por favor, cumplimente su direccién para que formalicemos el envio: pard una encuesta por cada negocio en cada nimero de
Dulces Noticias al Detalle).

Empresc Puede enviarla por e-mail a la direccién actualidad@

R sweetpress.com, por mensaje privado a nuestra pégina
Domicilio de Facebook (www.facebook.com/ SweetPress2.0) o por
Cédigo postal i6 WhatsApp al nimero 621 679 580.
Sus datos formardn parte de la Base inscrita en la Agen-
. cia de Proteccién de Datos bajo el nimero 1942205881,
Redes sociales que cumple con la legislacién vigente. Puede solicitarnos
informacién sobre ellos y modificarlos o eliminarlos en el
momento en que lo desee.

Gracias por su colaboracion.

Provincia

Por favor, por la Ley de Proteccion de Datos, es recomendable doblar la encuesta y cerrarla

[] Marque esta casilla si quiere recibir esta revista en formato digital en su correo electrénico
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FERRERO IBERICA S.A.

World Trade Center Almeda Park.
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08940 Cornella de Llobregat (Barcelona)
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g 26006 Logrofio - La Rioja
941 271 247 - elavion@elavion.es
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Aperitivos Castillo, S.L.
C/ Dels Torners, 3 Pol. Ind. Els Mollons
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Grupo
Cacaolat

En 2025 Cacaolat ha dado pasos
importantes en innovacion,
consolidando y lanzando productos
especificamente disefados para el
canal fuera del hogar (OOH), “que
reflejan con precision hacia donde
se mueven el consumidory la
categoria”, explica Josep Barbena,
CEO del grupo

on el objetivo de fortalecer su apuesta estratégica, el grupo ha lanzado Cacaolat 275 ml, “una
plataforma ganadora que nos ha dado muchas alegrias y que seguird siendo fundamental en nuestro
crecimiento en el canal OOH”. Este formato, subraya el CEO de Grupo Cacaolat, “se ha consolidado
como una opcién perfecta e ideal para el consumo inmediato y seguird siendo uno de nuestros ejes
prioritarios”.
Dentro de esta gama, también destaca el nuevo Cacaolat PRO, “con el mejor sabor de siempre pero con
25 gramos de proteinas”, un batido disefado para quienes buscan alternativas funcionales alineadas con un
estilo de vida mds saludable, sin renunciar al sabor y al placer que caracterizan a la marca.

Para este 2026, otro lanzamiento clave para potenciar esta gama serd Cacaolat Mocca 275 ml, una bebida
que combina el café con el toque inconfundible de Cacaolat. Es una opcién “ideal para quienes necesitan
sabor y energia” en cualquier momento del dia.

Para la marca ColaCao, el grupo ha consolidado el formato vaso, que se ha posicionado como una
referencia significativa dentro del canal fuera del hogar. Por ello, “para 2026 reforzaremos nuestra gama
con dos nuevos formatos de 250 ml y 530 ml, pensados para ofrecer el mejor surtido posible en todos los
momentos de consumo fuera del hogar”.

Ademds, con Okey el grupo seguird sorprendiendo con “nuevos sabores diferenciadores, atractivos y muy
relevantes para el consumidor, reforzando su papel como la marca preferida de la GenZ que atrae nuevos
publicos y aporta frescura a la categoria”.

Por ultimo, tiene previsto ampliar su presencia en las Islas Baleares con el lanzamiento de Laccao 275 ml,
“lo que nos permitird estar presentes en nuevos momentos de consumo inmediato también para esta marca
tan querida para el grupo”.

Unir fuerzas con otras marcas

Una de las apuestas de Cacaolat en los Gltimos anos ha sido la colaboracién con otras
marcas lideres. “En los Ultimos aflos hemos tenido grandes éxitos como Cacaolat Proteinas
con la marca BIG, el Helado Cacaolat con La Menorquina, asi como el

Turrén y el Panettone con Delaviuda”, asegura Josep Barbena. A ellos se - - -
; G

sum& un nuevo turrén con El Almendro y unos bombones con Delaviuda,
“reforzando nuestra presencia en un momento tan importante como la
Navidad”.

Para 2026, el grupo estrena nuevas colaboraciones: una cdpsula
con Cafés Baqué de Cacaolat Mocca y dos referencias de chocolate
con Torras. “Estas alianzas nos permiten estar presentes en nuevos
momentos de consumo y llegar a publicos diferentes, ampliando la
experiencia Cacaolat mds alld de la bebida”, subraya el CEO del grupo.

| rask

EEBI0A OF CACAD CON BASE KvENA
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Tosfrit Facundo | www.facundo.es

| www.tosfrit.es / comercial@tosfrit.es 900 924 602
Chaskis Mini Beast

Solazos

Bolas de maiz al horno con
sabor a queso, sin gluten,
presentadas en caja de 10 ,
bolsas de 120 g cada una. ~

Snack de pequefios aros de maiz en
formato on-the-go para consumir
directamente de la bolsa ala boca
en dos sabores, Sweet Boom BBQ y
Tijuamelo, en caja de 20 unidades.

Agroserc | www.tiendaprunita.com - 965 822 200

Mix de Frutas con Chocolates
Frutas deshidratadas en trozos recubiertos
de chocolate que la firma comercializa en
multiples formatos de 400 g a eleccién
del consumidor.

Cacahuete frito con miel y sal
Cacahuetes fritos con miel y un toque de sal
que realza los sabores, en diferentes formatos

de 300 g, seguin necesidades del cliente. ymul

Chocolate

Frutos Secos San Blas Tostaderos Sol de Alba
| www .frutossecossanblas.com | www.pipasgranainas.com - 958 466 760
pedidos@frutossecossanblas.com cececcscscscececoscscsss VALY Yy

Pipas Granainas con una mijitilla sal p\, INAS
La gama de Pipas Granainas crece con esta P ot i s
nueva variedad Aguasal, con un punto sutil \
de sal. Incorpora una bolsa para recoger las
cascaras en la parte trasera. En bolsas de 110 g.

Pistacho Tostado
Con Sal y Sin Sal

Presentado en bolsa zipper
de 250 g, este pistacho tostado

con textura crujiente se comercializa
en dos versiones, con sal o sin sal.

Revuelto y Revueltazo Patatas Fritas Torres

Mix de frutos secos con maiz | www.patatastorres.com

frito, cacahuetes, pasas, habitas, info@patatastorres_com :
fritosbarbacoaybaStoneSde ........................'WB*RES
;nizrtlzgeclgssczfae;j;ve Lflto’ P.atatas '!'or_res Avocado sabor g
anacardos, nueces, almendras, Limay Pimienta Negra _.{.,,
macadamias, coquitos de Brasil Con aceite de aguacate, estas patatas fritas !ﬂﬁ?ﬂjﬁinﬂﬂ

gourmet incluyen notas de sabor a limoény

y avellanas para el Revueltazo, e
pimienta negra. En bolsas de 40y 125 g.

ambos en cubo de 2 kg.

Bebidas

Toro Loco | www.toroloco.es
963 644 302

Eneryeti Company
| www.eneryeti.es - 689 174 298

Eneryeti retro con tapa (Edicion
coleccionista)

Edicion retro para coleccionistas de la conocida
bebida energética, en lata 50 cl con tapa, que

la compafifa lanza como “guifio para los fieles y
regalo para los nostélgicos”.

Toro Loco Tutti Frutti
Bebida refrescante pasteurizada
con sabor a tutti frutti en lata de
500 ml.
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Vidal Golosinas
| www.vidalgolosinas.es

Caramelo Lacréme sin azicar
Seleccién de caramelos cremosos en formato
compacto presentados en expositor de 26
bolsas (80 g) y 2 de regalo en las variedades
Toffee, Café y Fresa-Nata, con disefio vertical
~y colorido para potenciar la visibilidad en el
punto de venta. :

Dino Eggs

Estuche expositor de 200 unidades de
chicle grageado de tres sabores y tres
colores distintos con relleno liquido,
envuelto de forma individual en flow pack.

A o e

Fruit Balls
Surtido de caramelos de goma grageados en
cinco colores y sabores, con un exterior crujiente
y un interior blando, que combina diferentes

" texturas. En bolsas de 85 gy 1kg.

Dulceplus | www.dulceplus.com
968 67 80 49

Botellas Multicolor Brillo |
Caramelos de goma en forma de botella con .8
seis sabores y colores en bolsa de Tkg. |

Aros

Multicolor Pica

Bolsa de 1kg de caramelos
de goma en forma de aro
recubiertos de pica, con
un toque acido en seis
sabores diferentes

en cada pieza.

Herramientas Super Pica

Con forma de herramientas, estos caramelos
de goma con toque 4cido se presentan en
sabores de fresa y frambuesa. En bolsa de 1kg.

Peelerz de Uva

Caramelos de goma que se pelan como si
fueran una fruta, con sabor a uvay con un
interior suave, en bolsa (12 x 25 g).

Nerds Gummy Clusters Fruits
Caramelo con exterior crujiente, interior
blando y con un centro de goma afrutado,
en bolsade 45 g.

Trolli Ibérica
| www.trolli.es / info@trolliberica.com

Kiss Minis
Caramelos con la textura de los Kiss de

la firma, ahora en los sabores preferidos
por los consumidores: fresa, frambuesa,
limén, melocotdén, manzanay cereza. En
bolsa de 100 g.

Chick Parade

Espumas suaves con la forma de pollitos,
de sabores afrutados y cremosos de
mango, limdén y mandarina que se
comercializan en bolsa de 175 g.

Miguelanez
| www.miguelanez.com
917 951 261

Super Lolly Circo

Nuevo disefio de este caramelo
duro con palo decorado con
motivos circenses en display SO -
con 15 unidades.

-_t"-h—_-.., t"'\‘
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Burmar Sweets
| www.iburmar.com - 924 63 02 13

Crunchy Asteroids 3xChoco
Caramelo de gelatina
recubierto de textura
crujiente que se presenta
enbolsasde 90 gy de
kg en tres sabores: Choco
Mix (chocolate y crema
de vainilla), Choco Dark
(chocolate y crema de fresa)
y Choco Caramel (chocolate
y caramelo). “Esponjosos por
dentro, intensos por fuera y
dificiles de compartir”, asegura la firma.

27
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Caramelos Cerdan

| www.carameloscerdan.com - 968 57 80 03

Yokolon Frambuesa
Caramelo duro redondo
de 6,6 g cubierto de soda
y con sabor a frambuesa
con pintalenguas, en bolsa
de 33 g con 5 unidades.

Dolci Preziosi
| www.dolcipreziosi.es - 934 314 168

@

Marshmallow
Lollipop Easter
Brocheta de espuma
dulce de fresa con tres
figuras diferentes, en
caja con 6 estuches

y 18 unidades

de35g.

Marvrmtas
Mt Bytes

Flying Disk

Disco volador que contiene
8 g de caramelos de
dextrosa de fresa bajo
licencia Toy Story en

caja con 8 estuches de 8
unidades.

Yokolon Salmiak

Bolsa de 33 g con 5 unidades de 6,6 g cada una
para estos caramelos duros redondos rellenos
de soday con sabor salmiak (regaliz salado).

Yokolon Surtido

Surtido de sabores (tropical, sandia y kiwi-cactus)
para estos caramelos duros redondos de 6,6 g
rellenos de soda en bolsa de 79,2 gy 12 unidades.

Image Projector
Proyector de imégenes con luz
a pilas con 8 g de caramelos de
dextrosa con sabor a fresa, bajo . &
licencia de Stitch y Mickey and
Friends, en caja con 6 estuches
de 18 unidades.

&t
ﬁ‘ﬁm - _
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~ Sitcker Stamper

Sello de pegatinas con 5 g de caramelos de
dextrosa con sabor a fresa licenciados (Stitch,
Mickey and Friends y Hello Kitty and Friends),

Marshmallow Lollipop
Marshmallow con sabor a fresa con
la forma de las figuras de Mickey and
Friends y Stitch, en caja con 6 estuches &=
de 18 unidades de 30 g cada una.

Chocolate y derivados del cacao

Grupo Lacasa
| www.tienda.lacasa.es - 976 462 111

. Liddall
Lacasa Mi Y IACASA

Momento Dubai o —
El conocido pistacho de Lacasa, PISTACHC
ahora recubierto de crema de p S e
pistacho con kataifi y con una ! 1‘;\
segunda capa de chocolate con I .
leche, en bolsa de 100 g. I i

.ilﬂ

Eurochoc
| www.eurochoc.es - 967 311 563

Barrita Cheesecake y Barrita
Galleta Caramelizada

Barritas de tres capas, dos exteriores de -
chocolate y otra interior ;on peqguefos - ]
trozos de galleta caramelizada o con sabor % .

§ e T w0
a queso con fresa, que se presentan en ¢

expositor de 24 unidades de 40 g cada una.



Chocolate y derivados del cacao

Chocolates Torras

| www.chocolatestorras.com/delicias
972 581000

Delices

Nueva gama Delices que se compone de grageas, rocas,
bombones y fruta confitada recubiertos de chocolate de
alta calidad. Se presenta en tarros de cristal de 75,80 y 130
g, asi como caja de bombones surtidos de 42 g.

etfiem mwmw

Pasteleria y galletas

Florbu
| www.florbu.es - 947 298 361

Mini Speculoos
Galleta caramelizada en tamafio
mini en bolsa de 140 g.

Mini Torta Canela

Pequefia galleta con sabor a
canelay elaborada con azucar
integral de cafia. En bolsa de 120 g.

LANELA
]
M - -:i\.-_ T

Mini Cookies y
Mini Digestive con
chocolate negro
Galletas al estilo
Digestive y Cookies en
formato mini bafiadas en
chocolate negro Lacasa
0% azUcares afiadidos que se
presentan en bolsas de 80 g.

-
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Arcor
| www.bonobon.es - 932 294 560

Bon o Bon Licencia
Oficial de la Seleccion
Argentina

Nuevo expositor multiproducto
de Bon o Bon Original (relleno
de crema de cacahuete
cubierto de chocolate con
leche) y de Bon o Bon Barritas
(barquillo crujiente relleno de
crema de chocolate y bafiado
de chocolate con leche)

bajo licencia de la Seleccién
Argentina de Futbol.

Adam Foods | www.artiach.es/filipinos
900 202106

Fino Fino

Filipinos

Los Filipinos de siempre ahora
mas finos y crujientes con
topping crujiente de cereal
inflado en dos variedades:
Chocolate blanco y Chocolate
con leche.

ZQUE TE GUSTAZ
ZDONDE SE FABRICAZ
ZCOMO PUEDES COMPRARLO?

" guia online de los productos, marcas y
& fabricantes de tus dulces y aperitivos


https://www.dulcesyaperitivos.com/tiendas-on-line
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MAS DE UN SIGlo
ENDULZANTD HISTORIAS oofflnag
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Desde 1911, en Pifarré no solo fabricamos caramelos. Creamos pequenos .}! _{f LA

momentos. Dulces que pasan de mano en mano, de generacion en generacion,
y que han sabido evolucionar sin perder su esencia.

Con mas de un siglo de historia y cuatro generaciones familiares detras,
Pifarreé es tradicion, pero también irreverencia. Respeto por el origeny audacia
parareinventarlo. Recetas de siempre, mejoradas, y sabores clasicos que
conviven con propuestas inesperadas.

[ QUE NOS
HACE UNIGS

Mas de 100 afios compartiendo recetas, saber i o S el 2 —
hacer y una forma auténtica de entender el dulce. : -
Ingredientes de aqui, combinados con nuevas (ARAMEILSS (H@OIATES PEIADILIAS
ideas y sensibilidades actuales.

- Y GRAGEALDS

Cada caramelo es un viaje a ese lugar donde

todo sabe mejor. oge—
N
Miel auténtica, frutos secos seleccionados, !

chocolates cremosos y esencias frescas.

GENUINOS ESTACIONALES

V-PIFARRECOM


https://v-pifarre.com/
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al defalle

Eneryeti Wildz,
la nueva sensacion exotica

una bebida energética dentro de la gama
Baja en calorias con un intenso y sorprendente
sabor a maracuyd. La compaiiia espera que esta
propuesta conquiste tanto a sus consumidores

la popularidad de los sabores exéticos.

la primera lata y la icénica tapa cldsica de sus primeras producciones. Ya estd

disponible en tiendas fisicas de todo el territorio nacional y en la tienda online

oficial, ambas con unidades limitadas.

Coolife se expande mas alla del café con su
nuevo chocolate estilo Dubai de Pistacho

omienza una nueva etapa estratégica para la marca
Coolife con el lanzamiento de su primera bebida

de chocolate estilo Dubadi sabor pistacho, un mo-
vimiento con el que amplia su universo mds alld del café y
refuerza su apuesta por la innovacién en el segmento Ready
to Drink. Con esta novedad, la compafifa busca capitalizar
la tendencia de sabores indulgentes y de inspiracién interna-
cional, aportando variedad a su portfolio sin renunciar a los
estdndares de calidad y experiencia sensorial.

La novedad, que se presentard al mercado desde el mes
de marzo, representa un movimiento relevante en la evolu-
cién de la compafifa y marca un punto de inflexion en su posicionamiento.
Coolife da un paso hacia un modelo de marca mds amplio, centrado en el
disfrute, la innovacion y el sabor como ejes de crecimiento.

Sello ‘Sabor del Ano 2026’
para seis referencias de Jr. Brownie

en los premios ‘Sabor del Afio’,

y Blondies.

inspirado en el clasico postre de queso.
Un reconocimiento que llega de la
mano de los consumidores y que con-

sus productos.

Grefusa se suma a la IA para
mostrar “‘el placer’’ de comer pipas

n plena expansion de la inteligencia artificial y
en un momento en el que distinguir entre lo real

y lo generado digitalmente resulta cada vez mas
complejo, El Piponazo, la marca de pipas de Grefusa,
lanza una campaia que reivindica el acto de comer
pipas como uno de los pocos gestos que la tecnologia
todavia no ha conseguido replicar. A través de un video

a empresa de bebidas Eneryeti ha presen-
tado una nueva referencia: Eneryeti Wildz,

habituales como a nuevos publicos, aprovechando

Por otra parte, Eneryeti también ha lanzado una
edicion coleccionista de su sabor original, disponi-
ble por tiempo limitado, que recupera el disefio de

a marca de Magdalenas Lazaro,
Jr. Brownie, suma un nuevo €xito
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) Wﬂ““m > K donde han sido reconocidas seis de sus
ﬂ referencias, cuatro de ellas por tercer afio

consecutivo: Chocolate Brownies, Galac-
~ tic Brownies, White Chocolate Brownies

Completan la lista dos de sus noveda-
des mds recientes, premiadas por primera
vez este afio: Carrot Cake, unos brownies
con trocitos de zanahoria, y Cheesecake,

firma, una vez mads, la buena acogida de

Lindt Dubai Style Chocolate regresa a
Espana y Portugal con nuevas variedades

ras el éxito que alcanz6 en Espafia, Lindt Dubai Style
Chocolate vuelve a nuestro pais y a Portugal con dos

novedades pensadas para enriquecer la experiencia de
sabor. A la emblematica tableta con relleno de pistacho y crujiente
de masa kadayif se suman ahora dos variedades: una version con
chocolate negro de alto contenido en cacao (70%), que potencia el
sabor natural del pistacho y ofrece un perfil mds intenso y comple-

Lacasa KKO Foundation amplia
su impacto social en Bocanda

alabor social de La- [
I casa KKO Foundation g,
en Bocanda, Costa de :
Marfil, sigue creciendo con
nuevas acciones en educacion
y salud. En el mes de febrero,
se inauguro una tercera aula
en la Escuela Lacasa KKO de
Kotokounou y se realizaron
aportaciones econémicas al
Hospital General de Bocanda, o
con especial atencion a la neonatologia, reforzando asf los pilares de desa-
rrollo local: educacioén y salud.

Los actos contaron con la presencia del Embajador de Espafia en Costa
de Marfil, Guillermo Marin Gorbea; la prefecta del Departamento de Bo-
canda, Koné Kinan Christelle, y otras autoridades locales. Las iniciativas
fueron lideradas por Macarena Lacasa, presidenta de la Fundacién, y Rémy
Allemone, director general de Solea y secretario general de la entidad.

Ademds, en paralelo, la Fundacién inauguré una biblioteca en Kotokou-
nou para fomentar la lectura y el aprendizaje entre la poblacion.

Milka pone en valor el papel
de los abuelos en el futbol

l a icénica marca de chocolate de Mondeléz Inter-
national, Milka, patrocinador oficial de Lal.iga,
presenta una nueva campaiia que pone el foco en

quienes muchas veces permanecen en segundo plano: los

abuelos. La iniciativa rinde homenaje a su papel como
apoyo incondicional en la vida de sus nietos y en el impul-
so de sus suefios, también dentro del mundo del futbol. El
jugador del FC Barcelona Fermin Lépez y su abuela Loli
son los protagonistas de esta historia, ideada por Ogilvy.
La campaiia reconoce los abuelos como apoyo incondi-
cional en la vida de sus nietos y en el impulso de sus suefios. Ellos son quienes

“ofrecen calma cuando llega la presion, apoyo cuando aparecen las dudas y

tiempo cuando el mundo parece ir demasiado rdpido”.

Productos Jesus celebra su 65° aniversario

n 2026, Productos Jesis conmemora
Eel 65 aniversario de su fundacion, un
hito que refleja mds de seis décadas
de dedicacion, esfuerzo y pasion por la
i1 calidad desde su creacién en 1961.
A lo largo de estos afos, Productos Jesus
® ha construido un amplio catdlogo con mas
l de 70 articulos, que envasan en diferentes
. formatos adaptados a distintos canales de
‘_‘* venta y necesidades del mercado, superando
‘ las 500 referencias.
Este aniversario llega “en un momento especialmente significativo” en el
que conviven la tercera y la cuarta generacion al frente de la empresa.

Escanea el cédigo y
accede a nuestro sitio web

creado con herramientas de [A, se presenta a Juan
Ramén, un personaje que presume de tener una vida
perfecta, pero reconoce su gran frustracion: no sabe
cOmo comer pipas.

Con un marcado tono
humoristico, la ensefia
invita a los consumi-
dores a “entrenar” a la
IA compartiendo sus
propios videos comiendo
pipas, poniendo en valor
una experiencia cotidia-
na que sigue siendo, por
ahora, exclusivamente
humana.

jo con “profundos matices aromaticos”;

junto a otra con chocolate blanco, de
textura “aterciopelada y dulzor equi-
librado”, que realza la cremosidad del
pistacho, brindando “un bocado deli-
cado y envolvente”, ideal para quienes
prefieren sabores mds suaves.

Las nuevas tabletas, de 145 g, estdn
disponibles desde febrero en Espaiia
y Portugal. Ademds, coincidiendo con
la temporada de Pascua, se suman los
Huevos de Pascua Lindt Dubai Style
Chocolate, que se podran adquirir en
Boutiques Lindt, tienda online y gran-
des superficies.
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El dulce podcast de Vidal Golosinas supera los cuatro millones

de reproducciones

E de la compaiiia por formatos que profundizan en el propdsito de
marca y conectan emocionalmente con los consumidores, que conectan
propdsito y entretenimiento.

El proyecto, pionero en el sector, ha sido muy bien recibido por el pu-
blico, como demuestran las cifras: desde su estreno, ha superado los cuatro
millones de reproducciones entre YouTube, Instagram y TikTok.

Hasta el momento, se han emitido cuatro episodios protagonizados por
Xuso Jones, Susana Bicho, Ruth Lorenzo y Antonio Rabaddn. Aunque cada
uno esta disponible de forma integra en plataformas, ‘El Mundo Mds Dulce’ se
apoya también en la distribucion en formato clip en redes sociales, que recogen
los momentos mds destacados y permiten consumir el contenido por etapas.

Kinder Crispy, el nuevo
lanzamiento de Ferrero

a compaifiia Ferrero refuerza su estrategia
I en el segmento del snacking con la llegada

de Kinder Crispy, una de las grandes nove-
dades del grupo para comienzos de 2026. El nuevo
snack combina la cremosidad caracteristica de la
firma con un contraste crujiente méas marcado, gra-
cias a una cuidada arquitectura de capas y texturas. Una oblea crujiente envuelve
tres rellenos —leche, cacao y avellana—, recubiertos de chocolate con leche y
trozos de galleta que intensifican el contraste y aportan mayor complejidad. Se
presenta en formato individual y en pack de cinco unidades.

Ademas, Ferrero refuerza el posicionamien-
to social de Kinder Bueno con una colabora-
cion junto a WeRoad, lanzando una promocién
que sortea cinco viajes dobles a Japon, Perd y
Sudafrica, pensados para disfrutar y compartir
experiencias en grupo.

ACTUALIDAD

1 8 de octubre de 2025 arrancé una innovadora propuesta en la estrategia de comunicacion de Vidal Golosinas, el pod-
cast ‘El Mundo Mads Dulce’, una iniciativa que se present6 por todo lo alto en Murcia y que forma parte de la apuesta

elalle
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Mismo tamano a menor precio:
el nuevo formato de Tosfrit
dose a los hédbitos y necesidades

C de nuestros consumidores mas

jovenes, la compafifa Tosfrit ha lanzado
un nuevo formato juvenil, que segtin han
compartido desde la firma, se caracteriza
por contener la misma cantidad de pro-
ducto a un menor precio, un packaging
que permite a los consumidores “seguir
disfrutando sin renunciar al sabor”.

Ademds, como parte de esta estra-
tegia de dirigirse al piblico juvenil, la
compafiia ha lanzado Tardeo Mix, una
mezcla en una sola bolsa de aperitivos de maiz fritos y horneados —Torcis, Aros
de Cebolla, Fritos y Spiders—, y ha renovado el packaging de su gama de Palo-
mitas con un formato m4s atractivo y visible.

on el objetivo de seguir adaptan-
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